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A historia das idéias e o mercado: analise multidisciplinar de um conceito'
Wagner Ricardo dos Santos?

Resumo: Na perspectiva da historia dos conceitos, as palavras em geral e os conceitos em
particular sdo portadores de experiéncias existindo uma relacdo direta entre, de um lado, a
historicidade de grupos sociais (comunidades e sociedades) e, de outro, entre os conceitos e as
idéias por eles veiculadas. Giovanni Sartori ressalta que “as vicissitudes da terminologia estao
ligadas ao destino das sociedades e das suas instituigdes”. A presente comunicagdo volta-se a
apresentacao da metodologia denominada historia dos conceitos e dos principais resultados
decorrentes de sua aplicagdo ao estudo do conceito de mercado. Foram identificadas quatro
perspectivas disciplinares distintas: a econdmica, a socioldgica, a historico-antropologica e a
da politica. Vistas em conjunto, evidenciam o papel assumido pelos mercados, estados,
individuos e pela politica nas sociedades de mercado contemporaneas.
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Abstract: In the perspective of the history of concepts, there is a direct relationship between
the historicity of social groups (communities and societies) and their ideas and concepts. The
words in general and the concepts in particular carry out social experiences. Giovanni Sartori
shows that the “the dynamics of terminology are linked to the destiny of the societies and
their institutions”. This work focuses on the presentation of the history of ideas' methodology
and on the main results of its application on the study of the market concept. Four
disciplinarians perspectives were identified: the economic, the sociological, the historical-
anthropological and the political views. Together they show out the role played by the
markets, states, individuals and politics in the contemporaneous market societies.
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Introduciao

A presente comunicagdo centra-se na apresentacdo da metodologia de estudo das
idéias sociais e politicas denominada historia dos conceitos e de sua aplicagdo a um caso
especifico. Volta-se para a identificagdo das acepgoes e sentidos adquiridos pelo conceito de
mercado na literatura selecionada. O ponto de partida foi a constatagdo de que a “comunidade

de mercado” de Weber; a “civilizagdo do capitalismo” de Schumpeter; a “civilizagdo

' A presente comunicagdo é um extrato da dissertagdo intitulada “Mercado: Aspectos Institucionais e Politico-
Ideoldgicos de um Conceito”, a ser defendido no IUPERJ no correr do ano de 2007.
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economica do século XIX” de Polanyi; a “sociedade de mercado” de Macpherson e
Hirschman; a “grande sociedade” de Hayek; e a “civilizacdo material” de Braudel sdo
designacdes utilizadas para denominar o mesmo fendomeno social: o crescente e paradigmatico
papel adquirido pelas trocas econdmicas ocorridas nos mercados sobre a vida e as relagdes
sociais estabelecidas pelos individuos, pelos agentes estatais e econOmicos privados nas
sociedades contemporaneas.

Os argumentos apresentados pelos autores mencionados permitiram a
identificacdo de quatro perspectivas disciplinares acerca do conceito de mercado: a da teoria

econdmica, a socioldgica, a historico-antropoldgica e a da politica.

As Idéias e a Historia dos Conceitos

Na atualidade, varias sdo as disciplinas que tém se lancado ao estudo dos
conceitos e das idéias por eles veiculadas. Norbert Elias, discutindo as diferengas semanticas
entre os conceitos afirma que os conceitos sociais ndo sao como os conceitos matematicos.
Em suas palavras: “conceitos matematicos podem ser separados do grupo que os usa.
Triangulos admitem explicagdes sem referéncia a situagdes historicas. Mas o mesmo nao
acontece com conceitos como ‘civilizagdo’ e Kultur. (...) Foram usados repetidamente até se
tornarem instrumentos eficientes para expressar o que pessoas experimentaram em comum €
querem comunicar” (Elias, 1994, p. 26).

Giovanni Sartori afirma que um conceito ndo pode ser analisado de forma isolada,
descontextualizada. O estudo de um conceito tem que se preocupar com a génese,
desenvolvimento historico € com o seu campo semantico, “isto €, a série de conceitos que [0]
implementam ou [0] complementam (...) E a historia, portanto, que testa nossas idéias - e
esses testes se refletem na historia dos conceitos. E bom ter em mente, portanto, que o todo
conceito tem uma histéria e que, nessa historia (...), as vicissitudes da terminologia estdo
ligadas ao destino das sociedades e das suas institui¢des politicas™ (Sartori, 1994, p. 19).

De forma sistémica, a metodologia proposta e empiricamente testada por Reinhart
Koselleck denominada historia dos conceitos afirma que os conceitos sdo qualificagdes a
partir das quais os individuos estabelecem relagdes e criam identidades. E a partir da insergéo
dos individuos num grupo social € que se estabelece a nog¢do de pertencimento, bem como sdo
estabelecidas relagdes de identidade com outros. Os processos de socializagdo e de formagao
de identidades permitem a articulacao das identidades individuais as identidades de grupos

que, por sua vez, determinam a sociabilidade cotidiana. Afirma ainda que todo ‘“conceito
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articula-se a um contexto sobre o qual atua, tornando-o compreensivel”. Ressalta que a
semantica ¢ imprescindivel para o uso pragmatico da lingua, ao uso da linguagem voltado
para o agir politicamente e a “tudo aquilo que se possa imaginar como atos sociais €
historicos” (Koselleck, 1992, p. 135).

A partir da metodologia proposta, o autor defende que os conceitos podem ser
classificados a partir da influéncia exercida num determinado contexto social e politico,
surgindo assim dois tipos de conceitos: os conceitos contrdrios assimétricos € 0S conceitos
gerais concretos. A estrutura semantica dos conceitos contrarios assimétricos, historicamente,
redundou em polarizagdes sociais excludentes: pagao versus cristdo e heleno versus barbaro,
entre outros. Essas classificagdes foram elaboradas de forma unilateral pela cultura ocidental
para representar outros grupos sociais que lhe eram diferentes. Trata-se de pares de conceitos
que, como qualificagdes, tém a funcdo de distinguir, por exclusdo, um grupo social qualquer
fornecendo, a0 mesmo tempo, uma identidade e uma unidade de acdo social e politica.

O conceito de humanidade, formulado a partir dos séculos XV-XVI, rompeu com
o padrao de exclusdo que os pares de conceitos contrarios assimétricos representavam,
ocorrendo o rompimento com critérios territoriais e espirituais. Passa a abarcar todos aqueles
que pudessem ser incluidos na condi¢do de humano variando, no entanto, a inser¢do dos
individuos no mundo da razdo. Assim, o conceito de humanidade rompe com o padrao de
diferenciacdo entre quem estd dentro e fora e assume uma pretensdo de universalidade
alargando o espaco de acdo politica assim como a unidade de acdo, que passam a ser,
respectivamente, a totalidade da terra e todos os serem humanos (Koselleck, 1993).

Outro tipo de conceito descrito por Koselleck se refere aos conceitos gerais
concretos. Sdo conceitos que podem ser usados de forma paritaria, ndo impedindo que outro
grupo social ou politico se reconheca como tal. Baseiam-se na reciprocidade e sdo
transferiveis (Koselleck, 1993). Entre os conceitos, assim classificados, temos: polis, povo,
partido, sociedade, igreja, estado, etc.

Mercado ¢ um conceito geral concreto, assim como o conceito de humanidade.
Trata-se de um conceito dotado de um sentido que, antes de excluir situagdes e circunstancias
inclui outras tantas. A possibilidade de negag¢do ou exclusdo quando nos referimos a tais
conceitos se da antes pela sua negagao do que pela existéncia de um outro conceito que lhe
seja contrario, diferentemente de conceitos como comunismo, capitalismo, liberalismo e
absolutismo. A expressao de posicionamentos contrarios se da pela sua negagao.

Niao existindo conceitos contrarios assimétricos ao de Estado, sociedade ou

mercado, a possibilidade de fornecer os sentidos que exprimam o seu contrario se da pela sua
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negacdo: ndo-Estado; ndo-sociedade; ndo-mercado ou pela recorréncia de conceitos outros
para exprimir a limitagdo ou a negacao que se quer. A titulo de exemplo, o conceito que mais
forte expressou a negacdo do conceito Estado e de sociedade foram os conceitos de anarquia e
barbarie.

Trata-se de afirmar que, em torno de conceitos gerais, a articulagcdo de unidades
de acdo se da antes pela disputa quanto a interpretacdo mais adequada e verdadeira do que a
partir da existéncia de conceitos que representem o seu contrdrio. A questdo refere-se a
possibilidade de existéncia de um Estado (democratico, autoritario ou totalitario), de uma
sociedade (justa, excludente ou integrada...) ¢ do mercado (aberto, competitivo, eficiente,
etc.). E a partir da interpretagdo dos sentidos atribuidos ao conceito e de sua qualificagio é
que se organizam os posicionamentos em uma sociedade, determinando assim os campos de
acado social e politica.

De forma conceitual, mercado pode ser definido como uma qualificagdo de um
conjunto de instituicdes e praticas sociais que sdao simétricas a um sem numero de
circunstancias e espacos diversos. Ao se recorrer a uma descri¢ao apurada e critica, chega-se a
confirmagdo da sua historicidade, porosidade e da sua maleabilidade. Na atualidade, o
conceito tem sido utilizado como um desqualificador de posigdes favoraveis a intervengao
estatal na esfera econdmica, tratando-se de reformas orientadas para o mercado, das
instituicoes de mercado, das liberdades de mercado.

Os opositores a extensdo dos mecanismos de mercado nao conseguem formular
um conceito novo que se posicione contrariamente ao mesmo. Portanto, a disputa a ser
descrita se da sobre a melhor interpretagdo do conceito com conseqiliéncias diretas sobre as
escolhas feitas pelas sociedades. A percep¢do da realidade circundante dos homens ¢ moldada
a partir da compreensdo que os mesmos tém sobre as idéias, conceitos, normas e institui¢des.
Nesse contexto, a politica surge como ponto a partir do qual os homens visualizam a
possibilidade de alterar a sociedade, partindo do entendimento que tém sobre a realidade, cuja

visdo ¢ mediada pelos conceitos que lhe afiguram como adequados.

A perspectiva da teoria econémica

Na perspectiva do liberalismo econdmico classico, as formulagdes teoricas
relativas ao funcionamento das economias assentavam-se sobre quatro premissas: (i) a
racionalidade hedonista, egoistica ¢ maximizadora da natureza humana; (ii) virtudes das

motivacdes individualistas dos individuos, metaforicamente representados pela fabula das
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abelhas; (iii) automatismo das for¢as de mercado; e (iv) a orquestracdo dos incentivos a
producao, bem como dos mecanismos de formagdo de precos de bens, produtos e servicos
realizados pelo principio da oferta e da demanda. Em certo sentido, ... florescia a idéia de
que era natural e conveniente que ndo houvesse qualquer intervencdo na ordem econdmica. .
A ordem econOmica deveria resultar da ordem natural que governa todos os aspectos da vida
humana” (Rossetti, 2003, p. 299). O “laissez-faire, laisser-passer, lé monde va de lui méme”
surge como sintese maxima da ordem econdmica aos olhos do pensamento econdmico
classico.

Caberia ao mercado a incumbéncia de articulagdo, coordenagdo e regulacido das
atividades econdmicas. A autoridade politica restariam as atividades de seguranca publica e
administracdo da justica. Historicamente, essas proposi¢des teodricas situavam-se num
contexto de forte presenca dos estados absolutistas. Como decorréncia da aplicacdo das
proposi¢des sobre as atividades econdmicas, tem-se: (i) a redugdo das atribui¢des e do poder
da autoridade politica, resultando, na segunda metade do século XIX, em um tipo de
“civilizagdo econdmica [de mercado]”; (ii) propriedade privada dos meios de produgdo; (iii)
livre iniciativa empresarial; (iv) o mercado como mecanismo institucional de articulagdo,

coordenacao e regulagdo das atividades econdmicas.

A perspectiva sociolégica

Max Weber afirma que “existe el capitalismo dondiquiera que se realiza la
satisfaccion de necessidades de un grupo humano, con cardcter lucrativo y por médio de
empresas, cualquiera que sea la necessidad de que se trate; especialmente diremos que una
empresa lucrativa que controla su rentabilidad en el orden administrativo por medio de la
contabilidad, estabeleciendo um balance (exigéncia formulada primeiramente en el afo 1698
por el tedrico holandés Simon Stevin)” (Weber, 1942, p. 20).

Trés aspectos sobressaem da citacdo acima. O primeiro refere-se ao carater
utilitario da defini¢do que Weber usa para definir o que é o capitalismo. O segundo aspecto
relaciona-se com a legitimacao do interesse, representado pelo lucro, como caracteristica
diferenciadora e definidora do capitalismo moderno. Por ultimo, o uso da contabilidade
moderna como critério para se aferir a eficiéncia de uma empresa. Sua rentabilidade, como
categoria definidora do sucesso de um empreendimento, ou da satisfagdo das necessidades de

um grupo social.
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Racionalidade, utilidade e lucratividade. Estes elementos constituem a triade, o
leitmotiv explicativo das caracteristicas assumidas pelo capitalismo moderno que o tornou tao
avassalador quando comparado com os seus congéneres anteriores, levando a constitui¢cao do
que Max Weber caracterizou como comunidade de mercado influenciando, sobremaneira, as
sociedades contemporaneas e constituindo-se na for¢a motriz para o constante

aperfeigoamento do desempenho econdmico individual e das estruturas sociais.

A perspectiva historico-antropologica

Além do desenvolvimento de uma mentalidade calculadora por parte dos
individuos, boa parte das explicacdes sobre a origem da autonomia da economia de mercado
pode ser encontrada no interesse das autoridades politicas européias em incentivar o comércio
com o intuito de auferirem ganhos crescentes com a tributacdo. Nesse sentido, a criacao das
instituicdes econdmicas contemporaneas ¢ dos mecanismos de troca e empréstimo, bem como
consolidagdo e a expansdo do sistema capitalista, tem sua origem em fendmenos dispares
como a secularizagdo do conhecimento e¢ da riqueza, a naturalizagdo de comportamentos
materialistas, individualistas e egoistas, por oposicao a ética medieval cristd e a0 monopolio
exercido pela Igreja Catdlica sobre o saber e o surgimento e consolidacdo dos modernos
estados nacionais.

O moderno sistema capitalista, ancorado na sociedade de mercado e no incentivo
as motivagdes materialistas e egoisticas dos individuos, ndo nasceu de uma ordem espontanea,
como apregoam os pensadores liberalismo econdmico cléssico, mas a partir de um extenso
sistema de normas e legislacdes que refletiam a defesa dos interesses da classe emergente de
capitalistas ¢ as necessidades dos reis absolutistas que, em troca de apoio financeiro,
utilizavam-se de instrumentos legais para impor a nova ordem econdmica sobre os demais
grupos sociais, alterando assim o status quo da sociedade medieval. Superava-se assim as leis
e normas sociais ancoradas nas tradicdes e nos costumes, mais especificamente na ética
medieval cristd (Hunt, 1981). Recursos monetarios, auferidos por meio da tributacdo ou da
emissao de letras do tesouro, visavam ao custeio do sustento das cortes européias de estruturas
burocraticas e militares requeridas pelas autoridades politicas européias, bem como o sustento
dos camponeses e 0 pagamento de suas obrigacdes servis.

Sendo assim, o ocaso da ética medieval cristdo e da reducdo da influéncia da
Igreja Catolica sobre as instituigdes € o comportamento dos individuos, bem como a

aceitacdo, sendo a valorizacdo do interesse como motivagdo para ag¢do dos individuos,
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proporcionou a civilizagdo ocidental transformar-se no que hoje conhecemos: numa rede de
sociedades de mercado. Foram estes fendmenos que permitiram, ao longo do século XIX, a
emergéncia da sociedade de mercado com conseqiiéncias tdo devastadoras que, levadas as
ultimas instancias, teriam arruinado com a humanidade. No entanto, os genes da autoprote¢ao

da sociedade ja estavam sendo fecundados.

A perspectiva da politica

Em uma sociedade de mercado, o compartilhamento pelos individuos da
racionalidade calculadora, bem como a existéncia dos sistemas monetario e tributario, permite
ndo apenas a inteligibilidade das a¢des econdmicas como também a manutencdo € a expansao
das atividades estatais através da tributagdo monetaria dos bens, dos produtos, dos servigos ¢
da renda do trabalho. As relagdes economicas de trocas ocorrem em ambientes subordinados a
um ordenamento juridico formal, no qual o estado desempenha papel fundamental, visto que
ndo apenas tem a func¢do de aplicar as sanc¢des legalmente previstas em casos de desrespeitos
aos contratos e de usurpagdo da propriedade privada, como também ¢ responsavel pelos
sistemas monetario e tributario, sistemas estes, que contribuem para que as relacdes de
mercado se tornem inteligiveis.

Nesses termos, a politica, entendida como uma arena que incorpora a agao
humana, as estruturas estatais e os processos decisorios para se governar uma sociedade, surge
como elemento indispensavel tanto ao cumprimento dos contratos quanto de suporte as agdes
econdomicas. Contribui para que as mesmas tenham o carater inteligivel necessario as
propriedades da lei da oferta e da demanda. Da cunhagem das moedas a tributagdo incidente
sobre o livro de partidas dobradas, principio precursor dos modernos balangos e indicadores
contabeis, identifica-se uma relagdo de utilidades e interesses reciprocos que sdo importantes
tanto para os estados quanto para os individuos e os agentes econdmicos em uma sociedade de
mercado.

Trata-se de um processo de interdependéncia reciproca pelo qual nao apenas o
estado d& suporte as trocas em uma sociedade de mercado, como também a tributagao
incidente sobre estas trocas financia as atividades deste mesmo estado. Ao sancionar as regras
para observancia dos contratos, as normas para que sejam feitos os registros contdbeis,
permitindo comparar os resultados entre empresas, o estado esta tornando inteligiveis as agdes

econOmicas sem as quais os mercados ndo teriam algumas de suas principais caracteristicas.
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Estas condi¢des s6 adquirem sentido, funcionalidade e aplicabilidade universal a
partir do momento em que passam a ser compartilhadas pelo conjunto dos individuos e dos
agentes econdmicos em uma sociedade de mercado. E partir da racionalidade contébil-
calculadora e do uso generalizado da moeda ¢ que as relagdes econdmicas de mercado
adquirem as propriedades que as fazem independentes dos horizontes temporais ¢ espaciais,
além de assegurar a riqueza uma virtualidade que permite o seu entesouramento, bem como a

tributacdo “monetaria” por parte do estado.
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