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| - INTRODUCAO

A cidade de Vitoria, capital do Espirito Santo, fundada em 1551, implantou-se em uma
elevacdo de forma oval - hoje conhecida como Cidade Alta e até hoje com seu tracado colonial
viario preservado - entre a baia e 0 macico central da ilha, circundada por bracos de mar e pequenos
riachos que propiciaram a formacdo de manguezal, que corresponde a 10% do territério do
municipio.

Tendo permanecido por 250 anos praticamente contida em seu ndcleo inicial, conservou boa
parte desse tracado urbano original. A “Planta da Vila de vitoria, Capital da Capitania do Espirito
Santo, provavelmente levantada em 1767 por José Antonio Caldas, mostra que pouco mais de 200
anos depois de sua fundacdo, a Vila continuava, basicamente, concentrada no sitio da colina
original e em suas encostas.

Junto ao porto, em terrenos conquistados com aterros, surgiram as primeiras ruas de
comercio da parte baixa, onde se instalaram os trapiches. Do lado da colina atracavam pequenas
embarcacdes, onde hoje estdo situadas a Praca Costa Pereira e o Parque Moscoso, as duas areas
verdes mais importantes do centro da cidade.

Ao longo do Império, a populacdo de Vitoria expandiu-se com alguma irregularidade. Em
1872 eram 16.200 habitantes, por volta de 1890 eram cerca de 16.900 e em 1900, ja sob regime

republicano, a populacdo havia diminuido para apenas 11.800 habitantes.

I1- HISTORICO DO MERCADO:
O primeiro Mercado Municipal de Vitoria foi construido em 1871 pelo presidente Francisco
Corréa, cujo projeto é de autoria do engenheiro Manoel M. Freire. O edificio era de pedra e cal,

com 3 alas, em “U”, com area interna e alpendres.

Em 1926, no governo Florentino Avidos, foi demolido, sendo construido no mesmo ano o
Mercado da Capixaba.

A construcdo do novo mercado - o Mercado da Capixaba - mais amplo e com melhores
condigdes de higiene caracteriza-se por uma concepgéo espacial cujo abastecimento de verduras,

peixes e carnes era localizado no patio central, a céu aberto, o0 que possibilitava maior ventilacdo e
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as mercearias de “secos e molhados” localizavam-se na parte periférica da edificacdo, no pavimento
térreo.

Localizado na Avenida Capixaba, atual Jerdnimo Monteiro, que comecava a adquirir seu
carater comercial, sua principal funcdo era o abastecimento alimenticio da cidade, porém abrigava
em seu pavimento superior o “Hotel Avenida” de propriedade particular.

Nessa época, 0 mar batia préximo de sua fachada posterior (hoje Avenida Princesa Isabel),
onde havia um atracadouro. A proposta de um mercado com um atracadouro aos fundos era
perfeita, pois facilitava o acesso de canoas e pequenas embarcagOes, proporcionando transporte
barato aos produtos da pequena lavoura.

Ainda na década de 1920, houve a transferéncia de parte do Mercado Municipal Mercado da
Capixaba, para a Vila Rubim, no intuito de servir a este bairro populoso.

Este antigo prédio era composto por dois pavimentos de forma retangular e estilo eclético. O
pavimento superior voltava-se para a avenida Duarte Lemos e o inferior para a atual Pedro Nolasco.
Este mercado foi inaugurado em 1928 e seu programa era composto por uma administracdo e
aproximadamente 20 mercearias na parte alta, enquanto que na parte baixa instalaram-se agougues e
hortigranjeiros. O prédio sede do mercado era de cor amarela, com pé-direito alto e avarandado,
onde localizavam-se alguns armazens. Nos fundos, existia uma escadaria que ia ao encontro do mar.

Com a conclusdo dos galpdes para o novo mercado da Vila Rubim, em 1969/1970, o
Mercado da Capixaba foi aos poucos sendo desocupado, perdendo sua funcdo de abastecimento
alimenticio da cidade que, a época, transferiu-se totalmente para esse local.

No inicio dos anos 60, a urbanista Adina Mera, a pedido da administracdo do Porto de
Vitdria, realizou um estudo de ocupacdo para o aterro, j& em parte realizado entre as ilhas do
Principe e de Vitoria.

A configuracdo atual da area deve-se em parte ao plano de Adina Mera, que apontou para a
ampliacdo da area portuaria, para a constru¢do do novo mercado (final do anos 60 ), para a extensao
do aterro (inicio da década de 70) e para a localizacdo da rodoviéria (final dos anos 70).

Em relacdo ao aterro, pode-se dizer que este foi necessario devido a expansao do comercio
da regido, verificada nos anos 50, visando ao atendimento da demanda de espaco por parte de
comerciantes da grande Vitdria e Regido Serrana.

Em 1969, no governo de Cristiano Dias Lopes, foi inaugurado o Mercado da Vila Rubim,
com 3 galpbes, que abrigava inicialmente 100 boxes, destinados a pequenos feirantes que
comercializavam exclusivamente hortifrutigranjeiros.

Conforme planejado, cada feirante teria direito a apenas um box, porém, na pratica o que se

constatou foi que o nimero de proprietarios diminuiu em virtude do acimulo de boxes nas maos de
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comerciantes detentores de uma estrutura econdémica mais sélida, prejudicando o pequeno comercio
e iniciando a descaracterizacdo da ideia inicial de comercializacdo exclusiva de hortifrutigranjeiros.

Sob nova visdo de abastecimento, o Governo Elcio Alvares construiu, em 1976, novos
pavilhGes sobre o trecho do aterro para a expansao do comércio varejista, como capitalizacdo da
CEASA.

A Prefeitura Municipal de Vitoria, no governo de Crisdgono Teixeira da Cruz executou a
abertura da avenida Pedro Nolasco e demoliu o antigo mercado da Vila Rubim, onde surgiu
posteriormente a Praca Manoel Rosindo, atualmente totalmente ocupada barracas de comerciantes
varejistas e que possui projeto de recuperacao a ser implantado em 2002.

Na década de 1980, pode-se dizer que este mercado tornou-se menos freqiientado devido a
presenca dos “kildes”, que se instalaram na maioria dos bairros de Vitdria e municipios vizinhos,
sendo dispensado o deslocamento até a Vila Rubim.

Por outro lado, certos moradores distantes do mercado eram atraidos para este por melhores
precos e mercadorias, aléem da tipica tradicdo/costume de se ir ao mercado. Assim, 0 mercado
continuou existindo, apesar da mudanca em seu perfil original.

Mas um fato tragico marcou definitivamente esse local da cidade: um incéndio de grandes
proporgdes, iniciado a partir de estoque de pdlvora para fogos de artificio e rojdes de festa junina.

Pode-se dizer que esse incéndio, ocorrido em 1 de julho de 1994, marcou uma nova fase do
comercio da Vila Rubim. O incéndio evidenciou um periodo de transicdo, pois a tragédia ndo
significou o fim e sim a necessidade de buscar-se novos caminhos.

Apos longo periodo em que a cidade de Vitdria se abastecia quase que exclusivamente do
Mercado da Vila Rubim, chegou a era dos super e hipermercados, dos shoppings e do comércio e
feiras de bairro. O Mercado passou a trocar de papel de acordo com as mudancas dos habitos da
populacdo, mudando a atividade econémica, diversificando os produtos oferecidos, ao mesmo
tempo que ndo perdia suas fungdes tipicas, sobrevivendo a todo tipo de descaso do poder publico
pelo local, que passa a dar as costas para esse nobre espaco onde todas as tradi¢des capixabas estdo
ainda intactas.

A falta de investimentos publicos naquele local levou ao abandono por parte da classe
média, porém a diversidade de produtos manteve cativos 0s mais velhos e os moradores da regido e
entorno.

Com o incéndio, mesmo 0s comerciantes mais atingidos pela explosdo, permaneceram no
local em barracas improvisadas, vendendo 0s mesmos produtos.

Foi, no eiitarito, no riiorento em que se decidiu pelo critério arquitetdnico de revitalizacéo e
recenistrugdo, gue ¢ Mercado passou por seus momentos mais criticos: o governo da época elaborou

um projeto que ndo foi aprovado pela Prefeitura de Vitéria, onde no local dos galpdes que
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desapareceram, construia-se um prédio no formato de shopping, isto €, voltado para seu interior,
com as paredes externas fechadas para a rua. Faltava personalidade. Induziria os freqiientadores a
criar expectativa de que aguele local venderia produtos de shopping center.

Nessa época a cidade de Vitdria estava vivendo o processo de construcdo de sua Agenda 21
Local, utilizando-se do instrumento de planejamento estratégico, que é um processo altamente

participativo, bem identificado com essa caracteristica da cidade: a participacéo popular.

Esse foi o momento histérico mais sensivel — o da analise da histéria da cultura dos
comerciantes locais e a percepcao histdrica da estratégia de sobrevivéncia até entdo colocada em
pratica por aquele agrupamento que manteve intacto um patriménio imaterial da cidade.

Um mercado, em qualquer cidade do mundo, é a sintese do que ha de significativo, de
marcante na cultura daquele povo. Ele possui atributos exclusivos que geram identidade através do
complexo de atividades, do seu aroma, suas cores, 0 povo que freqiienta, suas texturas. Como
traduzir historia e tradicdo arquitetonicamente? Como concentrar, equilibradamente, num espaco
reconstruido — pois nada sobrou dos prédios apds o incéndio - a continuidade de todas as atividades
que, teimosamente, seus ocupantes preservaram?

O destino do mercado em sua funcdo de expressdo histérica de identidade, folclore e
tradicdo esteve num equilibrio precario nesse momento. O que a populagdo gostaria de encontrar
nesse mercado revitalizado? O que seria necessario fazer para que os préprios comerciantes nao
passassem pelo processo da expulsdo branca assim que assumissem um espaco em alvenaria
construida com bons materiais, depois de passarem oito anos ocupando barracos de madeira? O
lastro histérico que um mercado representa € uma marca que nao se apaga e nao se dispersa entre 0s
membros da cidade.

O mercado é a Unica area do Centro da cidade que consegue manter-se acordado madrugada
adentro. Quando acaba 0 movimento do comércio varejista inicia-se 0 comércio atacadista de
pescados, alcancando um equilibrio dificil de se reproduzir em outro local onde bares e restaurantes
podem tirar proveito.

Por todos esses motivos, definiu-se, como critério arquitetdnico, recriar a ambiéncia de
mercado, com lojinhas voltadas para as cal¢adas e para um interior que também seria um calgadé&o,
com bancos, floreiras e cobertura.

No entanto, a edificacdo, por si s6, ndo garantia a preservacdo do patriménio cultural,
historico, enfim, imaterial, guardado naquele local. Muitos comerciantes iniciaram um processo de
tentativa de mudanca de habitos, entusiastas do progresso estabelecido no seu imaginario de que faz

sucesso quem vende produtos modernos, cheirosos e com o brilho publicitario do grande comércio
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varejista da cidade. Foi durante a obra que foi identificado o perigo para esse patriménio.
Organizados por uma Associacdo forte de comerciantes, cuja lideranca positiva perseguiu 0s
mesmos objetivos de preservacao da historia, a proposta de manutencdo e até mesmo revitalizacao
das atividades foi trabalhada através de cursos, palestras, visitas a outros mercados e centros
produtores de artesanato, surtindo o efeito esperado pela cidade, que voltou a ter orgulho do

Mercado da Vila Rubim, apds sua reinauguragédo, em setembro de 2002.

I11- O PROJETO DE RECUPERACAO

Em 1998, a partir de negociacdo com o governo estadual ( detentor da posse da area ), a
Prefeitura de Vitoria passou a assumir a administracdo do Mercado, com 0 compromisso de
reconstruir os galpdes incendiados.

A Prefeitura de Vitdria, através da Administracdo Regional do Centro e Secretaria de
Desenvolvimento Urbano desenvolveu um projeto para a Recuperacdo do Mercado da Vila Rubim,
cujo objetivo foi revitalizar fisica e economicamente a regido, a partir de uma estreita parceria com
a Associacdo de Comerciantes local, dentro dos principios da participacdo popular, da Agenda 21
Local, o Vitoria do Futuro.

Originalmente projetado em forma de trés grandes galpdes ( 1, 2 e 3), do incéndio restou
apenas 0 de n® 1. Os galpbes 2 e 3 foram completamente destruidos pelas chamas. O projeto
contemplou a “reconstrucdo” desses dois galpbes ( | etapa ) e a remodelacdo do galpdo 1,
integrando-o a nova proposta arquitetdnica e urbanistica ( |1 etapa, a ser iniciada).

Ao todo foram recuperadas 63 lojas, respeitando-se, inclusive, as areas, usos e comerciantes
instalados anteriormente ao incéndio; porém dentro de uma nova perspectiva: o do incremento
turistico da regido, a partir do seu novo tratamento arquitetdnico e urbanistico e sua insercdo dentro
de um circuito turistico regional.

Aliado & revitalizacdo fisica, foram desenvolvidas acdes de qualificacdo profissional, no
sentido de capacitar os comerciantes para a nova realidade que se pretende implementar.

O partido arquitetdnico adotado prioriza o0 pedestre e areas de permanéncia e lazer, com a
criacdo de uma espécie de praca coberta, com mezanino e o fechamento de uma rua localizada entre
0s galpdes originais.

O contato direto com a rua/passeio, a manutencdo das atividades tradicionais, como
artesanato, artigos religiosos, ervas medicinais e floricultura, além de hortifrutigranjeiros, foram

caracteristicas importantes a serem preservadas.

A preocupacdo da Prefeitura de Vitoria extende-se até o tratamento do interior das lojas.

Nesse sentido, a Adm. Regional do Centro, em parceria com a Secretaria Municipal de
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Comunicacdo desenvolveu o projeto “De Bem com a Vila”, movimento que articulou profissionais
das areas de arquitetura e decoracéo, no sentido da elaboracédo de projetos e busca de parcerias junto
a iniciativa privada para a ambientacdo das lojas, com caracteristicas de mercado, e divulgacdo do
“novo” mercado junto & opinido pablica. O movimento veio imprimir uma nova imagem para 0
mercado, valorizando-o como ponto de atratividade de consumo e lazer e integrando-o a uma rota
de turismo dentro do contexto do Centro de Vitoria.

Ha&, ainda, por parte da prefeitura, uma preocupacdo com o desenvolvimento da regido
denominada “Grande Vila Rubim”, que se estende do Parque Moscoso a regido da Rodoviaria de
Vitoria.

Nesse sentido, desenvolveu-se um Plano de Massas para a area, cujo objetivo maior &
requalificar esse importante espaco urbano da cidade, integrando-o ao contexto metropolitano,
especialmente ao Programa de Revitalizacdo do Centro, revitalizando a area urbana compreendida
do Parque Moscoso até a Vila Rubim, em seus aspectos sécio-econdmicos, culturais e paisagisticos,
requalificando esse espago urbano da cidade de Vitoria. O Plano de Massas garante as macro
diretrizes do projeto e define o que se deve respeitar no futuro, para que as proximas administracdes
venham a preservar 0 Mercado dentro de um processo de continuidade de respeito as tradigdes, a
histéria e a organizacdo socio-econdmica que cada individuo buscou como estratégia de
sobrevivéncia, marcando um territorio importante para a preservacdo do que restou da cultura

popular capixaba, na cidade de Vitoria.

IV — CONCLUSAO

Apobs quatro meses de entrega aos comerciantes que passaram 0s Ultimos sete anos em
barracas de madeira compensada, no meio da rua, sofrendo com chuvas, alagamentos e falta de
seguranca, finalmente esses guardiBes da cultura da cidade, se instalaram no novo mercado
inteiramente reconstruido, com o cuidado redobrado para que essas tradicdes ndo viessem a sofrer
qualquer alteragdo em funcdo de um projeto arquitetdnico equivocado, que colocaria, por si s6 tudo
a perder.

As diretrizes dadas através do termo de concessdo assinado com a Associacdo de
Comerciantes da Vila Rubim, que gerencia o local, também impediu que ali se instalasse um
comércio de mercadorias ndo condizentes com um mercado, ficando proibido o comércio estranho
as tradices locais.

Com todos esses cuidados foi possivel preservar o patrimonio imaterial da cidade e garantir
a geracdo de renda para todos os comerciantes que viram suas vendas triplicarem apds a

inauguracao desse Nnovo espaco.



