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BORRACHA PARA O MUNDO: a construcao imagética e discursiva para o

eldorado amazénico (1940 - 1945)

Maria Liége Freitas Ferreira

A renovagao nos estudos histéricos, a partir da Nova Histdria redimensionou a
nogédo de documento histérico. Nesse universo de novas possibilidades de leitura e
interpretagdo da histdria figura a iconografia; ou seja, a “representagdo da realidade”
por meio da imagem. Representagdo produzida por pessoas ou grupos que detém
poder dentro de seu espago de abrangéncia e representam a realidade a partir de sua
otica de leitura/compreensao dos acontecimentos e, através das imagens, criar e/ou
influenciar a opinido publica acerca dos fatos e das idéias correspondentes
representadas.

Nessa perspectiva, o periodo do Estado Novo (1937-1945) é emblematico para
o estudo das imagens por apresentar toda a simbologia do projeto ideoldgico
nacionalista elaborada pelo governo varguista. Suas falas (discursos e imagens) estao
imbuidas de uma significagdo argumentativa e persuasiva de tal magnitude que o
estudioso da iconografia encontra sentidos ocultos nao perceptivel no documento
escrito oficial. E o caso, por exemplo, dos discursos e imagens elaborados
especificamente para a ocupacdo da Amazébnia durante o governo Vargas cujo
objetivo era a ocupacdo econdbmica dos “espacos vazios” dessa regido nao
incorporadas ao restante do capitalismo no Brasil; particularmente o discurso retérico e
iconografico referente ao periodo compreendido entre 1940 - 1945 e conhecido como
a Batalha da Borracha.

Assim, a Amazébnia é inserida no contexto da politica varguista. Toda uma

estrutura discursiva € elaborada para a criagdo de “pertencimento” da regido na
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populagdo brasileira, enaltecendo suas riquezas e construindo no imaginario da
populacdo possibilidades de superagcdo de situacbes adversas a que sempre
estiveram submetidos. Para isso, sdo implantadas politicas de atracdo de mao-de-obra
para os seringais amazonicos; centenas de familias foram atraidas pela propaganda
do Estado e por empresarios do setor gumifero, prometendo a descoberta de um
“Eldorado” capaz de solucionar todos os problemas de sobrevivéncia dessa parcela da
populacéo nacional.

A propaganda ideoldgica veiculada pelo governo para a Batalha da Borracha
baseava-se na utilizagdo de mecanismos de convencimento da populagdo alvo:
refugiados das secas nordestina e desempregados sudestinos. A retdérica constituiu
assim, a base privilegiada de persuaséao utilizada por Getulio e seu grupo para os
objetivos tragados para a Amazénia configurada no apoio e adesao a nova politica
para a regido denominada Marcha para o Oeste. As mensagens deveriam
utilizar/expressar uma linguagem assimilavel pela populagdo de modo a dirimir
possiveis duvidas face ao discurso proferido e pudesse redimi-la, anulando qualquer
possibilidade de questionamento.

O jogo de palavras utilizadas na campanha da borracha faz do homem simples
do campo desvalorizado pelos patrées a se sentir valorizado e, assim, ndo pode deixar
de atender ao “pedido” do presidente. Utilizando todo um arcabouco de
convencimento, ndo pode pairar dlvida sobre os projetos para a Amazénia. Todos
deveriam trabalhar, “cultivar esforgcos”, para o sucesso da campanha da borracha e da
Marcha para o Oeste.

A retérica trabalhada utilizava o ufanismo como meta prioritaria, a nota
convocatéria do SEMTA (Servigo de Mobilizagdo de Trabalhadores para a Amazénia),
um dos organismos criados pelo governo especificamente para a Batalha da Borracha
em 1942 tinha como objetivo criar todo um aparato mobilizador - recrutamento,
servicos de comunicagéo e saude, assim como planejar a distribuicao da populagao,

agora seringueiros, nos seringais amazoénicos, é explicativa do momento vivido:
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“Na guerra total em que estamos defendendo a nossa honra e liberdade
ultrajadas, as decisées ndo dependem apenas das lutas das frentes. Hoje
tudo e todos sdo mobilizados e tarefas importantissimas cabem aos que ficam
na retaguarda. Trabalhador: os nossos aliados que ja se encontram em
combate, 0s nossos irmé&os que lutam nos ares e nos mares, precisam
seriamente do seu esfor¢o de produgéo. E para que essas armas rodem até a
vitdria, sera necessario conseguir mais borracha, a borracha que o Brasil
possui em reservas astronémicas, mas que agora devemos extrair. E simples
e altamente rendoso. Procure informagbes na Prefeitura local” (Jornal “O

Povo”.1943: 3).

A nota convocatéria do SEMTA ¢é particularmente emblematica; nela
encontramos toda a simbologia dos valores morais trabalhados pelo governo.
Tomemos inicialmente como as palavras “honra e liberdade” que sao utilizadas no
texto. Seus significados se referem ao ouvinte para uma dimensao externa, qual seja,
o totalitarismo aleméo, configurado no ataque a navios brasileiros pela frota naval
militar alema. A “liberdade ultrajada” expressao usada pelo presidente Getulio Vargas
referente a quebra pela Alemanha da violabilidade do territério brasileiro. O discurso é
nacionalista e € direcionado a populagdo brasileira como estratégia de defesa da
soberania nacional.

Trata-se de um cidadao esquecido em sua vida pelos poderes publicos, que
agora é cooptado, ao ser elevado a categoria de soldado fundamental para o sucesso
do Brasil na guerra, além de contribuir diretamente para o desenvolvimento brasileiro
na Amazbénia. Ao mesmo tempo em que contribuiria de modo direto para o
desenvolvimento brasileiro sairia da situagdo de miséria em que se encontrava, uma
vez que na Amazobnia encontraria a satisfacdo de todas as suas necessidades até

entdo negadas como terra e chuvas, alimentacao diversificada e recursos financeiros.
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Sentia-se util e seguro do cumprimento das promessas do governo, sentia-se
valorizado, ao ser convocado como soldado da borracha.

A confianca na figura de Getulio faz o povo acreditar nas promessas feitas: terra
e fartura na Amazénia; ao mesmo tempo que trabalha poér um Brasil unificado no qual
todos estdo irmanados na construgdo de um pais justo e soberano. O arcabouco
discursivo para o convencimento da populagdo alvo traga assim, os objetivos de
ocupagao e exploragao da Amazénia.

Especificamente aos meios de comunicagao massa, o radio foi responsavel por
centenas de ouvintes, através de sua programagdo musical, humoristica e de
prestacao de servigos. Como o radio destina-se a um publico ouvinte e nao leitor, sua
abrangéncia era muito superior a outras formas de comunicagdo. As imagens
construidas pelo discurso radiofénico, através da oralidade, ndo se diferencia dos
demais veiculos de comunicacdo. Ao utilizar a voz humana como principal técnica, a
comunicagdo por onda sonora prima pela pessoalidade, pois trata-se de uma
linguagem de facil compreensao, associada a uma voz com timbres suaves e
melodiosa. Em suma, € uma voz bem trabalhada, que utiliza a leitura de maneira clara
e direta, além de transmitir e criar emogdes, objetivando persuadir os ouvintes e,
assim, buscar a cumplicidade para o esfor¢o da batalha da borracha.

Sendo as imagens a representagdao simbdlica do desejado e, portanto,
mecanismos de identificacdo e de projecdo da realidade; o governo autoritario de
Getulio Vargas soube utiliza-las para seus propositos politicos e ideoldgicos para a
campanha nacionalista que empreendia para a Amazbdnia. Assim, o projeto
nacionalista da batalha da borracha e da Marcha para o Oeste, seriam também
trabalhados através de material visual; assim, o universo da persuasao compreende
também, o universo visual que os seres humanos vivem.

A fotografia é um signo datado de expressdo culturalmente trabalhada e
interfere no sentido que as coisas tem para os individuos; isto é, a forma como os

seres humanos agem em relagao as coisas com base nos segmentos que estas tem
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para eles; as idéias constituem apenas um dos multiplos usos que as imagens
proporcionam aos projetos governistas.

Analisando-se os projetos populistas/nacionalistas, percebemos que a produgao
de imagens é extremamente bem trabalhada. O uso de cores fortes, musicas com
palavras de ordem, discursos inflamados, sao exemplos de gestaft, teoria alema que
trabalha a perfeita interacdo entre figura e fundo, isto é, trabalha o campo
visual/auditivo de maneira completa de modo a formular o equilibrio da mensagem no
receptor levando-o ao mecanismo de identificacdo a mensagem veiculada. A gestalt
oferece uma série de mecanismos que permitem ao emissor 0 sucesso da mensagem
veiculada materializados em suas principais leis que sao: similaridade, que é a
compreensao do todo pela légica e clareza que oferecem; proximidade, que é a
rigorosa escolha do componente principal da mensagem, a eliminagdo do que é
supérfluo e a adicdo de estimulos simples; a similaridade e a proximidade
necessariamente levam a continuidade. As coisas que tém continuidade apresentam
uma sequéncia légica e finalmente fechamento, que € a compreensao da totalidade
num relance, as frases devem ser curtas e completas, de forma que o sujeito nédo
tenha o que perguntar (TISKI-FRANCKOWIAK.1997: 88-90).

A contratagdo do artista plastico suico Jean Pierre Chabloz para a criacdo da
campanha publicitaria visual da borracha fecha o corolario da proposta varguista. O
material publicitario por ele criado - geralmente cartazes, eram trabalhados de modo a
nao permitir nenhuma dudvida no publico alvo quanto ao paraiso amazonico,
produzindo assim, adeséo a causa da batalha da borracha. Centenas desses cartazes
foram amplamente espalhados por todo Brasil (em especial no Nordeste); era
primordial que as mensagens chegassem aos mais distantes lugares do pais. Os
cartazes do SEMTA séo trabalhados de modo a fixar uma imagem permanente da
Amazénia enquanto um paraiso a ser explorado economicamente e terra promissora
de uma nova vida. Enfim, como a expressao da verdade do eldorado prometido. O

material imagético elaborado para e da campanha da borracha, em sua grande
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maioria produzida pelo governo Vargas e, portanto, expressam a Amazbnia sob a dtica
do Estado: uma Amazénia prospera.

A Batalha da Borracha, aspecto fundamental da Marcha para o Oeste, encheu
0s seringais amazénicos de nordestinos principalmente, que atenderam ao chamado
do Presidente Vargas para a producgéo da borracha, produto essencial no momento da
Segunda Guerra Mundial. Ao ouvirem as promessas de terra e fartura em abundancia
na Amazbnia encontraram a possibilidade de saida da estrutura latifundiaria
concentradora e coronelista, de relagbes de compadrio e dependéncia que se
encontravam. O arcabougo discursivo retérico e imagético de aliciamento para a causa
da borracha trabalhou no imaginario dessa populagao a solugédo para a situagado de
miséria e, portanto, de alijamento social a que estavam submetidas.

A Batalha da Borracha enfim, ndo cumpriu o prometido a “seus” soldados. A
critica feita por Jodo Cabral de Melo Neto em seu poema Morte e Vida Severina ao
retratar a vida de arribagdo do homem do sertdo nordestino adequa-se a luta pela
terra, desse mesmo homem na Amazébnia; cuja vida de arribagdo e desilusdes
continuou na Amazénia. A terra tanto desejada e prometida foi efetivada sim, mas em
forma de covas por mortes através da violéncia, malaria, febre amarela e a
leishmaniose. A cova foi o uUnico pedaco de terra alcangado. As promessas do

eldorado foram invengdes. Tarde demais para desilusdes.
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