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CINEMA: UMA REFLEXAO SOBRE O FILME COMO ARTE E MERCADORIA
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(Graduado em Historia pela UDESC)

Para falarmos do cinema como narrativa, do desenvolvimento de suas diversas
formas de linguagem e sua utilizacdo como fonte para a historiografia, serd sempre
esclarecedor que relacionemos seu surgimento aos espetaculos que, no fim do século XIX e
inicio do XX em paises como Franca, Alemanha, Inglaterra, Suécia e Estados Unidos,
imitavam a realidade em shows cada vez mais parecidos com a vida. Uma série de
empreendimentos de entretenimento, que atingiam uma parcela significativa da populagéo
urbana e rural, veio, por sua surpreendente diversidade e félego comercial, propiciar o que
Nicholas Vardac' chamou de “clima de aceitacdo” ao cinema. Um ambiente de intensa
comunicagao e colaboracéo entre ciéncia e arte criava e divulgava 0os equipamentos para a
busca diaria da sensacdo de modernidade, proporcionada por espetaculos revestidos de
realidade. Empreendimentos, estes, divulgados, principalmente, por redes de estradas de
ferro (que levavam a qualquer lugar as noticias impressas), circuitos de “Vaudeville”,
catdlogos de compra?, enfim, 0s novos recursos tecnoldgicos , que davam forma solida a
fantasia dos individuos, envoltos pela nova experiéncia do movimento e mecanizacdo do
século que findava. Um novo mundo de pessoas que vivem a “(...) experiéncia de um estado
pré-moderno de equilibrio e estabilidade para uma crise moderna de descompostura e
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choque (...)”°, que desenvolvem uma nova percep¢do sensorial, e, por consequéncia,
necessita de novas formas e veiculos de expressdo para sua captacdo e decodificacao.
Veiculos que, se vinculados a procura dos entretenimentos que exploravam as varias
expressoes da fantasia que imita a realidade, poderiam ser relacionados a surpreendente
aceitacdo pelo publico das primeiras imagens em movimento.

Concordo com Benjamin que, ao superar seu fundamento de culto, a arte é

ressignificada, perdendo sua aura sagrada; torna-se, possivelmente, ao destacar o valor de

exposicao, uma nova expressao das perspectivas objetivas e subjetivas da sociedade. Uma
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nova modalidade de comunicacao, na qual o cinema, por suas caracteristicas de construcao
de ilusédo de realidade e reprodutibilidade técnica de esséncia comercial, assume, quase
imediatamente, uma posicao privilegiada na inddstria cultural. Portanto, no inicio do século
XX, diante dessa ressignificagdo, a questdo em relacdo ao cinema seria de definir sua
posicdo na hierarquia artistica da nova cultura®. Porém, na contemporaneidade das
verdades relativizadas e do hibridismo cultural, proporcionados, entre outras coisas, pelas
integragGes que ocorrem no ambito transnacional ou trans-social, a discusséo seria mais
atil, parece, a partir da indagacdo: O cinema, quando tratado como fonte para a
historiografia, ja foi efetivamente estudado como conseqiiéncia especifica da grande
mudanca cultural ocorrida no “século do consumo”? Como uma ponte entre a razdo e a
emocgado — razdo que percebe “os processos que sustentam a permuta e o fluxo de
mercadorias, de pessoas, de informacdes, conhecimentos e imagens que dao origem aos
processos de comunicacdo, adquirem uma certa autonomia (no ambito) global™, e a
emocao, que anima os “diferentes dominios de a¢des possiveis nas pessoas e animais”?°

Assim, quando o cinema’ é observado como produto da industria, com finalidade
incontornavel de consumo, o seu estudo deixa de ser apenas a tradugdo do sistema
ideolégico vigente (discurso do cineasta e da inddstria), para ser, também, a representacao
perceptiva dos desejos objetivos e subjetivos latentes na sociedade que consome o filme
(recepcao ao discurso do cineasta e industria).

Portanto, partindo da premissa que um nimero expressivo de autores, a exemplo de
Benjamin, j& justificaram, de forma convincente, que a reproducdo técnica alterou toda a
relacdo existente entre os individuos e arte, o filme, principalmente por suas caracteristicas
comerciais e natureza reprodutivel-seriada, estara sendo tratado, aqui, como produto
industrial, ou seja, mercadoria. Produto que para ser vendido, precisa atender as
expectativas financeiras da industria e emocionais do publico. Com este objetivo, o cinema,
em primeiro lugar, emprestou das artes, por terem caracteristicas de obra de autor, a
esséncia, ou, digamos, uma certa aura de autenticidade, através da narrativa literaria e da

estética plastica teatral. Em segundo lugar, emprestou da industria, sua logistica técnico-



ANPUH — XXIII SIMPOSIO NACIONAL DE HISTORIA — Londrina, 2005.

burocratica, necessaria para a producdo e distribuicAo da mercadoria cinematogréfica
seriada. Elementos estes que se mostraram, ao longo do desenvolvimento do cinema,
fundamentais para seu indiscutivel posicionamento privilegiado dentro da inddstria cultural.
O que lhe confere, tanto pela recep¢do emocional junto ao publico, quanto econdmica junto
a indastria, mesmo que involuntariamente, significacao historica. Desta forma, na sociedade
de consumo, entramos, como afirma Baudrillard:
“(...) no mundo do pseudo-acontecimento, da pseudo-histéria e da pseudo-cultura, de que
falou Boorstin no livro L'lmage. Isto é, de eventos, de histéria, de cultura e de idéias
produzidas, ndo a partir da experiéncia movel, contraditéria e real, mas produzidos como
artefatos a partir dos elementos do cédigo e da manipulacdo técnica do meio de
comunicacéo..” 8

Assim, independente da forma ou do conteldo, ou seja, do “embrulho” dado ao filme,
0 importante é perceber que o cinema, composto pelos vértices publico-cineasta-industria e
produzido com a intencdo incontornavel de consumo, serd sempre, em qualquer contexto e
sob qualquer justificativa, mercadoria. Condicdo, que, pela caracteristica de sociedade de
consumo assumida pela nova cultura no século XX, credencia o cinema como veiculo da
expressao perceptiva deste tempo social. Nestes termos, o cinema transcende sua
representagdo artistica (discutivel, pela recepcdo diferenciada de seu publico) e sua
relevancia industrial (indiscutivel, por abranger as diferentes classes sociais e 0 mercado
mundial de consumo). Ao observar o filme como mercadoria, portanto, o historiador dispora
de uma fonte de pesquisa singular em sua capacidade de transito pelos diferentes extratos
da sociedade, da producao e das artes, que compdem o mercado mundial de consumo no
século XX. E ao realizar a opcdo pelo cinema, o historiador estara concordando com
Hobsbawm, que colocou entre as grandes mudancas “(...) ocorridas na sociedade nas
primeiras décadas deste século (...), 0 surgimento das artes de massas em detrimento das
artes de elite, e (destacando) o cinema, que iria influir decisivamente na maneira como a

pessoa percebe e estrutura o mundo” °.
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Porem, ndo sera possivel discutir o cinema dentro de toda sua potencialidade como
fonte, revelador do discurso de seus realizadores e dos “alarmes da sociedade”, sem que se
admita o compromisso incontornavel do cinema com o consumo. Conseglientemente, todas
as implicagbes técnico-emocionais, que envolvem o produto que imprime em fotogramas o
paradoxo da industria cultural, ou seja, que exige para o sucesso do produto serializado, a
esséncia de autenticidade emprestada pelo nome do diretor-cineasta. A discussédo da
recepcgéo do filme pelo publico; o discurso artistico sobre o cinema e a hierarquia artistica
dentro do cinema, construida pela industria e a intelligentsia cultivada; a atracdo e repulséo
irresistivel entre os realizadores criativos na producdo do cinema (diretor, produtor, vedete e
escritor) e sua importancia para o surgimento da estrela cinematogréafica. Em fim, algumas
das implicag6es técnico-emocionais, suponho que indispenséaveis, para o inicio da discusséo
gque néo se limita a analise do filme (discurso do cineasta e industria), mas, também, sobre a
importancia deste discurso para sociedade que eventualmente o consome.

Os intelectuais que atribuem valor e legitimam o objeto como arte, ndo se limitando,
porém, a determinar o que é arte e 0 que nao é arte, pretendem, ainda, estabelecer uma
hierarquia artistica para os objetos por eles classificados. Segundo Coli, eles “(...) intervém,
por assim dizer, na disposi¢ao relativa dos objetos artisticos; pretendem ensinar-nos que tal
obra tem mais interesse que a outra, que tal livro ou filme é melhor que o outro, que tal
sinfonia é mais admiravel que outra: isto é, criam uma hierarquia dos objetos artisticos”*°.

Esta determinacdo do especialista em hierarquizar a arte, se tomarmos como certo
gue o cinema é expressao artistica, nos remetera a questao: o que é filme artistico (nobre) e
nao-artistico (vulgar)? Quais critérios de julgamento determinardo que “este filme” atingiu a
gualidade que o legitima como arte e “aquele ndo™? Principalmente, enquanto fonte de
pesquisa, que diferenca ou importancia ter4 esta legitimacdo ou classificagdo para o
cinema? Esta € a hipbtese: a hierarquizagcdo artistica do cinema, feita pelo critico, &
irrelevante para o pesquisador que toma o filme como fonte de pesquisa. A ndo ser,

naturalmente, que esteja realizando a Histéria do Cinema. Pois o filme, como fonte de

pesquisa, somente sera relevante enquanto mercadoria. Ao menos, quando o foco de
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pesquisa for a sociedade de consumo, e ndo o discurso proferido sobre a sociedade de
consumo.

Repetindo: tomando como certo que o filme é uma expressao artistica, ndo ha
duvida de que sua hierarquia dentro da arte, mesmo que baseada em critérios discutiveis e
arbitrarios, se auto-justificara. A hierarquia artistica, criada por nossa cultura, deu ao
intelectual, por questdes mercadolédgicas (marketing, aura de autenticidade, status etc.), os
instrumentos para tal construcdo discursiva, tendo sempre como padrdo paradigmatico a
arte legitimada pela intelligentsia cultivada (o Parthenon, as obras de Bach ou
Michelangelo). No entanto, ela ndo poderd nunca emprestar, sem ser incoerente, a
qualificacdo de “verdadeira arte” ao cinema. Isso porque O cinema, por ser produto
industrial, vulgar em sua natureza seriada, é arte diversa daquela que essencialmente é
nobre por carregar a aura de autenticidade, por ser indiscutivel obra de autor. E, por isso,
esta ndo é uma discussao vazia: os critérios que determinam o objeto como sendo ou nao
arte, sdo subjetivos, elencados arbitrariamente por nossa cultura e pelo critico. Além, que o
conceito de arte ndo é estavel, ele se transforma na Histéria. O que o torna relativa, no
contexto histérico, a hierarquia artistica estabelecida pelo especialista.

Logo (aceitando que nossa cultura confere ao consumidor influéncia econémica e
politica), sera a recepgéo do publico que consome 0 objeto, em ultima analise, a for¢a que
ird indicar, determinar ou instigar, no critico, a hierarquia artistica que seu discurso
emprestard ao objeto por ele classificado. O critico sensivel as angustias da alma e as
sutilezas do psicolégico certamente vera arte em Ingmar Bergman. Ao que outro
respondera: ali, por se realizar um discurso cinematografico descolado do cotidiano do
homem comum, somente existe a monotonia e o peso enfadonho de uma reflexdo
exageradamente intelectualizada. Porém, provavelmente, ambos concordardo que se trata
de uma obra industrial, independente do embrulho que Bergman deu ao seu produto.
Portanto, independente do discurso ou classificagéo artistica emprestado ao produto, o filme

sera sempre um indicativo da ideologia do intelectual e da industria, e fonte sobre os
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alarmes da sociedade (imaginério, desejos, perspectivas, padrbes morais, estética, etc), em
funcdo da recepcado do publico ao produto cinematografico.

Aqui, naturalmente, teremos colocada a questdo: como realizar a afericdo da
recepcdo do publico ao produto cinematografico? A metodologia desenvolvida pelo
pesquisador para alcancar este objetivo, como de resto na fabricacdo historiogréfica, estara
diretamente relacionada a sua sensibilidade frente a fonte (no nosso caso, o cinema e o
filme) que elegeu como parametro de afericdo os alarmes latentes na sociedade, porém,
ainda nédo visiveis a olho nu! Nao obstante, parece necessario que, de alguma forma,
levemos em consideragdo alguns indicativos de recepc¢ao. Destaco como possibilidades,
entre outras: bilheteria; exposicdo midiatica; massificacdo de padrbes estéticos (corpo-
moda-vocabulario); remakes e continuagcdes a partir de um filme-matriz; transposicdo
televisiva; incremento da venda da literatura que deu origem ao filme; divulgacdo (no
cotidiano social e em outros veiculos de comunicagdo de massa) de clichés, arquétipos e
esteredtipos associados ao filme; fa-clubes (da estrela ou do filme). Porém, por ser esta
reflexdo baseada na premissa de que o filme, como fonte dos alarmes da sociedade, deve
ser observado como mercadoria de consumo, elejo, como a mais sintomatica das indicac6es
de recepcdo, a bilheteria.

Naturalmente esta breve reflexdo ndo pretende ser conclusiva, que, me parece,
justifica sua limitacédo a estas consideracgfes. Afinal, meu objetivo ndo é tentar desvendar os
meandros que envolvem a linguagem cinematografica desenvolvida a partir das
experiéncias cientificas e comerciais de Edison e dos irmdos Lumiére, ou “artisticas” de
Griffith, Eisenstein, Papst ou Chaplin, entre outros. Mas, reafirmar que as imagens de
Lumiére remetem a uma crenga no presente como progresso de um passado recente, ao
tempo marcado pelo modernismo da possibilidade da coexisténcia de mundos antagonicos
gque ainda se tocam em suas difusas fronteiras cientificas e artisticas; diferente das imagens
dos intolerantes anos vinte e trinta, que remeterdo ao adeus a todas aquelas esperancas
soterradas pelas trincheiras de conflitos que somente o cinema emocional e factual dos

alemaes e soviéticos ousaria retratar. Ou ainda, salientar que foi, de alguma forma, o
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sentimento do ndo pertencer, do ndo estar, do “ndo lugar’, da busca da ilusdo do real
representado mecanicamente, que, possivelmente, estimulou e movimentou todas estas
experiéncias, que construiram e foram construidas pelos novos veiculos de entretenimento
disponibilizados pela tecnologia que, no inicio do século XX, ainda se confundia com a
magquinologia. Em fim, que serd a percepcao que permite ler no que nao foi escrito, de ver
nas imagens ndo editadas, no pressentir o quadro que se forma para além da moldura da
tela cinematografica, a opcdo de uma nova fonte histérica ao pesquisador que aceita o
cinema como o veiculo ideal para perceber o rarefeito das transformag6es de um tempo que
transita entre a “galaxia de Gutenberg” e o sistema das imagens.

Assim, a disposicdo mais adequada para a ampliacdo do cinema e do filme como
fontes para a historiografia, ndo estara na falsa questédo de limitar a analise de um ou outro
ao discurso do intelectual ou da industria sobre a sociedade de consumo. Mas, estara na
disposicéo do pesquisador em estender as suas investigages a recepcao da sociedade de
consumo ao discurso impresso nos fotogramas que imprimem a ilusdo de realidade.
Recepcéo que, tendo eco na sociedade, poderd ser aceita como “indicio” dos alarmes de um

tempo social e cultural.
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