Associacao Nacional de Historia - ANPUH
XXIV SIMPOSIO NACIONAL DE HISTORIA - 2007

O humor grafico da década de 20: entre o art nouveau e o art deco
Marilda Lopes Pinheiro Queluz”

Resumo: O objetivo deste trabalho ¢ estudar as representagdes de modernizagdo presentes no
humor grafico da década de 20. As charges possuiam um carater ambivalente e polissémico,
revelando a complexidade e a dinamica dos processos de leitura do cotidiano. As caricaturas e
charges sdo signos que refletem e refratam a sociedade, deixando entrever outras faces da
modernizacao ¢ do modernismo brasileiro, rearticulando as novas experiéncias urbanas e as
novas percepgoes da cidade. Os desenhos de J. Carlos e Belmonte, por exemplo, consagraram
a rapidez dos tragos, reciclando e contaminando-se dos discursos da ciéncia, da arte, da
publicidade, da moda, do design grafico, do teatro, da imprensa. As caricaturas pluralizaram
os olhares sobre as mudangas sdcio-culturais, as novas constru¢des da imagem do feminino e
masculino, reinventando as paginas das revistas nas fronteiras entre o art nouveau e o art
deco.

Palavras-chave: caricatura, artes graficas, historia

Abstract: The aim of this work is to study the graphic humor and the representations of the
modernization in the 1920s. Caricatures have an ironic nature and a dialogic point of view.
They reveal the complexity and the dynamic process of reading the daily life. Caricatures and
charges are signs which reflect and interact, simultaneously, with the society, showing the
other faces of brazilian modernism, redesigning the new urban experiences and the new
perceptions of the city. The works of J. Carlos and Belmonte, for example, retake and are
influenced by the discourses of science, the language of art, publicity, fashion, graphic design,
theater and press. These caricatures made a plural perspective about cultural changes, helping
to build new images of the feminine and the masculine, reinventing the magazines pages
between the art nouveau line and the art deco style.

Keywords: caricature, graphic art, history

Este trabalho faz parte de uma pesquisa mais ampla sobre humor gréfico,
tecnologia e linguagens. O objetivo deste texto ¢ estudar as representagdes de modernizagao
da década de 20, considerando as interacdes entre a linguagem da caricatura e o contexto da
¢poca.

Desprezar o carater de ambivaléncia e heteroglossia' das charges ¢ deixar de lado
elementos fundamentais que revelam a complexidade e a dindmica dos processos de leitura do

cotidiano. Parte-se do pressuposto que as caricaturas e charges sdo signos que refletem e
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refratam a sociedade. Com os signos “ndo somente descrevemos o mundo, mas construimos —
na dindmica da histéria e por decorréncia do carater sempre multiplo e heterogéneo das
experiéncias concretas dos grupos humanos — diversas interpretagdes (refragdes) deste

mundo” (FARACO, 2003: 50).

A caricatura do inicio do século, de um modo geral, voltou-se para a cidade, para
os que nela viviam e transitavam, para as novas experiéncias urbanas, ajudando a re-elaborar

os significados dessa modernizacao.

A década de 20, brasileira, teve uma modernizagdo financiada, sobretudo, pela
economia cafeeira que também vai apoiar o movimento modernista literario, artistico e
arquitetonico. Havia um forte crescimento econdmico e demografico, e a paisagem urbana
ganhava novos contornos entre o ecletismo dos casardes dos bardes do café, as fabricas ¢ a

geometrizagdo do art deco. Na multiddo que se apropria do espago urbano, destaca-se a

o

presenga de imigrantes, operarios, homens e mulheres trabalhadores no contraponto
oligarquia do café. Numa conjuntura de pds-guerra, Sdo Paulo tornava-se o exemplo de
metropole em desenvolvimento veloz, constituindo-se no centro dos negocios e da agitagao
politica. Ainda sob os efeitos da greve geral de 1917, deu-se o inicio do tenentismo, a
fundagdo do partido comunista, a revolta do Forte Copacabana, Mario de Andrade escreveu 4
Paulicéia Desvairada, Oswald de Andrade, Os condenados, foi fundada a revista Klaxon,
num dialogo grafico com o construtivismo russo, o futurismo e a bauhaus.

ALAMBERT & CANHETE (2004) mostram como as contradigdes e
ambigiiidades do modernismo nos anos 20, especialmente em Sao Paulo, ja estdo sugeridas

nos comentarios de Mario Pedrosa:

De um lado da cidade, nas “higiénicas” e europeizadas ruas dos bairros onde
viviam os “baroes do café” e seus protegidos (quase todos os artistas e intelectuais
da época, desde vricos tradicionais, como Oswald, até pequenos burgueses
remediados, como Mario de Andrade), ou no centro vivo e agitado (em que “se
cheirava o café”, e seu dinheiro, pelas ruas, como escreveram em poemas distintos
Oswald de Andrade e Sérgio Milliet), a semana foi pensada, com toda a sua
ambigiiidade entre o escdandalo dandi e o corte profundo na cultura para a abertura
do novo. Mas o negocio era “entre os mesmos”'(...) Menotti del Picchia foi o unico
imigrante que “aristocratizou-se” o suficiente para participar da Semana de 22 e
poder circular pelo cosmopolitismo aristocratico de Higienopolis.(p. 23)
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Procurava-se construir uma imagem de modernidade, de progresso, de otimismo,
e de cosmopolitismo. As inovagdes técnicas tornaram-se um forte recurso no desenho desta

nova imagem da sociedade.

A energia elétrica e a intervengdo crescente de todos os tipos de maquinas na vida
cotidiana — bondes, automoveis, mdquinas de costura e de escrever, telefones,
telégrafos, cinematografos, fonografos, radios, mdquinas fotogrdficas, etc. —
desestabilizam as antigas temporalidades, impoem a velocidade, o controle mais
preciso do tempo, e, aléem disso, sugerem outra economia das linguagens e dos

codigos, chamando os individuos a responder as exigéncias dos ‘“‘novos tempos”
(SCHPUN, 1999: 25)

As mudancas estavam presentes também na sonoridade, com o sucesso ¢ a
popularizagdo de ritmos como ragtime, foxtrote, charleston, jazz, tango, maxixe e samba, que
seduziam e a0 mesmo tempo causavam espanto, parecendo as elites puritanas uma forma de
expressdo obscena. Numa mistura de exotismo e busca das raizes, esses ritmos propunham
gestos € movimentos corporais que invadem os saldes e contagiaram a moda.

As revistas de humor tiveram um papel fundamental nesses processos de
modernizacdo. Elas foram um espaco midiatico de experimentacdo de linguagens, resgatando
tradicdes orais e populares, reunindo fragmentos diversos da cultura. Evidenciaram as
mudangas técnicas e as novas percepgoes, rearticulando a tradicdo dos pasquins, o desenho
académico marcado de sinuosidades do barroco, o ecletismo e o art nouveau, a colagem, a
montagem, as sobreposigdes e justaposi¢oes do futurismo e do cubismo. Essas revistas
interagiam com a constru¢do do imaginario da época, no contexto das reformas e
transformagdes urbanas, na fronteira entre o artesanal e a comunicagdo de massa.

O trabalho dos caricaturistas contribuiu para a formacao de uma nova estética na
publicidade, criando narrativas graficas, as vezes através de painéis seqlienciais,
demonstrando visualmente as vantagens e beneficios no uso dos produtos, inovando as
possibilidades dos cartazes, anuncios, rotulos.

Os caricaturistas eram chamados inclusive para fazer as capas, as ilustragdes, os
anuncios, estando entre alguns dos nomes mais famosos Julido Machado, J. Carlos, Raul
Pederneiras, K. Lixto, Belmonte. “O prestigio dos artistas era tanto que o sucesso das revistas
ficou associado a eles e ndo aos redatores”. (ABRIL, 2000: 213-215).

A transformacao estética influenciou e foi influenciada pelas mudancas
industriais, pela inven¢do de novos recursos de impressdo. O Art Nouveau estava ligado nao
sO ao ecletismo arquitetonico, mas também a expansdo da producdo grafica e do design de

livros, revistas, cartazes, rotulos, embalagens, panfletos, cartdes postais, etc
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As mudangas de comportamento e¢ de pensamento que dialogavam com as
transformagdes da cidade foram traduzidas graficamente, com muito humor e ironia,
evidenciando a diversidade, a discussdo da identidade, o desejo de progresso, as novas
relacdes entre homens e mulheres, na redefini¢do de seus papéis sociais.

Um exemplo, entre tantos, ¢ a revista 4 Mag¢d, langada em fevereiro de 1922, no
Rio, dirigindo-se ao publico masculino, procurando transgredir ndo apenas no texto, mas na
diagramacdo, no uso das vinhetas, das fontes, da composi¢ao de desenhos e fotos. Com a
presencga de Andrés Guevara®, o projeto grafico se torna mais geometrizado, mais proximo da
arte deco. Nestas novas proposi¢cdes de leitura ¢ de apropriacdo dos espagos visuais, ¢
possivel perceber, como afirma Haluch (2005: 120), que “uma questdo determinante na
configuragdo grafica na década de 1920 ¢ a experiéncia urbana.”

As charges e caricaturas de mulheres se multiplicam, assim como as segodes
femininas, denotando a efetiva participagdo das mulheres nas mais diversas esferas sociais,
nos lares, nas ruas, nos bailes, no trabalho, etc. e ao mesmo tempo evidenciando o potencial
de consumidoras.

As revistas femininas, fartamente ilustradas, tornavam-se vitrines dos padroes de
beleza ¢ de moda. Entre receitas e conselhos, mostravam-se os ultimos lancamentos da moda
especialmente francesa e as influéncias do cinema americano, construindo o ideal de beleza
da mulher branca, loira, magra e jovem.

A moda, veiculada como um tema tipico do universo feminino, procurava
redefinir os signos de distingdo, pois 0 maior poder aquisitivo das classes médias e a maior
circulagdo de mulheres no espaco urbano, acabavam por criar outros parametros de
reconhecimento e identidade. Os anos 20 consagraram os concursos de beleza e os desfiles de
moda. O primeiro desfile de modas de Sdo Paulo foi em 1927, no Mappin. (SCHPUN, 1999:
122-129)

Os novos comportamentos femininos, as novas posturas frente ao casamento ou a
maternidade sdo ironizadas, mostrando simultaneamente o medo e a inseguranca masculina
quanto aos novos habitos e tendéncias, destacando a atuagdo da mulher, sua participacdo nas
decisdes, dando a elas a responsabilidade pelas mudangas. Elas seguem, mas também

inventam a moda.

? Este desenhista paraguaio trabalhou em A Maga de 1923 a 1925, em sua primeira “temporada” no Brasil. Em
1926 passou a trabalhar no jornal A Manha, até¢ 1928. Colaborou com O Malho, Para Todos, Jazz e o Cruzeiro.
No jornal A Critica, foi também o responsavel pelo design grafico. Na Argentina desenhou para El Clarin.
Participou do projeto dos jornais A Folha Carioca e Ultima Hora. Morreu em 1965, em Buenos Aires.
(FONSECA, 1999: 242-243)
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Se, de um lado, as charges de costumes funcionavam como estratégias discursivas
nos processos de dominagdo e exclusao da mulher em diversos setores, por outro, a riqueza do
proprio mecanismo da caricatura e da linguagem parddica, a ambigiiidade e a ironia das
imagens revelam também os questionamentos, as mudangas, as conquistas.

A propria figura da melindrosa carrega muitas contradigdes em seus tracos e
caracterizacao.

Simbolo da mulher sofisticada e adiante de sua época, ganhou vida no lapis de J.
Carlos®, remetendo ao que seria a tipica carioca da alta sociedade. Frivola e superficial,
preocupada com a ultima moda, as aparéncias ¢ o flerte, elegante e sensual, ingénua e esperta,
sedutora e perigosa. Traz a imagem da mulher independente e liberada, civilizada, gra-fina,
audaciosa e perspicaz, sem preocupagdes com o casamento, a maternidade ou o futuro, no
dominio do espago publico, aproximando-se da prostituta na aparéncia e nos gestos,
questionando a moral burguesa.

A melindrosa se tornou um icone dos anos 20, com cabelos curtissimos a la
garc¢onne e o chapéu cloche (sino) bem enterrado, transitando entre as curvas sinuosas do art
nouveau e o geometrismo do art deco, ao ritmo do jazz e do charleston.

Na revista Para Todos, criada em 1918, J. Carlos contribuiu com interferéncias
graficas, outras propostas visuais, outros modos de ler, inovando na composi¢ao, na
diagramacao, nas relacdes espaciais e temporais, apostando na rapidez da contemporaneidade,
na limpeza e geometrizacdo, dialogando com o cinema, os cartazes, a publicidade. Sintetizou
a linha sinuosa e sensual com racionalidade, apelo visual e arte, dando visibilidade e
materialidade a modernizagao.

As charges de Belmonte* também tentaram captar esse outro perfil feminino que
se delineava no cotidiano das grandes cidades. Em seus desenhos figuram as novas relagdes
entre homens e mulheres, constituindo-se entre tensdes e imposigdes culturais, preceitos e

preconceitos morais, € abrindo espaco para questionamentos sobre a realidade presente. As

3 José Carlos de Brito e Cunha, mais conhecido como J. Carlos nasceu no Rio de janeiro, em 1884. Em sua longa
e produtiva carreira, colaborou em O Tagarela de1902a1903, A Avenida, de 1903 a 1904, O Malho, O Século
XX, Leitura Para Todos, O tico-Tico, Fon-Fon!, Careta, de 1908 a 1921 e de 1935 a 1950, A Cigarra, A Vida
Moderna, Eu Sei Tudo, Revista da Semana, entre muitas. Foi diretor artistico das publicagdes da empresa O
Malho, ilustrando Para Todos, ilustragdo Brasileira, Cinearte, por exemplo. Fez capas de varias revistas
(Cruzeiro, Fon-Fon!, A Nagdo, A Lanterna, A Noite), publicidade, cartazes de propaganda e ilustracdo de
livros.Morreu em 1950, em sua prancheta de desenho, em plena atividade. (FONSECA, 1999: 230-231)

* Benedito Bastos Barreto, cujo pseuddnimo era Belmonte, nasceu em Sdo Paulo, em 1897 e tornou-se
caricaturista, desenhista, pintor, escritor, jornalista e historiador. Fez trabalhos para as revistas Careta, Revista da
semana, O Cruzeiro, Fon-Fon!, mas sua carreira se firmou na Folha da Noite, de Sdo Paulo, onde trabalhou de
1921 até o ano de sua morte, em 1947.(FONSECA, 1999: 238)
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mudangas socio-culturais, assim como a arquitetura, os ambientes ¢ a decoracdo, os artefatos
tecnologicos ficaram registrados graficamente nas ironias do cotidiano, brincando com as

fronteiras entre o publico e o privado. (Fig.1 e 2)

Fig. 1 — Belmonte — Frou Frou (1926)
“Por que fica triste?! Nao cré no meu amor?

Creio. E ¢ por isso mesmo que me entristeco...”
Fonte: Extraida de LAGO, 1999, p. 104

Fig.2 — Belmonte — Frou Frou (1925)
“Madame esqueceu-se que era casada”
Fonte: Extraida de LAGO, 1999, p. 103
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Belmonte satirizou a propria arte, questionando a Semana de Arte Moderna (fig.3)
e as novas propostas artisticas. Em uma charge de 1926, mostra um grupo de pessoas
admiradas a originalidade artistica de um chapéu e uma bengala que haviam sido deixados

casualmente sobre uma escultura em um pedestal de uma galeria de arte. (LAGO, 1999: 105)

A G0 L
TeEABoE T MIBAERA

A SEMANA DE ARTE MODERNA

Fig. 3: Belmonte — Semana de Arte Moderna (1922)
Fonte: Extraido de LEMOS, 2001, p.57

A cidade, simultaneamente palco e personagem dessas transformacdes, ¢ flagrada
e reinventada nas revistas, revirada pelo avesso no trago dos caricaturistas. Ana Luiza
Martins, referindo-se a Sdo Paulo, destaca o papel que as revistas tiveram na construgdao da
imagem de “cidade mercadoria”, mas, que se pode pensar também em relacdo ao Rio de

Janeiro e a Curitiba, entre outros exemplos.

Uma imprensa vivaz, inovadora em seus segmentos, refletia a nova ordem politica e
a nova sociedade, trazendo um pouco de tudo. Publicacoes luxuosas, a servigo do
sistema, eram subsidiadas pelo Poder, enquanto impressos mais modestos abriam
caminho para grupos que buscavam sua representa¢do: operdrios, tipografos,
minorias étnicas, evangélicos e espiritas, a ‘classe caixeiral”, os grupos
carnavalescos. Reciprocamente a cidade fez daquela imprensa, dotada de tantos
recursos, porta-voz na divulgacdo de seus feitos, sua riqueza, seu progresso.
Vendeu sua imagem, em cores, clichés, charges, rotogravuras, e deu sentido as
tematicas das revistas, prestou-se idealmente aos revoluciondrios experimentos da
arte grdfica e do impresso, enquanto se tornava o instrumento preferido dos donos
do poder, magnificando-lhe as realiza¢ées .(MARTINS, 2001: 474)

A caricatura traz a possibilidade da ressemantiza¢do das praticas corriqueiras, da

reconstru¢ao dos sentidos nas relacdes com o outro, € com o mundo. O humor grafico dos
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anos 20 deu visibilidade a outras faces do modernismo brasileiro, deixando entrever a cidade
e o cotidiano nos embates entre conservadorismo e vanguarda. Nos desenhos de J. Carlos e
Belmonte, por exemplo, o humor se consagra na rapidez dos tragos, reciclando e
contaminando-se dos discursos da ciéncia, da arte, da publicidade, da moda, do design
grafico, do teatro, da imprensa. As caricaturas e charges pluralizaram os olhares sobre as
mudancas sociais e culturais, a moda e a arte, as novas constru¢des da imagem do feminino e
masculino, reinventando as paginas das revistas nas fronteiras entre o art nouveau e o art

deco.
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