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A FORCA DA ZYD-7 - MIDIA DE COMUNICACAO EM MONTES CLAROS 1944 a
1964

Elza Clementina Lopes Gomes”

RESUMO: Este trabalho, objetiva apresentar algumas notas acerca do tema de minha
dissertacdo de mestrado, na qual, se contemplou o estudo da trajetéria da Radio Sociedade
Norte de Minas -ZYD-7, nos anos 40/60 e sua influéncia na sociedade norte-mineira
montesclarense. A cidade de Montes Claros recebe em 1944 a ZYD-7, midia de comunicacéo,
tornando-se um agente transformador na sociedade local, principalmente no viés cultural
proporcionando novo lazer, social com servigco de utilidade pablica, e politica, usada como
maquina de poder.

Palavras - chave: Montes Claros - Radio — Sociedade.

ABSTRACT: This work, objective to present some notes concerning the subject of my
mestrado dissertacdo of, in which, if it contemplated the study of the trajectory of the Radio
Society North of Mines - ZYD-7, in 40/60 years and its influence in the society
montesclarense north-miner.  The Clear Mount city receives in 1944 the ZYD-7,
communication media, becoming a transforming agent in the local society, mainly in the
cultural bias providing new leisure, social with service of public utility, and politics, used as
machine of being able.

Words - key: Clear mounts - Radio - Society.

A EPOCA DE OURO DO RADIO

O interesse das pessoas pelos meios de comunicacdo € bem antigo, sendo que a
retérica a arte de falar oralmente assim como os meios de comunicacdo se da em forma de
informacdo que se transformam em conhecimentos. De acordo com Briggs e Burke!, o
conceito de “opinido publica” apareceu no final do século XVIII e a preocupacdo com as
“massas” tornou-se evidente a partir do século XIX; época em que 0s jornais ajudaram a
moldar uma consciéncia nacional. As pessoas, comecaram a falar de midia na década de 1920
e nos anos 50 passaram a mencionar uma revolugdo da comunicacdo, destacando a
importancia do radio da decada de 20 e a televisdo despontando nos anos 50.

Os meios de comunicacdo, como o radio, sacralizaram esta idéia da comunicagdo
como fator decisivo para a permanéncia ou ndo de um produto no mercado, de uma pessoa em

algum cargo de destaque. Concordamos com Briggs e Burke quando questionam: o que nesse
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mundo ndo é comunicacdo? Sendo esta, presente em nossas vidas todo tempo e de varias
formas. Sendo assim, destacaremos aqui a comunicacao de informacdo, usando como veiculo
o radio.

A tradicional lembranga dos anos 40, de uma enorme caixa de madeira falante, que ficava
em lugar de destaque da casa, representa um tipo de radio que ndo existe mais. O radio,
importante veiculo de comunicagdo, chegou aos lares brasileiros nos anos vinte, tornando-se,

essa novidade, parte integrante do cotidiano do brasileiro.

O ré&dio é um dos meios de comunicagdo de massa ou mass media. O termo
radiodifusdo indica a dispersdo da informacdo produzida, que abrange cada lar,
vila, cidade e pais que — esteja ao alcance do transmissor. (...) Trata-se, de fato, de
um meio de comunicacdo efémero, e se o ouvinte ndo estiver ali para ouvir o
noticiario este ja terd sido transmitido e ele terd de esperar pelo
proximo.(MCLEISH' 2001: 16-17).

OS PRIMORDIOS DA RADIODIFUSAO

Em 1893 o padre galcho, Roberto Landell de Moura testa a primeira transmissao de
fala por ondas eletromagnéticas, sem fio. Mérito seu. A Marinha brasileira, realizou em 01 de
margo de 1905, diversos testes de mensagem telegraficas no encouracado Aquidaban. Em
1893, o padre Roberto Landell de Moura fez a primeira transmissdo publica de radio do
mundo. Sua voz, emitida num aparelho na Avenida Paulista, atravessou (08) oito quildmetros
e foi bem ouvida através de um receptor no bairro de Santana. O inventor Guglielmo de
origem italiana, sé faria o seu aparelho em 1895. A experiéncia de Landell foi noticiada pelo
Jornal do Comércio, do Rio de Janeiro. Em 1904, Landell tirou a patente da idéia nos Estados
Unidos, onde foi noticia do jornal New Your Herald.Voltando em 1905 certo que o0 governo
iria adotar seu transmissor, o que nao aconteceu. Sem credibilidade, taxado de maluco, acabou
marginalizado. Desiludido, destruiu os aparelhos e voltou a se dedicar ao sacerdécio. Inventou
também um telegrafo e um telefone sem fio, para os quais obteve patentes nos Estados Unidos
em 1904 que sé eram validos até 1921. Na volta ninguém mostrou interesse as suas criacdes.
Morreu em 1928, sem ser reconhecido pelos seus inventos. Todavia, o Primeiro Mundo
reconhece o cientista Guglielmo Marconi como o “descobridor do radio™?.

Os anos de ouro do radio americano coincidem a época de recessdo (1929-1937) e a
Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Mas, o0 sucesso inicial impulsionava as pesquisas e as

descobertas de novos e mais eficientes equipamentos que visavam atender a crescente
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industrializacdo da area e as demandas de entretenimento que o meio trouxe consigo. O
veiculo propiciava aos ouvintes também escapar da realidade e da objetividade das tristes
noticias daquele periodo, que revelavam um mundo de radicais e continuas transformacdes.
Antes do radio, ja existiam dois meios de comunicagdo rapida e de longa distancia: o telegrafo
e o telefone, que enviavam sinais através de fios. O advento do réadio, que transmitia suas
mensagens atraveés do ar, revolucionou, portanto, as comunicagfes. Em 1938 o cineasta Orson
Wells, deu provas do impacto que a radiodifusdo exerce sobre o publico, quando fez a
irradiacdo da invasdo da terra pelos marcianos do romance “A Guerra dos Mundos”;
transmitido como se fosse uma reportagem ao vivo provocando panico na populagéo
novayorkina.

Segundo Sevcenko, o radio estabelece comunicacdo entre pessoas que nado
conseguem estabelecer entre si. Entretanto a uma voz, fluxo que vem do rédio, elas colocam o

corpo e o rosto dos sonhos naquela voz:

Partindo cada um do seu isolamento real, se encontram todos nesse territdrio
etéreo, nessa voz sem COrpo que sussurra suave, vinda de um aparelho elétrico no
recanto mais intimo do lar, repousado sobre uma toalhinha de renda
caprichosamente bordada e ecoando no fundo da alma dos ouvintes, milhares,
milhdes, por toda parte e todos anénimos.( SEVCENKO, 1998:585).

O surgimento da primeira emissora de radio no Brasil oficialmente se credita a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, em 1923. Mas ha controvérsias sobre o pioneirismo da
radiodifusdo no pais. Tendo a Radio Clube de Pernambuco (Recife), quatro anos antes, ja
realizado suas primeiras transmissdes radiofonicas.

Em 1922, em razdo dos 100 anos da Independéncia do Brasil em 07 de setembro,
durante a feira Internacional montada para este evento, foi ouvido gracas a instalacdo da
aparelhagem de duas estacGes sendo uma na praia vermelha e outra no morro do corcovado;
o discurso do entdo Presidente da Republica: Epitacio Pessoa. Os equipamentos necessarios a
demonstracdo foram fornecidos pelas empresas Westinghouse e Western Eletric, ambas
americanas. Os pavilhdes enormes abrigavam estandes de cinqlienta paises, de todos os
estados brasileiros, incluindo as principais industrias e companhias nacionais.

Com o intuito de atrair o publico, o evento exibia 0s avangos tecnoldgicos da época
e contava com desfiles, espetaculos, apresentacdes. Sendo o ponto auto das comemoracdes a
primeira demonstragdo do rédio no pais, com o discurso do citado presidente. Sendo o
transmissor instalado no corcovado e os receptores distribuidos no local da exposicédo e

também em Niterdi, Petropolis e Sdo Paulo. No interior da exposicdo pelos alto-falantes se
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fez ouvir a dpera “O Guarani”, transmitida do teatro municipal. A reacéo das pessoas foi de
surpresa, susto e encantamento. A voz do presidente, oficialmente foi a primeira no pais a ser
transmitida por ondas do radio.

Encantado também ficou Edgard Roquete Pinto, visionario, percebendo logo o
potencial educativo do radio. Sendo ele idealizador da Réadio Sociedade do Rio de Janeiro.
Considerado como “pai do radio brasileiro”, Roquete Pinto teve sua prestigiada importancia
histérica em prol da comunicacao e educacdo no radio.

No cotidiano dos brasileiros nos anos de 1940 a 1950, o radio foi o grande
instrumento de informacdo, o que ndo foi diferente em Montes Claros com a chegada da
ZYD-7 em 1944. Era ele, que levava as Ultimas noticias as massas urbanas e aos habitantes do
interior do pais, isolados pela distancia e pela falta de meios de transporte. Num pais de
grande dimensdo, as distancias geogréficas dificultavam a comunicagdo entre as pessoas. As
estradas eram poucas, o telefone para poucos. A circulagdo das informagdes dependia dos
meios de transportes. Surgindo assim, como meio de comunicacdo que superasse as longas
distancias. A principio voltado para as atividades culturais e educativas.

Desse modo, o radio formava a opinido publica, vendia produtos e langava modas.
Para a populacdo, o radio era a fonte mais barata de diversdo. Os artistas radiofénicos eram
celebridades nacionais, sobressaindo-se locutores de radio novelas e as cantoras. Destas,
destacaram-se Marlene e Emilinha Borba®. Os programas de auditério, musicais e
humoristicos, transmitidos pelas emissoras de radio, ouvidos por milhGes de pessoas,
geralmente de baixa condi¢do social ajudaram a construir grandes nomes da musica popular
brasileira, mesmo, da futura televisdo nacional. Assim se tornaram conhecidos, entre outros,
cantores como Cauby Peixoto, Angela Maria, Dalva de Oliveira. No Brasil os anos de ouro do
radio contemplam a chamada “Era Vargas”. Esse presidente apropriou-se inimeras vezes
desse meio de comunicagéo onde se tornou “popular”.

A partir de 1930 nos Estados Unidos e no Brasil, 0 género de programa radiofonico
radio novela trouxe encanto para multiddes. Na radio novela elabora-se uma historia ficticia,
transformando-a em peca radiofénica com tecnologia aclstica num tom dramatico levando a
seducdo de criangas, jovens adultos eidosos. Explorando o imaginario auditivo a
dramatizacdo desperta emocdo, expectativa, curiosidade se bem dramatizados, geram

emoc0Oes inesqueciveis. A fantasia se misturava & realidade. As mulheres ouvintes assiduas,

3 GOLDFEDER, Miriam. Por tras das ondas da Radio Nacional. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1981,p.28.
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buscavam incorporar seus sonhos do dia-a-dia de consumo e sentimental aos textos das radio

novelas.

“Nos anos 40 a concorréncia levou as emissoras a uma disputa inédita:
a audiéncia. Surgem as radio novelas, com o objetivo de criar um publico fiel &
emissora, além de programas musicais, humoristicos, esportivos, infantis,
femininos, brincadeiras de auditério, etc.”(REVISTA USP,1989:19).

Para Asa Briggis e Peter Barke®, o radio pelo lado politico, favoreceu tanto a
ditadura quanto a democracia. Sendo neste contexto que “a era do Radio” favoreceu a
democracia de Roosevelte e Churchil e também a ditadura de Hither, Mussolini e Stalin. Logo
no Brasil teria favorecido a ditadura Vargas, com sua celebre frase: “Trabalhadores do

Brasil”, onde usava para abrir seus discursos populistas.

MONTES CLAROS E A MIDIA DE COMUNICACAO

No comeco dos anos 40, as informacdes através do meio de comunicacdo de massa
réddio, “circulavam” de forma tal, que estas eram responséveis pela mudanca de vida das
pessoas. Eleicdes eram decididas com a influéncia de determinados programas e
principalmente, a cidade ganhava “ares modernos”. A emissora se desenvolvia junto com as
cidades.

Em Montes Claros, ndo foi diferente das outras regides no que diz respeito a atuacao
do fendmeno réadio. O surgimento do radio possibilitou a minimizacdo da soliddo, ja que
alegra, agita o ambiente; trouxe mais informacao, servindo como meio socializador, além da
capacidade que a emissora teve de levar os ouvintes ao mundo do consumo, e de difundir
visdes de mundo, apoiar certas idéias.

Assim ressaltamos a participagdo da unido de um grupo de autoridades locais para
este proposito e as limitagdes do que a sociedade oferecia, no periodo, na area de
entretenimento, cultura e desenvolvimento socio-econdmico. Verificamos aqui a relacdo
rédio/industria fonografica e seus ouvintes, com interferéncia no processo de construgcdo de
habitos e preferéncias musicais, com a difusdo de musicas nacionais e estrangeiras servindo
como agente transformador na sociedade local, principalmente no lazer, na cultura e politica,
com enfoque para o surgimento de personagens que fizeram a historia do radio em Montes
Claros, com seus programas que marcaram época. A radio, assim que se instala, passa a deter

a divulgacdo dos principais produtos comercializados na regido, além da divulgacdo da

*  BRIGGS, Asa & BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a internet. Rio de Janeiro:
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cultura regional, também servia como intermediadora da inddstria cultural® no sentido que era
um negdcio, além de estar presente em varios lares com programacao similar ao de outras
radios do pais.

Assim como aconteceu em varias cidades brasileiras, na década de 40, Montes
Claros também passou por um periodo de “criacdo” e expansdo da radiodifusdo. No comeco
dos anos 1940, Montes Claros era uma pacata cidade cujos recursos eram timidos. Situada no
Norte de Minas Gerais, com uma economia baseada na agropecuaria, a populacdo do
municipio montesclarense, de acordo com o censo de 1940 era de 61.454, atingindo em 1950,
a cifra de 72.557; em 1960, o nimero de habitantes era 132.502.

Com a chegada da emissora local, esta foi responsavel em proporcionar diferentes
perspectivas do espaco urbano como entretenimento e lazer, além das informacGes sobre a
guerra. Assim, o radio desvia a pessoa de seus problemas e ansiedades, proporcionando
relaxamento e lazer. Morin® destaca que a cultura de massa tende-se a ser mobilizadora do
lazer através dos espetaculos, das competicdes da TV, do radio, da leitura de jornais e
revistas; ela orienta a busca da saude individual durante o lazer, cultua este que se torna o
estilo de vida, assim entendemos o radio em Montes Claros como sinénimo da modernidade.
Percebe-se que ao contato dos montesclarenses com a cultura de massa através do mesmo,

passa haver uma integracao de novos valores, e estes passam a serem desejados.

E é porque a cultura de massa se torna o grande fornecedor dos mitos condutores
do lazer, da felicidade, do amor, que n6s podemos compreender 0 movimento que a
impulsiona, ndo sé do real para o imaginario, mas também do imaginario para o
real. Ela ndo é sO evasdo, ela é ao mesmo tempo, e contraditoriamente,
integracao.(MORIN,1984:90).

Nos lares montesclarenses, o radio tornou-se uma peca especial ndo s6 como
imobiliario, fazia parte das familias. Logo, por mais simples que fosse a moradia, ele estava la
na mesinha muito bem cuidado. Acreditamos que o surgimento da emissora possibilitou a
minimizacdo da soliddo, trouxe informagdes, servindo como meio socializador entre 0s
ouvintes sem restri¢do de classes, ndo esquecendo de sua capacidade de levar os ouvintes para
0 mundo do consumo, difundir visbes de mundo, apoiar certas idéias.

Nota-se que o radio proporciona ao ouvinte um olhar de si mesmo, ao reafirmar sua

identidade através de musicas regionais, de reclames que mencionam situa¢@es do dia-a-dia,

> O ensaio onde aparece pela primeira vez o termo em questdo era A inddstria cultural: iluminismo como

mistificaco de massas, publicado no Brasil na coletdnea Teoria da Cultura de Massa, organizada por Luis
Costa Lima. 2.ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

MORIN,Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo-1-Neurose: traducdo de Maura
Ribeiro Sardinha. 6° ed. Rio de Janeiro, Forense — Universitaria, p.90.
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radio-novelas que falam de sentimentos e emogdes vividos por todos; incluindo desde os que
vivem no espaco urbano aos que vivem no espaco rural. Percebe-se que a Radio Sociedade de
Montes Claros transformou o meio local, atuando como multiplicador, acelerando o processo
de informar a populacdo. A exemplo de cidades como Rio de Janeiro, Belo Horizonte e tantas
outras brasileiras, naquele momento e ainda hoje o radio exerceu e continua exercendo muita
influéncia junto a sua imensiddo de ouvintes.

Lembramos que esse veiculo propiciava acompanhar de perto os acontecimentos do
dia-a-dia das grandes cidades, atuava como agente de socializa¢do para popula¢Ges migrantes
que saiam do campo e das pequenas cidades, servindo principalmente como servigo de
utilidade publica, sendo muitas das vezes o Unico elo de comunicacao das pessoas. O Radio
Sociedade em Montes Claros tornou-se uma peca articuladora do cotidiano familiar, do
consumo, dos valores, das conversas; um prestador de servigos.

E neste sentido que a ZYD-7, como um dos principais representantes do mass
media a época tratada, tornou-se uma pec¢a reveladora do cotidiano familiar local, ao
influenciar a moda, os valores, transformando costumes e mentalidades. Assim lazer,
informacdo, arte, muita das vezes combinaram-se nas mensagens portadoras dos elementos
que alteram valores e costumes locais. Quanto ao lazer proporcionado pela emisssora,
encontra-se nos programas de auditdrio local uma programacéo recheada de jogos, dancas,
contos, apresentacbes. Os programas de auditorio foram de grande importancia para
divulgacdo de nomes. Além das descobertas locais, artistas famosos passaram pelo palco do
auditorio da ZYD-7, movimentando a vida artistica e cultural da cidade.

A Radio Sociedade abre para a cidade as portas para a divulgacdo dos bens
industrializados através dos reclames e programas variados. Em 1945, ja fazia parte da lista

das emissoras representadas pela Organizacéo N. De Macedo’.

Em 1945 ja fazia parte da lista das emissoras representadas pela Organizacdo N. De Macedo. (Revista —
“Anuéario Brasileiro do Radio”, setembro, 1946, p.70). Esta representagdo de acordo com o “Anuario do
radio” de 1946, ja representava 75 emissoras pelo pais e em 1954, 158 emissoras. Instalada na Praga da
Republica, 64, 10° andar, tel.6.48-46 - Sdo Paulo e Rio de Janeiro — Rua México, 41-11° andar conj. 1102,
fone: 32-1086. Com o objetivo de levar a publicidade ao interior, devido a importancia das esta¢des de radio
interioranas, e a grande massa da populacdo brasileira residir nestas cidades, foi construida a Organizacéo N.
de Macedo. Esta a fim, de oferecer ao anunciante da capital a maior soma de facilidades na distribuicdo de
sua propaganda pelos pontos chaves do interior. Tendo como simbolo do radio comercial “Seu Radico”, este
foi responsével por criar o mercado publicitario no interior. Através do cadastro M.C., a organizacdo
orientava o anunciante na aplicagdo de suas verbas de conformidade com os artigos que vende e regula a
intensidade necessaria dos planos. “Para a popularidade de “Seu Radico”, cada emissora representada tem um
programa de meia hora com seu nome, constando de musica, nimeros humoristicos, variedades. Ao ser
langado um produto numa praga do interior, “Seu Radico” empresta a este produto o seu prestigio e
popularidade, pedindo a populagdo que a ele déem preferéncia”. Revista — “Anuério Brasileiro do Rédio”,
setembro, 1946, p.70. “Anuério do R&dio”, 1954,p.85).
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As inovagdes que chegavam de fora influiam nas locais. Assim, a emissora contribuia
para a manutencdo dos interesses das grandes firmas, que se integravam ao sistema
econémico e social local. Desse modo, com o0 aumento do consumo, a Radio reforcou alguns
valores, integrando, ideologicamente, a cidade, a chamada sociedade de consumo. Como
ressalta Morin: os lazeres abrem horizontes do bem-estar, do consumo e de uma nova vida
privada, salienta este que o lazer “é também progressivamente, a possibilidade de ter uma
vida consumidora.”

Pensando a ZYD-7, como um multiplicador de informacdes, esta torna-se um
acelerador do processo de informar a populacdo, através de seus reclames variados fornecem
informacdo sobre empregos, produtos e servicos, ajudando assim a criar mercados com o
incentivo a renda e ao consumo. Para Morin, “a publicidade se torna, pois, parte integrante da
cultura de massa. Ela diz respeito igualmente a salde ao conforto, a facilidade, ao emprego,
ao prestigio, beleza, a seducdo...”®Assim entendemos a emissora norte-mineira como um
veiculo responsavel por orientar o comportamento social, estabelecendo modelos para
identificacéo.

Nos anos 40, em Montes Claros, a ZYD-7, exercia nitidamente um papel destinado a
um veiculo comunicador tipico da inddstria cultural: divulgava os principais produtos
comercializados na regido e fora, irrigava todo o social como os novos valores advindos da
dindmica dessa industria (a padronizacdo, a criacdo dos mitos culturais, a adaptacéo cultural
aos termos cosmopolitas, etc), exercia acdo integradora através da prestacdo de servicos,
divulgacédo da informacéo e da difusdo de novos valores.

Percebe-se que ocorre no Brasil, nas décadas de 40 a 60, uma programacao semelhante
entre as emissoras, em se tratando dos programas veiculados ao radio, como programas de
auditério e radio teatro, enfatizando aqui a ZYD-7 que fazia de sua programacao, uma copia
do que era veiculado em outras emissoras. Lembrando que boa parte de sua programagéo
torna-se a representante dos valores norte-americanos e europeus, sua programacdo é um
misto da cultura de fora com as caracteristicas regionais. A emissora local irrigou rapidamente
todo o campo social, novos valores de consumo foram veiculados.

O jornalismo oferecido pela ZYD-7, permite-nos pensar sobre o papel da emissora
como forca ativa e na formacdo de opinido publica naquele presente, no momento mesmo em

gue os acontecimentos se desenrolavam. Tendo maiores implicacdes quanto a oferta de

&  MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo-1-Neurose: traducdo de Maura

Ribeiro Sardinha. 6° ed. Rio de Janeiro, Forense — Universitaria.P.103.
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informacéo pelo radio. Segundo depoimento do Sr. Benjamim Ribeiro”, “no Bar do Juvéncio,
ficava com o radio ligado, assim juntava por volta de vinte pessoas que faziam rodinha ao
redor do radio, para ouvir as noticias da guerra... Ha! Na época da guerra era disputado, e as
vezes o radio falhava, pegava mal...”.

Nos anos 30, o radio ja trazia o mundo para dentro da residéncia. Nicolau
Sevcenko® pensa o radio como “milagres dos milagres da tecnologia”. Segundo o autor, o
radio “vem quebrar a soliddo dos brasileiros nos lares dos mais simples até os mais
sofisticados, as pessoas se tornavam fiéis ouvintes quando em contato com a programacé&o,
esse mundo “ilusério” ndo discriminava ninguem”. Acreditamos que este meio auxilia no
contato das pessoas, proporcionando temas para conversas por meio da experiéncia
compartilhada do tipo: “Vocé ouviu a radio-novela da noite passada?”

Referindo as formas de convivéncia, antes da chegada da emissora montesclarense,
retomando o antigo hébito diério das reunides de porta de casa, percebe-se que esse habito,
na fase pds-emissora, se modifica, 0 que leva as pessoas a se reunir no interior das casas.
Lembrando que isso ndo provocou uma ruptura com os habitos dos bate-papos, a emissora
sim, passa a se enquadrar aos momentos de lazer, principalmente através da musica. A ZYD-7
ainda estimulava a convivéncia, pois as familias que possuiam o aparelho radiofénico
partilhavam-no com aquelas que ndo o possuiam.

Verifica-se que o radio serviu de facilitador de dialogos entre individuos e grupos,
promovendo a nogdo de comunidade. De acordo com Calabre?, as familias brasileiras que
ndo tinham o rédio em seus lares recorriam comumente ao vizinho para partilharem juntos
parte da programacdo, estes seriam os “radio vizinhos”. Alguns comerciantes usavam esta
tatica de manter o aparelho ligado em seus estabelecimentos comerciais para atrair 0s
fregueses. E é neste contexto que a emissora da vida aos lares montesclarenses.

Entendemos que a emissora para a cidade foi responsavel por levar a populagdo

através de sua programacdo: lazer, informacdo, arte; podendo ser vista como um alterador de
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Entrevista com Benjamim Ribeiro em 16/05/2008, técnico de cinema em Montes Claros nos anos 40/50.
SEVCENKO, Nicolau. A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio. In: Histdria da vida privada
no Brasil-Republica: Da Belle Epoque a era do radio. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1998, v. 3,
colecdo dirigida por Fernando A. Novais, volume organizado por Nicolau Sevcenko, p.586.

“(...) amaveis reuniGes de porta de rua, com caldeirdo na calgada, onde (...) as rodas comegavam a formar-se
ao turvar do dia, e os seus freglientadores iam aparecendo de um a um. Apds os cumprimentos de praxe, 0
recém-chegado puxava, ele proprio, uma cadeira e assentava-se, sem cerimdnia, com a satisfacéo e a certeza
de saber que seria sempre bem recebido. A conversacdo prolongava-se noite a dentro. Falava-se de tudo e de
nada, apenas conversas simples e vazias para empurrarem o tempo, dificil de correr”.VIANNA, Nelson.
Serdes Montesclarenses. Editora Itatiaia ltda. Belo Horizonte.1972,p.19.

2 CALABRE, Lia. A Era do réadio. Rio de Janeiro: Jorge Zahar. Ed.,2002, p.25.
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valores e costumes. Lembrando Milanesi®® que “os trés itens em questdo ndo se isolam,
podendo ter mais de uma funcdo”, sendo “o que € lazer pode ser identificado como arte; o que

se pretende informativo pode ter elementos artisticos”.

Assim como aconteceu em outras emissoras, a ZYD-7, tambeém teve presente em sua
programacdo palestras e programas instrutivos, desde os anos 40. Padres, politicos,
professores também usavam dos microfones da ZYD-7 para proferirem palestras de diversos
assuntos. A emissora local também deu prestigio e nome a radialistas, que souberam, através
do poder de voz e amplitude da emissora, migrar para o universo da politica.

Como resultado desse poder surgiu dos seus microfones, lideres politicos que, usando
de sua popularidade nos programas da radio, acabavam se promovendo. Importante ressaltar a
forma utilizada pela classe politica local, da ocupacdo dos espagos radiofénicos, enquanto
estratégia para veiculacdo de idéias partidarias e o fascinio dos proprios radialistas com o
poder conferido pela emissora. Estava, ai, 0 porqué de tantos profissionais da area tornarem-
se politicos como: Milton Prates, Candido Canela e Geraldo Athayde entre outros. Assim,
familias com seus sobrenomes tradicionais se firmarem até hoje no cenario politico.

Entendemos, através das leituras, que a ZYD-7, nos anos 40,50 e 60, tem um papel
importante na transformacao cultural, passando a ser um meio que possibilita a massa local
novas visdes de perspectivas culturais e de consumo, ao estarem em contato com a emissora.
Este meio de comunicacdo levou grupos sociais ou culturais a ganharem um espago proprio
de existéncia publica, transformando usos, géneros e linhagem radiofénica, conforme seus
proprios objetivos e matrizes culturais.

Assim, para 0s montesclarenses, 0s aspectos internos e externos das mudancas nédo
passaram despercebidos. Dessa forma amparada pela tecnologia, a forca prevalecente, a que

chegou a um nimero maior de pessoas foi a radiofonia.

Num pais de histérico colonial e de um capitalismo dependente, como é o caso do
Brasil, agrega-se a esta funcdo padronizadora da industria cultural, a presenca do mass media
originada nos paises mais desenvolvidos, que com seus produtos exportados, enviam junto 0s
modos de sua utilizacdo e consumo, a regibes tdo longinquas, como no caso de Montes

Claros.

13 MILANESI, Luis Augusto. O Paraiso via Embratel: o processo de integracdo de uma cidade do interior

paulista na sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978, p.28.
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