O SEGMENTO DO TURISMO CULTURAL NA CIDADE DE PETROPOLIS:
PATRIMONIO, CULTURA E CIDADANIA!
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Resumo

O presente artigo focaliza as marcas e tracos da cultura que atravessaram geracfes na
cidade de Petropolis numa tentativa de verificar a funcionalidade e as possibilidades de
crescimento da demanda turistica por meio do turismo cultural. As representacdes da
cultura material, por meio da histéria e da arquitetura sdo formas de garantir a
comunidade o elo com o passado, além de manter certa unido entre 0s seus membros
como identificagdo por meio dos grupos imigrantes e seus descendentes. No caso da
criacdo de roteiros culturais e histdricos, busca-se incrementar outras possibilidades
para o Turismo Cultural.

Petrépolis: De Cidade Imperial a Patrimonio Cultural

Ao considerar os objetivos gerais do Plano Nacional de Turismo 2007 a 2010
que se fundamenta na contemplacdo das diversidades regionais, culturais e naturais, a
fim de promover o turismo com um fator de inclusdo social por meio da geragéo de
trabalho e renda e pela inclusdo da atividade na pauta de consumo de todos os
interessados, buscando fomentar a competitividade do produto turistico brasileiro nos
mercados nacional e internacional e atrair divisas para o Pais. A cidade de Petrépolis foi
escolhida para alicercar esses objetivos e tentar tracar um plano de melhorias no que se

refere ao Turismo Cultural.

! Trabalho elaborado em congruéncia com as linhas de pesquisa: NEPET- Nucleo de Estudos e Pesquisas
em Turismo - Patrimdénio material: um olhar sobre a constru¢do do Quitandinha; Roteiro Turistico:
Proposta de ldentificacdo dos grupos de imigrantes em Petropolis. Apoio Institucional: Programa
Interno de Bolsa de Iniciacao Cientifica - PROIC/DPPG-UFRRJ.

2 Doutora em Histéria pela PUCSP. Graduada em Turismo pela Pontificia Universidade Catélica de
Campinas (1997), mestre em Turismo Ambiental e Cultural Planejamento e Gestdo pelo Centro
Universitario Ibero Americano (2003) mestre em Histéria pela Pontificia Universidade Catolica de
S&o Paulo (2005). Experiéncia na area de Turismo, com énfase em Patrimbnio e Historia, atuando
principalmente nos seguintes temas: formacdo superior, coordenacdo e direcdo; pesquisa e extensdo
nas areas de Turismo, Eventos, Hotelaria, Histéria Social, Género e Patrimdnio Cultural.
Desenvolvimento e Coordenacao de cursos de Graduacdo, Graduagdo Tecnoldgica e Pos-Graduacao.
Pesquisadora das areas de Historia e Turismo. Atualmente leciona no curso de Turismo presencial e
EaD na UFRRJ- UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO.
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Para essa finalidade, ha a necessidade de se pensar seus contextos sociais,
historicos e culturais numa forma de angariar tracos e referéncias que identificam a
cidade e os seus atrativos turisticos enquanto fundo para o segmento cultural. Dessa
contextualizacdo, fica o conhecer e o olhar do turista pela trajetdria histdrica local.

A cidade de Petrépolis localiza-se na Regido Serrana do Estado do Rio de
Janeiro e é conhecida como cidade Imperial por conta de sua histdria. Sua colonizacao
se deu por meio das concessdes de terras a partir de 1686, das quais em varias sucessoes
hereditarias e vendas a terceiros surgiram as Fazendas do Corrego Seco, Itamarati,
Samambaia, Corréas, Quitandinha, Velasco e Morro Queimado.

Com a abertura do Caminho Novo talhado por Soares Proenca, na segunda
década do século XVIII, foi ligado o Porto da Estrela com o Sitio de Garcia Rodrigues,
atual Paraiba do Sul, ocasionando a vinda de outros colonos para a localidade. Da
imigracao para a regido estdo os alemaes, os acorianos e, posteriormente, italianos, que
vieram para trabalhar nas industrias de tecidos e comércio.

Toda a regido de Petropolis era um lugar que servia de passagem entre o Rio de
Janeiro e Minas Gerais. Esse fato veio a fomentar a vinda de D. Pedro | por volta de
1830, momento em que adquire a Fazenda do Corrego Seco. Essa vinda para a regido
inicia uma trajetoria de investidas econdmicas para a localidade, transformando
caminhos, instalacfes e outras obras imperiais de relevante edificagdo para o patrimoénio
cultural atualmente visualizado.

Quando da abdicacdo de D. Pedro | em 1831, essas propriedades ficaram
arrendadas até 1842 e, com a sua morte, foram passadas a seu filho, D. Pedro II, e
gracas ao Major Julio Frederico Koeler®, engenheiro do exército de Sua Majestade, e de
Paulo Barbosa, mordomo da Casa Imperial, a entdo fazenda ganhou um arrojado plano
urbanistico, que resultou na fundacao da cidade em 16 de mar¢o de 1843.

Da caracterizacdo da configuracdo espacial da cidade, tém-se o centro Histdrico,
com a visivel tipicidade da arquitetura. O estilo neocléassico* tornou-se significativo na

cidade e em vérios pontos do Brasil.

% Juntamente com o mordomo da Casa Imperial (equivalente ao Chefe da Casa Civil atual), Paulo Barbosa
da Silva, foi responséavel pela criagdo da cidade de Petrépolis, primeiro povoamento planejado do
Brasil.

* O movimento neocléssico vai de encontro aos estilos atuais da época (barroco, rococé). Porém, o
neoclassicismo propde a discussdo dos valores classicos, em contraposicdo ao classicismo
renascentista, que apenas replicava os principios antigos sem criticas aprofundadas.
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Nesse momento historico, em meados de 1850 muitas familias alemas,
portuguesas e italianas escolhem Petropolis para viver e acabando sendo incluidas em
termos identitarios a sua construcdo e configuracdo. Dos feitos alemdes se tem em 1861
a primeira estrada de rodagem dom pais, a Estrada Unido e Industria que liga Petropolis
a Juiz de Fora, MG.

Com o exilio da Familia Imperial e com a Proclamacéo da Republica Petrépolis
foi a capital do estado de 1894 a 1903, dando maior visibilidade a regido serrana do Rio
de Janeiro. A entéo residéncia do Bardo do Rio Negro torna-se casa de veraneio dos
Presidentes da Republica e, no ano de 1928, a cidade teve o privilégio de ter a primeira
rodovia asfaltada, a Washington Luiz, ligando o Rio de Janeiro a Petropolis.

Dos segmentos artisticos que se tornaram pontos turisticos e relevantes para a
construgéo da cidade, suntuosas mansoes e casas de celebridades foram incorporando ao
patrimonio cultural da cidade as casas de Santos Dumont, de Rui Barbosa, do Baréo do
Rio Branco, de Nair de Tefé, entre outros.

De trabalho manual e caseiro, passou em 1880 a industria, que foi um processo
que se deu principalmente devido a abolicdo da escravatura, unindo-se a este alguns
fatores decisivos, tais como o crescimento demografico e o aumento de capital oriundo
da producdo cafeeira. Nesse processo alguns hotéis de grande visibilidade foram

construidos, como é o caso do Quitandinha e do Hotel Braganga.
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Hotel Quitandinha — Foto de Elis Regina Barbosa Angelo- Marco de 2010

Em 1883, foram fundadas a Fabrica Petropolitana, em Cascatinha, e uma fabrica
de papel no bairro do Itamarati. Neste ano se firma o primeiro nucleo de imigrantes
italianos. Em 1889 foi estabelecida a fabrica Dona Isabel e em 1904 a Webber, atual
Werner, ambas no ramo téxtil. No periodo entre 1900-1930 € verificado um
consideravel aumento nos setores de producdo manufaturada petropolitana. Neste
periodo sedimenta-se o setor industrial téxtil, desdobrando-se nas proximas trés décadas
em roupas em geral, calcados galGes, meias, rendas, entre outras que favoreceram
fortemente o comércio na cidade.

Os atuais numeros do crescimento da economia da cidade estdo materializados
na expansdo do turismo, na consolidacdo dos pélos de comeércio das Rua Tereza e do
Bingen, no desenvolvimento do p6lo de comécio e servicos de Itaipava, no polo
moveleiro do Bingen, no Projeto Petropolis-Tecndpolis, além da expressiva
contribuicdo para o desenvolvimento econdmico do municipio de outras empresas, além

do turismo de casas de temporada.
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O Segmento do Turismo Cultural: Proposta de Referéncia

A cidade oferece um produto turistico calcado nos elementos provenientes dos
recursos naturais e culturais para a promocdo de uma efetiva comercializacao,
transformados em atrativos turisticos. Assim, considera-se produto turistico como
resultado da soma de recursos naturais e culturais e servicos produzidos por uma
pluralidade de empresas, algumas das quais operam a transformacdo da matéria-prima
em produto acabado, enquanto outras oferecem seus bens e servicos®.

A atividade turistica tem sido difundida sob diversos segmentos e perspectivas
que, a cada momento acaba por refazer seus posicionamentos. O turismo cultural vem
sendo debatido sob diversas vertentes que acabam mobilizando novos olhares de
profissionais também de diversas areas.

Antes de se pensar em turismo cultural, deve-se em primeiro lugar valorizar o
passado, pois, na cultura estdo envolvidas as perspectivas do passado, da memoria e da
historia dos povos. Assim, pode-se dizer que, a simbologia do passado se resume nos
valores dados aos objetos materiais e as sensacfes imateriais, tendo ao mesmo tempo

uma visibilidade tangivel e intangivel dos bens e demais sensibilidades.

...nas sociedades tradicionais, 0 passado € venerado e os simbolos sdo
valorizados porque contém e perpetuam a experiéncia de geracdes. A
tradicdo é um meio de lidar com o tempo e 0 espaco, inserindo
qualquer atividade ou experiéncia particular na continuidade do
passado, presente e futuro, os quais, por sua vez, sdo estruturados por
praticas sociais recorrentes.”

A idéia de formular questionamentos acerca das relagbes entre identidade
cultural e o desenvolvimento turistico pode ser trabalhada sob o aspecto da
"continuidade do passado™. Para elucidar tais relagdes, podem-se definir quais séo 0s
elementos de maior relevancia na composicao da identidade cultural. Assim, torna-se
importante apontar os conceitos de identidade e cultura separadamente. Alguns autores
utilizam as definicbes de maneira separada para contextualizar elementos da cultura

material e imaterial.

® Beni, Mério Carlos. Analise Estrutural do Turismo. S&o Paulo: Senac, 1998.p.29.
® HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. R.J: DP&A, 2000. pp.37-38.
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A cultura é melhor vista ndo como complexos de padrdes concretos
de comportamento - costumes, usos, tradi¢fes, feixes de habitos- ,
como tem sido o caso até agora, mas como um conjunto de
mecanismos de controle - planos, receitas, regras, instrugcdes ( 0 que
0s engenheiros de computacdo chamam de "programas" ) - para
governar o comportamento’.

O que se percebe sobre o conceito de cultura € a alteracdo nos padrdes concretos
de comportamento do homem, nos quais a dinamica cultural abriu caminhos para
mecanismos de controle para direcionar, regrar e controlar, de certa maneira, 0 homem
em seu meio social. Segundo HALL (2000: 37-38): “O homem ¢ precisamente o animal
mais desesperadamente dependente de tais mecanismos de controle, extragenéticos, fora
da pele, de tais programas culturais, para ordenar seu comportamento.”

Conforme aponta LARAIA (1986: 25) “Tomado em seu amplo sentido
etnogréafico € este todo complexo que inclui conhecimentos, crencas, arte, moral, leis,
costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem como
membro de uma sociedade”.

Considerando que o turismo cultural® ainda recebe muita critica e resisténcia por
parte dos autores, sera utilizada neste momento a nomenclatura para a identificacdo da
identidade cultural no sentido da apropriacao deste elemento por este tipo de turismo.

A importancia dos objetos materiais para a cultura é indiscutivel, porém, cabe
ressaltar que tais objetos encerram além do trabalho manual, o simbolismo de preservar
por geracdes a arte do "saber- fazer”.

A relevancia se fundamenta em consideracdes de crenca em que 0 homem com
sua propensdo para criar simbolos, transformam inconscientemente 0s objetos em
simbolos, dotando-os, de grande importancia psicoldgica.

Identidade cultural pode ser considerada como o conjunto de
caracteres préprios e exclusivos de um corpo de conhecimentos, seus
elementos individualizadores e identificadores, enfim, o conjunto de
tragcos psicoldgicos, o0 modo de ser, de sentir e de agir de um grupo,
que se reflete nas acdes e na cultura material.’

" GEERTZ, Clifford. A Interpretac&o das Culturas. Rio de Janeiro: LTC, 1989. p.56.

® Segundo apontamentos “O turismo cultural pode ser entendido como a vinda de pessoas de fora da
comunidade receptora motivadas completamente ou em parte por interesses na oferta historica,
artistica, cientifica ou no estilo de vida, tradi¢cdes da comunidade, religido, grupo ou instituigdo.”
Dessa definicdo percebe-se que todo o conjunto de bens tangiveis ou intangiveis pode compor o que
se chama de turismo cultural. Ver PIRES, Mario Jorge. Lazer e Turismo Cultural. Sdo Paulo: Manole,
2001.p.67.

% PIRES, Maério Jorge. Lazer e Turismo Cultural. S&o Paulo: Manole, 2001.p.102.
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O desenvolvimento turistico de uma localidade que possui simbolos refletidos na
sua cultura material ou imaterial parece delimitar o fator de motivacdo da demanda por
meio de tais recursos. Dos recursos mais relevantes percebe-se uma identificacdo com
tradigdes, crencas e valores de cada raca, etnia, ou qualquer fator de diferenciacdo, que
corresponda a idéia de alteridade.

O que parece chamar a atencao dos turistas € o que o difere do outro. Pelas
diferencas buscam-se as diversas identidades alocadas em crencas e valores,
diferenciados por meio da cultura material e imaterial.

Ao que tudo indica o posicionamento a respeito da “banaliza¢do” de uma cultura
e a sua respectiva preservacdo dependem do processo politico e econébmico a que esta
ligada.

Reconhece-se que a recuperacdo da memaria coletiva, mesmo que seja
para reproduzir a cultura local para os turistas, leva, numa etapa
posterior, inexoravelmente a recuperacdo da cor local e, num ciclo de
realimentagdo, a uma procura por recuperar cada vez mais esse
passado.™

Nesta perspectiva, 0 que se observa € o interesse dos turistas no que tange aos
atrativos apropriados pelos elementos da cultura tida como “Imperial”. A manutencao e
conservacao destes elementos sdo cruciais para o turismo e para a propria comunidade
em manter suas peculiaridades e singularidades.

A manutencdo das identidades é fator importante para atrair a atencdo dos
turistas ndo predadores, visto que estes buscam na diversidade e na especificidade
cultural os elementos para o seu lazer. Conhecer um pouco dos aspectos culturais dos
habitantes da cidade pode ser considerado atualmente, um dos principais motivos de
visitagdo turistica.

Na cidade tém-se alguns elementos histdricos e arquitetdnicos fundamentais para
a organizacdo da atividade ligada ao turismo cultural, que engloba:

Catedral de S&o Pedro de Alcéntara ; Igreja Matriz Sagrado Coracéo
de Jesus; Igreja Evangélica de Confissdo Luterana Brasileira; Igreja
de Santo Antdnio; Avenida Koeler; Monumento a Koeler;Trono de
Fatima; Palacio Imperial; Palacio de Cristal; Palacio Sérgio Fadel -
Prefeitura Municipal de Petropolis; Palacio Amarelo; Palacio da
Princesa Isabel; Palacio Quitandinha; Palé&cio Itaborai; Reldgio de
Flores; Casa de Petropolis; Casa de Rui Barbosa; Casa do Bardo de

91d. Ibid. p.47.
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Maud; Casa da Antiga Fazenda Samambaia ; Museu Imperial Museu
Casa de Santos Dumont - 'A Encantada’; Centro de Cultura Raul de
Leoni; Teatro Municipal Paulo Gracindo; Castelo de S&o0 Manoel;
Parque Nacional da Serra dos Orgdos; Parque Cremerie; Itaipava -
Distrito Turistico; Parque Municipal de Petrépolis e o Castelo Bardo
de Itaipava.

Observou-se que, na cidade, faz-se necessario a implantacdo e planejamento do
turismo cultural, pois, até 0 momento ha a auséncia de articulagdo entre as atividades
turisticas e os organizadores, como hotéis, restaurantes, atrativos, transportes, entre
muitos outros pontos fundamentais para o uso das potencialidades da regido.

Dessa reflexdo fica a tentativa de contribuicdo para o conhecimento e
reconhecimento das identidades como determinantes do turismo cultural e sua
preservacdo como aspectos de representacdo da cultura petropolitana assim, foi
planejada a formulacdo de um roteiro turistico com o intuito de demonstrar a cultura
material e imaterial arraigada nas festas, artesanato, arquitetuta e na gastronomia,
integrando a comunidade participativa e demais Orgdos e instituicdes publicas e
privadas que possuam algum tipo de vinculo ou interesse na area de turismo, para a
melhoria e valorizagdo dos aspectos culturais e meio de divulgacdo nacional e
internacional da localidade.

Na formulacdo desse roteiro, encontram-se dispostas diretrizes capazes de
abarcar todas as especificidades dos produtos, como:

Identificacdo dos potenciais pontos turisticos; sensibilizacdo das
comunidades com cursos de formacdo para o turismo; documentacdo
historica; inventario do patrimbnio historico; organizacdo dos
empreendedores; treinamento e qualificacdo dos empreendedores,
apoiadores e colaboradores; planejamento de atividades
dinamizadoras; identificacdo visual dos equipamentos e acessos;
elaboracdo do material de divulgacdo do roteiro; articulacdo junto as
operadoras do trade e 6rgos publicos; lancamento ao pablico.™

Desse roteiro, em primeiro lugar hd a necessidade de “Identificacdo dos

b

potenciais pontos turisticos;” a fim de levantar além dos pontos de visitagdo outros

1 BRAMBATTI, L. E. (Org.) Roteiros de Turismo e Patriménio Historico. Porto Alegre: EST Edicdes,
2002.p.34.
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possiveis elementos capazes de formatar um ponto de visitagdo especifico como por
exemplo a criacdo de um roteito gastrondmico dentro das especificidades de cada ponto
turistico. Em seguida, a sensibilizacdo da comunidade com cursos de formacéo para o
turismo é um dos aspectos fundamentais para incluir a comunidade no desenvolvimento
das atividades voltadas ao turismo, seja direta ou indiretamente. A documentagéo
historica e inventario do patriménio historico, devem ser rigorosamente levantadas e
organizadas a fim de catalogar acervos especificos e ordenar os direcionamentos para
visitagdo monitorada.

A organizacdo dos empreendedores, treinamento e qualificacdo dos
empreendedores, apoiadores e colaboradores; planejamento de atividades
dinamizadoras; identificacdo visual dos equipamentos e acessos; elaboracdo do material
de divulgacao do roteiro; articulagdo junto as operadoras do trade e 6rgaos publicos e
langamento ao publico depende dos itens anteriormente pontuados.

No més de julho é considerado alta temporada turistica, momento em que todos
se posicionam para as vendas, no restante do ano existe uma ociosidade das empresas
do trade, que, precisam direcionar melhor os esforgos para ampliar a oferta turistica.

Apesar de ser turistica, a cidade ampliaria muito seus horizontes internacionais
se criasse roteiros especificos para turistas em segmentos mais direcionados, como o
turismo rural, gastronémico e cultural. A necessidade de divulgacdo também é
estremamente importante nesse caso, pois, ndo ha foco nos segmentos turisticos da
cidade.

A auséncia de demanda muitas vezes ocorre por falta de condicdes de oferta e
principalmente por auséncia de organizacdo pelas operadoras de turismo da cidade.

Ao considerar essa roteirizagdo como meio de difundir o turismo cultural na
cidade encontra-se a possibilidade de implantar um turismo sustentavel, capaz de
minimizar os futuros impactos e ser organizado mediante um planejamento de longo
prazo, constituindo maior fonte de renda para a populagédo e ampliando as fronteiras

entre a cidade, o Estado e o resto do mundo.
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