“0 melhor lugar do mundo é aqui...”: propaganda e ensino de historia.

LUCIANA ROSSATO?

No inicio do governo de Paulo Afonso Evangelista Vieira (1995-1999) foi
produzido por encomenda do governo estadual uma propaganda’ divulgada através da
televisao intitulada “O melhor lugar do mundo ¢ aqui”. Tinha 6 minutos e 27 segundos
divididos em 6 blocos de mais ou menos 1 minuto cada. Na televisdo, exceto em alguns
momentos, eram divulgados os trechos menores e ndo a propaganda completa. A
propaganda inicia com uma tomada noturna do centro da cidade de Floriandpolis a
partir do Morro da Cruz. Segue imagens que mostram a arquitetura de base acoriana,
uma vista da cidade de Joinville, pessoas andando na rua, colheita de maga, cavalgada,
vistas do interior com suas serras e do litoral com gaivotas, a ponte Hercilio Luz, casas
enxaimel, rodovias, imagens de uma indUstria seguida de uma charrete levando uma
mulher vestida com “roupas tipicas alemas”, torres de alta tensdo, jovens surfando,
ovelhas, trabalho em uma fabrica de cristal... Por 58 minutos, no bloco de abertura,
somos bombardeados com cenas que intercalam litoral e interior, lazer e trabalho,
modernidade e passado, tudo mesclado com imagens de pessoas felizes, dangando,
compartilhando uma refeicdo, se divertindo ou fazendo coisas simples do cotidiano,

como ir a igreja ou ficar a toa na frente de casa.

Outros 4 blocos da propaganda eram divididos em temas que representavam

diferentes grupos étnicos-culturais que faziam parte do estado: “serranos™, alemées,

! Doutora em Histéria pela UFRGS. Professora adjunta do Departamento de Histéria da FAED/UDESC.
Texto desenvolvido a partir do projeto de pesquisa Historia, representagdo e memoria coletiva nos
discursos de divulgacdo turistica de Santa Catarina e de Floriandpolis (1980-2010) em
desenvolvimento no Centro de Ciéncias Humanas e da Educac¢do — FAED/UDESC sob a coordenacéao
da autora.

2 Usaremos o termo propaganda por significar a divulgacdo de idéias enquanto publicidade refere-se a
divulgacdo de produtos. No entanto temos clareza que ao fazer propaganda do estado, um governo
transforma 0 mesmo em um produto a ser consumido, por seus habitantes e por pessoas de fora do
estado, através do turismo e/ou de negdcios que atrai divisas para 0 mesmo.

¥ Como serranos estamos identificando os habitantes da serra catarinense e que possui uma cultura de
base rural identificada com a cultura gadcha.
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italianos e acorianos. No Ultimo bloco retomava-se imagens de todos oS grupos
anteriores e cenas que remetiam ao estado. Nao vamos fazer uma descri¢do exaustiva de
cada bloco, mas ao vermos a propaganda, 0 que chama a atencdo é por um lado, a
reproducdo de estere6tipos e, por outro, varias auséncias. Entre as grandes auséncias
estdo a dos afro-descendentes e dos grupos indigenas. Além disso, a regido oeste do

estado de Santa Catarina ndo esta representada.

Por outro lado ha uma repeticdo de lugares-comuns e esteredtipos: o “gatcho”
andando a cavalo pelos campos de Lages, tomando chimarrdo e dancando, tudo ao som
da mdsica tema em ritmo do vanerdo. No bloco dedicado aos alemdes mescla-se o
trabalho e a diversdo. O presente com o passado. E neste bloco onde mais aparecem
cenas de industrias, poucas se comparadas com as cenas de festas, todas regadas a
chope. Também € neste bloco quando mais vemos tomadas de rostos, normalmente de
criancas louras e de olhos claros. No bloco dedicado aos italianos os esteriotipos estdo
novamente presentes: confraternizagcdes familiares com muita comida e regadas a vinho.
Tudo muito barulhento e caloroso, como a tarantela. O bloco dedicado aos agorianos,

em ritmo de fado, mostra o trabalho dos pescadores, das rendeiras e cenas litoraneas.

O uso da propaganda pelos governos ocorre ha muito tempo. Peter Burke em A
fabricacdo do Rei nos fala das estratégias desenvolvidas pelos responsaveis pela
construcdo/divulgacdo da imagem de Luis XIV e de como elas, bem como a
representacdo do rei, mudavam dependendo do contexto e dos interesses envolvidos. O
trabalho aprofunda as relacGes entre arte e poder e como ocorre 0 processo de
“producao, circulagdo e recepcdo da formas simbolicas” (BURKE, 1994: 13) Nesta
comunicacdo temos o objetivo de analisar uma propaganda produzida em 1995 e
divulgada através da televisdo no estado de Santa Catarina. Ao som da musica “O
melhor lugar do mundo ¢ aqui ... e agora”, repetida em diferentes ritmos, sucedem-se
tomadas de regides, pessoas e situagdes que mostram o estado. Mostram? Segundo Luis
Fernando Cerri (2005: 323) propagandas além de venderem idéias e produtos “entram
no campo da representacdo coletiva sobre o que seja a sociedade, suas origens,
caracteristicas e comportamentos normalizados”. Esta propaganda nos permite refletir

sobre a imagem que estava sendo divulgada sobre Santa Catarina. Mais do que divulgar,
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reforgava através de uma repeti¢do de “chavdes” uma representagdo sobre o estado onde

grupos étnicos sdo valorizados enquanto outros sdo esquecidos.

Entre os esquecidos estdo os afro-descendentes. A propaganda contribui para
reforgar o discurso de que “Santa Catarina ¢ um pedacinho da Europa”. Esta
representacdo ndo é nova. Apesar dos esforgos dos historiadores e de militantes do
movimento negro o estado ainda € visto como uma regido povoada por brancos,
descendentes de europeus. A historiografia catarinense contribuiu para difundir esta
imagem, principalmente os chamados historiadores tradicionais como Walter Piazza e
Oswaldo Cabral. Seus estudos véao referendar falas que ja circulavam em relacdo a
presenga negra em SC: numericamente inferior, sem importancia para 0
desenvolvimento do estado ¢ formada majoritariamente por “crioulos”. Tanto Cabral
como Piazza explicam o “pequeno nimero” devido a economia local ndo ser para a
exportacdo de produtos coloniais, mas sim baseada na pequena propriedade que
utilizava principalmente o trabalho familiar, no caso dos agorianos, e posteriormente
também os imigrantes. Esta especificidade seria a responsavel pelo desenvolvimento de
relacdes mais democraticas e igualitarias, inclusive entre 0os senhores e 0S poucos
escravos que existiam em Desterro. Os estudos destes historiadores, juntamente com 0s
relatos de viajantes e os discursos de politicos contribuiram para criar alguns mitos em
relacdo as populacGes afro-descendentes em SC: a escraviddo foi peculiar e mais branda
por que o senhor possuia menor nimero de escravos e trabalhava lado a lado com ele,
os afro-descendentes ndo sdo tdo vitimados pelo preconceito uma vez que a pequena

presenca de escravos gerou uma sociedade mais igualitaria.

Na década de 50, Fernando Henrique Cardoso e Octavio lanni, em Cor e
Mobilidade Social em Florianopolis, vdo mostrar que mesmo em uma regido em que a
economia ndo era voltada para a exportacdo e que empregava um numero menor de
escravos, isto ndo significou a auséncia de preconceito e de discriminacdo de seus
descendentes. Na década de 80, um grupo de historiadores da UFSC, fortemente
influenciados pelos movimentos sociais do periodo, desenvolveu uma obra coletiva
intitulada Negro em Terra de Branco. A luta era pela desmistificacdo da invisibilidade
dessas populagdes no estado e uma contribuicdo a causa anti-racista. Algumas criticas
podem ser feitas a este trabalho, como a adesdo a estere6tipos sobre Santa Catarina,
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muitos deles difundidos a partir de relatos de viajantes e referendados por historiadores

do inicio do século XX.

Estou fazendo estas referéncias a historiografia catarinense para salientar que €
somente nos Ultimos anos, marcadamente a partir da reabertura politica na década de
1980 que estudos mais sistematicos tem sido elaborados sobre o tema. Estudos que
buscam conhecer a especificidade historica deste periodo, e da escraviddao em SC, sem
cair nem no discurso que invisibiliza a presenca do negro e, de quebra, no racismo e no
preconceito, nem em analises marcadamente engajadas na causa militante, muitas vezes
anacronicas e a-historicas. No entanto, mesmo com uma producdo historica que estava
revendo 0s mitos e a presenca e contribuicdo dos afro-descendentes, o governo do
estado coloca no ar uma propaganda onde este grupo ndo é mencionado. Qual memdria

estava sendo reforcada? Qual conhecimento histérico esta sendo divulgado?

Analisar que visdes do passado sdo acionadas para serem difundidas pela
propaganda voltada ao turismo tornou-se tema de meu interesse a partir dos resultados
de uma pesquisa diagndstica aplicada no ano de 2006 pelos académicos da disciplina de
Préatica do Ensino de Historia, da Universidade do Vale do Itajai (UNIVALI) em turmas
de 72 e 82 séries do Ensino Fundamental da Rede Municipal de Itajai/SC.* Nas respostas
dos alunos, além de véarios aspectos, nos chamou a atencdo como o discurso publicitario
contribui para difusdo de representacfes sobre o passado e para a formacdo da
consciéncia histérica dos jovens. Em muitos dos textos elaborados as respostas
continham informacdes turisticas da cidade. Salientavam a beleza natural, as praias, 0s
pontos turisticos, a hospitalidade dos habitantes locais e as festas tipicas, como a
Marejada. Suas respostas, em muitos momentos, remetiam a propaganda turistica,
veiculadas atraves dos meios de comunicagéo, principalmente na época das festas e no
periodo que antecede o inicio do verdo. O instrumento de pesquisa propunha que 0s
alunos dissertassem a partir de uma situacdo imaginaria: os alunos se encontram num
acampamento, com jovens do mundo todo e a forma de fazer amigos era através de uma

apresentacao escrita onde eles deveriam ““contar a histéria do local onde vocé mora”. A

* Sobre esta pesquisa ver: ROSSATO, Luciana. Histéria Local e Consciéncia Historia no Ensino de
Histéria: uma pesquisa entre jovens do Ensino Fundamental de Itajai/SC. Cadernos do
Aplicagdo/UFRGS. v. 20, n.2/2 (jul./dez. 2007) - pp. 437-459. VENERA, Raquel A. S. Turismo e
ensino de historia: potencialidades e interpretacfes locais. Turismo em analise. v. 21, n. 2 agosto
2010. pp. 421-436.
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analise das respostas dadas pelos alunos nos possibilitou aprofundar varias discussoes.
Em relacdo a primeira questdo podemos verificar aspectos referentes ao conhecimento
histérico dos alunos, o dominio ou ndo de habilidades que o estudo da historia
proporciona e que serdo posteriormente utilizados na leitura do mundo no qual vivemos,
tais como se identificar (situando-se temporalmente e espacialmente), estabelecer
relacdes, generalizar e comparar. Um aspecto que chamou a atengdo nas respostas dos
alunos foi o fato de que, naquelas respostas nas quais os alunos falaram do local onde
vivem, as informacdes em sua totalidade referem-se ao presente e ndo ao passado da

localidade (bairro/cidade).

Para José Meneses (2004) o turismo histérico-cultural utiliza o objeto historico,
0 passado, como um produto que deve ser comercializado, tornando-o um objeto
econdmico. Outros tipos de turismo, como o de festas, também recorrem ao passado. O
turismo pode ser visto como um fendnemo social, como produto da experiéncia humana
e como espaco de trocas culturais e econdmicas. O turismo, enquanto fendmeno
historico, vai tomar impulso nos Gltimos 150 anos, inicialmente na Europa e no Ameérica
do Norte. Segundo John Urry (2001: 19), “ser turista é uma das caracteristicas da

299

experiéncia ‘moderna’”. Viagens existiram a muito mais tempo, mas elas eram restritas
a grupos especificos, sejam profissionais ou sociais. O turismo enquanto um fenémeno
social e econémico tomou impulso durante o século XX, principalmente no pds-guerra.
O incremento do turismo no final do seculo XX possibilitou sua diversificagdo: de
aventuras, gastrondmico, de festas, de observacédo, historico-cultural, entre outros. O
turismo enquanto inddstria econdmica, associado com os discursos de valorizacdo do
patrimonio, possibilitou o surgimento de um novo tipo de turismo e de turista,
interessado em conhecer e consumir “histéria”, seja através da visitagdo a “locais
historicos”, seja através da convivéncia com os costumes desses locais identificados
como historicos. O legado historico é apropriado e preservado pela memoria coletiva,
mas também é utilizado com o objetivo de desenvolver o turismo, atividade econémica

que se constituiu na sociedade industrial.

O discurso historico e o discurso turistico possuem semelhancas, mas muitas
diferencas. Semelhancas por que ambos se propem uma interpretacdo sobre um lugar,
acionando seu passado. No entanto, como o objetivo é distinto, o resultado também é: o
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discurso turistico visa vender um lugar. Neste sentido, 0 que € mostrado é o que é
entendido como atrativo, aquilo que pode seduzir o turista. O olhar dos historiadores e
dos agentes do turismo sobre o passado € distinto. Enquanto o historiador tem como
objetivo a analise do passado a partir de questdes postas pelo presente, tendo como base
métodos de pesquisa e de escrita da historia, os turismologos (ou agentes de turismo que
podem ser varios grupos de profissionais que visam o desenvolvimento do destino
turistico) procuram um produto para o consumo e a geragdo de renda. Segundo Oliveira
(2009) o turismo histdrico é uma forma muito particular de histéria do tempo presente,
uma vez que os objetos de estudo, o turismo e o passado, estdo tanto no presente como

no passado.

A propaganda “O melhor lugar do mundo ¢ aqui...” tinha como publico alvo a
populacdo do préprio estado, no entanto foi veiculada também no material de
divulgacdo da Santur’, o que significa que teve circulacdo fora do estado. Segundo
Moénica Kornis “telenovelas, seriados, minisséries, propagandas eleitorais, telejornais e
programas de variedades e de jornalismo, criam, recorrem e se apropriam de momentos
da historia nacional com extremo vigor, cumprindo um papel expresso no ambito do
entretenimento e da informacao” (KORNIS, 2003: 1-2).

A partir da analise desta propaganda podemos constatar que existem outros
espacos de selecdo e de difusdo dos conhecimentos sobre o passado além da escola e do
espaco académico. Carretero, Rosa e Gonzalez (2007: 18) salientam que ¢ “importante
destacar que a historia escolar € uma representacdo do passado plausivel de ser
distinguida de outros registros da historia, como o cotidiano e 0 académico, com 0s
quais estabelece tensdes e adequagdes variadas”. Referem-se os autores a historia
académica, a historia escolar e a historia cotidiana. Enquanto a primeira, que eles
identificam com a historiografia e que € produzida entre os historiadores e os cientistas
sociais a partir de um saber instituido, a escolar é selecionada e difundida através dos
curriculos e dos livros e textos didaticos. J4 a historia cotidiana trata da memoria

coletiva que se inscreve na mente dos cidaddos. E é este ponto que nos interessa. A

® A Santur - Santa Catarina Turismo S/A, é uma empresa de economia mista, anteriormente denominada
de CITUR - Companhia de Turismo e Empreendimentos de Santa Catarina, criada em 28 de junho de
1977, resultante da fusdo da TURESC e da CITUR/Rodofeira de Balneario Camboril, que tem
como objetivo o fomento e a divulgacdo da politica estadual de turismo, encontrando-se vinculada a
Secretaria de Estado de Turismo, Cultura e Esporte.
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construcdo de uma memoria coletiva ocorre ndo somente através da escola uma vez que
as criangas e jovens chegam a escola com conhecimentos prévios que sdo adquiridos e
formados a partir de distintas referéncias. Pode ser as memoarias dos mais velhos, 0s
“espacos de memoria” espalhados pelas cidades, as novelas, filmes e minisséries
baseadas em contextos ditos historicos, as pegas publicitarias veiculadas em distintos

veiculos, entre outros. Os contextos de aprendizado sdo 0s mais diversos.

Além dos historiadores ndo serem 0s Unicos de trabalham com o passado,
também a escola ndo é o Unico espago onde a transmissdo destes conhecimentos sobre o
passado sdo difundidos. Neste sentido concordamos com Selva Fonseca quando ela diz
que “discutir o ensino de historia, hoje, ¢ pensar os processos formativos que se
desenvolvem nos diversos espacos, € pensar fontes e formas de educar cidaddos, numa
sociedade complexa marcada por diferencas e desigualdades” (FONSECA, 2005:15).
Jorn Risen também se preocupa com isto quando diz que

o aprendizado da historia transforma a consciéncia historica em tema da
didatica da histdria. Vale lembrar que os processos de aprendizado historico
ndo ocorrem apenas no ensino de histdria, mas nos mais diversos e

complexos contextos da vida concreta dos aprendizes, nos quais a
consciéncia historica desempenha um papel (RUSEN, 2007: 91).

Com a profissionalizagdo do trabalho dos historiadores, ocorrida a partir do
século XIX, estes profissionais deixaram de se preocupar com o0s problemas praticos da
vida e a moral que, até o século XVIII, definia a tarefa do historiador para se preocupar
com os problemas tedricos e empiricos definidos pela metodologia da pesquisa
historica. Segundo Riisen “a cientifizacdo da historia excluiu da competéncia da
reflex&o historica racional aquelas dimensdes do pensamento histérico inseparavelmente
combinadas com a vida pratica” (2006: 9). Neste movimento a didatica da historia
desloca-se do campo da histéria e aproxima-se do campo pedagdgico ao se constituir
como uma disciplina que faz a mediacéo entre o saber cientifico e o saber escolar, ao se
concentrar nos “métodos de ensino de historia em sala de aula” e “nas condigdes e
propositos do ensinar e aprender histéria” (RUSEN, 2006: 90). Esta concepcdo da
didatica da histéria muda a partir dos anos 60 e 70, na Alemanha, devido a Varios
fatores entre os quais o proprio movimento de mudanca na concepgao do conhecimento

historico:
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a didatica da historia agora analisa todas as formas e fun¢des do raciocinio e
conhecimento histdrico na vida cotidiana, pratica. Isso inclui o papel da
histéria na opinido publica e as representacfes nos meios de comunicacdo de
massa; ela considera as possibilidades e limites das representacGes histéricas
visuais em museus e explora diversos campos onde o0s historiadores
equipados com essa visdo podem trabalhar (RUSEN, 2006: 12)

A didatica da historia tem se dedicado a analisar as relacdes estabelecidas entre o
saber erudito (ou académico) e o aprendizado histdrico, que pode ocorrer no espaco
escolar mas também através de um aprendizado informal, nas relagcdes estabelecidas
com o grupo familiar e social, e também através de outros meios de divulgacéo sobre o
conhecimento historico, como a televiséo, internet, radio, imprensa, visitas a museus,
filmes, livros (literatura, didaticos) monumentos . Segundo Klaus Bergmann a didatica
da histéria ndo tematiza apenas “a histdria regulada e disciplinada pela ciéncia e pelo
ensino mas também abarca a histéria transmitida no processo de socializacdo, que nao €
filtrada por nenhuma disciplina cientifica” (1989/1990: 32). A reflexdo histérico-
didatica deve refletir sobre o que é transmitido, o que poderia ser transmitido e o que
deveria ser transmitido no processo de ensino e aprendizagem. No entanto além de
refletir sobre a historia escolar, deve refletir também sobre como se forma a consciéncia
historica, e seus efeitos, na vida pratica dos individuos. Tanto Bergmann como Risen
entendem que o0 conhecimento histérico acionado pelas pessoas em diferentes
momentos é decorrente do processo de escolarizacdo, mas também € decorrente do
processo de socializacdo. Antes mesmo de ingressar na escola, as criangas e jovens ja
possuem referéncias sobre o passado que foram se constituindo em diferentes espacos
de convivio e atraves de diferentes referéncias. No Brasil um espaco privilegiado de
divulgacdo de versdes sobre o passado sdo as telenovelas e as minisséries, os desfiles
carnavalescos®, e nos Gltimos anos tém ocorrido uma demanda crescente por livros e
revistas que tratam sobre temas historicos, escritos tanto por historiadores como por
outros profissionais, em sua maioria jornalistas. Peter Burke (2008: 3) salienta que “o
Brasil tem o que poderiamos chamar de um “regime de memoria” proprio. Em contraste
com a Franca e outras partes da Europa, ha menos preocupagdo com o passado, e 0S

lugares associados as memorias também sao diferentes”.

® No ano de 2000, quando da comemoragdo dos 500 anos do descobrimento do Brasil, as escolas de
samba do Rio de Janeiro tiverem que desenvolver seus desfiles a partir deste tema. Além disso, todos
0s anos temas referentes ao passado brasileiro séo utilizados nos enredos das escolas de samba.
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A historia ensinada na escola, mas também a historia cotidiana (CARRETERO,
ROSA, GONZALEZ, 2007) e os lugares de memdrias sdo importantes na constitui¢ao
da consciéncia historica dos individuos, entendida aqui como uma das condicdes
inerentes do ser humano, que se constitui a partir da sua insercio no coletivo. E a
consciéncia historica que nos permite situar no tempo e perceber que a identidade de um
grupo se constroi na oposicao entre nos e eles, mas também integrando dimensdes do
passado, do presente e do futuro (CERRI, 2001).

Retornando a nossa fonte, neste caso a propaganda divulgada pelo governo do
estado em 1995, podemos identificar que atraves deste material publicitario séo
divulgados imagens e representacdes sobre o presente e o passado do estado. O que se
salienta nesta propaganda é o reforco de representaces sobre o estado. Os grupos
representados sdo os alemaes, os italianos, os agorianos e os “serranos’ enquanto grupos
como afro-descendentes e indigenas. Reforga-se a imagem de que o estado de Santa
Catarina € o mais europeu do Brasil. Além de grupos étnicos excluidos também outras
regides do estado sdo deixadas de lado. As imagens valorizam principalmente as regies
litordneas, regido que nas ultimas décadas do século XX teve grande incremento no
setor turistico, principalmente naquele vinculado ao turismo de praia e mar. A escolha
do passado a se divulgar vincula-se ao projeto de presente e de futuro para o estado

escolhido para ser desenvolvido pelos grupos que encontram-se no poder.
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