“NUNCA TANTOS LERAM TAO POUCO”: EDITORES DE LIVRO UNIDOS
CONTRA A TEMIDA MODERNIDADE EM MEADOS DO SECULO XX

GABRIEL COSTA LABANCA”

Nunca houve tanto automével circulando, tanto radio
novelizando, tanta eletrola domesticando mdsica, e
nunca se vendeu tanta geladeira elétrica, tanta
vassoura elétrica, tanta lavadeira elétrica, e tantas
outras maravilhas, elétricas ou néo, que representam o
sonho de todo o mundo e que constam de todo o
orcamento pré ou post-nupcial. [...] Enquanto livrarias
se fecham e editores mudam de profissdo, os cinemas,
os auditorios de radio (a Cr$ 15,00 por cabeca) e os
estadios esportivos vivem repletos e prosperam.
(ROSENBLATT, 1949:3)

As transformacdes sociais e econdmicas ocorridas a partir de 1930 deram &nimo ao
mercado editorial de livros no Brasil. Até entdo, contava-se nos dedos as editoras e
livrarias instaladas nas principais cidades do pais, sendo as de maior porte pertencentes
a estrangeiros que dominavam o comeércio livreiro desde o século anterior. Devido a
crescente migracdo para as cidades e o aumento do nUmero de consumidores
alfabetizados, antigos e novos empresarios passaram a investir na publicacdo de livros
sobre géneros diversos. No entanto, a aparente efervescéncia do universo editorial
daqueles dias ndo passou de rapida miragem. Os ganhos das grandes editoras
estabelecidas, principalmente nos centros do Rio de Janeiro e S&o Paulo, ndo condiziam
com a imponéncia de suas fachadas e a fama de seus frequentadores. A realidade era
outra: o publico que realmente consumia livros continuava pequeno e a expansao da
concorréncia traria apenas prejuizos para todos os negociantes do setor. Além disso,
quando as barreiras comerciais erguidas durante a 22 Guerra Mundial foram demolidas,
0S impressos estrangeiras com seus baixos pregos e qualidade superior voltaram a cena
nacional. O resultado foi a faléncia de grande parte das editoras de pequeno porte,

enguanto os estabelecimentos mais consolidados lutavam para se manterem em pé com

“ Doutorando do Programa de Pés-Graduagdo em Historia Social da UFRJ.
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os problemas tradicionais do mercado de livros no pais: distribuicdo, carestia do papel,

falta de parque grafico, dentre outros.

Se j& ndo bastassem tantos obstaculos no caminho dos editores brasileiros, com o fim da
guerra, novos habitos culturais passaram a fazer parte do cotidiano da populacao,
tomando parte do seu tempo e dinheiro antes direcionado a leitura de livros. Novos
meios de comunicacdo, como o radio, cinema, revistas e historias em quadrinhos,
rapidamente se popularizavam sob a influéncia de grandes empresas norte-americanas e
os editores de livros temiam a ruina de seus negdcios. Crise do livro, fim do livro, eram
expressdes comuns nos debates entre aqueles envolvidos na atividade editorial ante a
chegada da chamada modernidade. Apenas a unido da classe e a sua adequacao aos
novos moldes da industria cultural parecia ser a salvagdo dos editores de livros. Juntos,
os editores poderiam lutar por alguma atencdo do Governo, contra a invasdo dos
impressos estrangeiros e pela modernizacdo da dinamica comercial do mercado livreiro.
Além disso, 0 medo da modernidade parece ter trazido a tona, tardiamente, o problema
de maior gravidade para a atividade editorial no Brasil: o analfabetismo e a falta de

habito de leitura da populacao.

O expressivo crescimento dos empreendimentos editoriais da década de 1930, por certo,
ndo possuia a grandeza que aparentava. Em 1944, as livrarias e editoras organizadas
como sociedades andnimas representavam apenas “1% do capital total em movimento
na economia particular brasileira, donde poder-se afirmar que exageramos sua
importancia”.* Em uma série de reportagens sobre a economia brasileira durante a 22
Guerra Mundial, veiculada no jornal O Estado de Sdo Paulo na época, chegou-se a
conclusdao de que o negocio editorial era ainda um “pequeno negdcio, assemelhando-se
a sua estrutura econdmica a de um pequeno comerciante”.? No entanto, mesmo citando
0s entraves de ordem estatal, os editores sdo apontados como 0s principais responsaveis
por aquela situagdo. Por ndo terem investido na criagdo de uma vasta clientela, se

engajando na luta contra o analfabetismo, ndo conseguiram transformar sua atividade

1 A economia brasileira durante a guerra VII: casas editoras e livrarias. O Estado de S&o Paulo. S&o
Paulo, 4 ago. 1944.

2 A economia brasileira durante a guerra VII: casas editoras e livrarias. O Estado de S&o Paulo. S&o
Paulo, 4 ago. 1944.
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num negdcio de propor¢des industriais. Desse modo, segundo o jornal, ao invés de
tiragens de 100 mil exemplares de “livros de bolso”, mais condizente com a populagao
do pais, a produgdo de uma edi¢do de 5 mil exemplares ja constitui “verdadeiro éxito

literario” para os editores.

Os editores ja se conformaram com os dados relativos a estrutura social do
pais, de modo que em seus célculos reduzem a populagdo nacional de
45.000.000 para 4.000.000 mediante a eliminacdo de todos os que em
circunstancia alguma se podem transformar em fregueses: os analfabetos e
os atingidos pelo pauperrismo. Essa exclusdo inicial reduz o ‘pais do futuro’
a um embrido do tamanho da Bulgaria: ndo se conta sendo com um décimo
da nacdo, com todas as desvantagens que isso implica, isto €, pregos
elevados e tiragens pequenas. A atitude dos editores visa evitar todo risco
como o encalhe da mercadoria, mas ela prolonga, ou melhor, esta de acordo
com o estado de coisas existentes.’

A restrita extensdo das empresas editoriais no Brasil tornavam-nas ainda dependentes
daquelas tradicionais praticas de valoracdo simbolica de seus produtos. O prestigio
adquirido diante de seus pares, portanto, é de suma importancia para o éxito comercial
das editoras, ja que “o gosto cultural e as tendéncias espirituais constituem a base do
negdcio, e isso num grau incomparavelmente superior a qualquer outra atividade

A s ’ 4
econdmica em nosso pais”.

A falta do habito de leitura

Quando o Brasil entrou numa fase de acelerado desenvolvimento industrial a partir dos
anos de 1950, as editoras de livro pareciam ja ter percebido o quanto sua atividade
estava atrasada em relacdo & moderna dindmica mercadoldgica daqueles tempos. De
fato, desde o final da 22 Guerra Mundial, o mercado nacional de livros vivia um periodo
de recessdo. “As editoras passaram a restringir o lancamento de livros; muitas
encerraram a atividade. Houve um momento bem critico mesmo, por volta de 1950”.°
Conta-se, inclusive, que em 1949 o editor Rogério Pongetti foi procurado por um jovem

poeta interessado na publicacdo de seus versos. Quando soube que o autor, que

% Ibidem.
* Ibidem.

> Néo hé& mais crise do livro? Jornal de Letras. Rio de Janeiro, ago. 1953. p. 5.
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naturalmente iria arcar com todos os custos da publicacdo, pretendia tirar 300

exemplares de sua obra, Pongetti perguntou espantado: “Para qué tantos?”.°

Neste contexto, as tradicionais casas editoras temiam a concorréncia dos divertimentos
de massa, em especial 0s hovos meios de comunicacdo, como o radio, cinema e revistas,
que se popularizavam rapidamente desde meados dos anos 1940 e lhes tomavam uma
fatia preciosa do limitado puablico leitor e consumidor. Enquanto em 1948 havia 280
editoras no pais, em 1953 esse numero caiu para 144, menos que o total de 1936
(HALLEWELL, 2005:494). A queda no nimero de editoras e a expressiva soma de 187
colecdes’ publicadas nesse mesmo periodo parecem evidenciar as transformacdes pelas
quais passava 0 mercado editorial do pais. Tentando evitar a decadéncia de seus
negocios, os editores buscavam atender novos publicos através de séries especificas e
suprir o baixo poder aquisitivo da populacdo com vendas no crediario.® O livro e um
tipo de leitura tradicional pareciam estar em plena decadéncia, levando os editores a
investirem cada vez mais em cole¢Oes de apelo popular ao estilo norteamericano, que a

cada dia conquistava mais adeptos.

Aparentemente s naguele momento os editores, agora devidamente organizados em

associagdes’, comecariam a esbocar alguma preocupacio com o panorama da leitura de

® Crise. Porta de Livraria. Jornal de Letras. Rio de Janeiro, ano 1, n. 3, set. 1953. p. 5.

" Listagem feita pelo Boletim Bibliogréfico Brasileiro sobre as colecdes de livros publicadas no Brasil
entre novembro de 1952 e abril de 1955.

8 “Porque esta a entrar pelos olhos da cara de todos quantos se dedicam a estudar o problema do livro, em
nosso pais, que é esta a melhor solugdo para a crise. Em virtude de varias circunstancias,
preponderantemente econdmicas, vai escasseando cada vez mais a freguesia das livrarias. Com a vida
pela hora da morte, passa a mercadoria literaria a ocupar um lugar de secundéaria importancia entre
exigéncias de cada um, quase se colocando na categoria das coisas de luxo. [...] Entdo, o jeito é o
credidrio, que se tornou uma das manias do brasileiro: é facilitador ao leitor pobre ou remediado a
aquisicao de livros naquele mesmo sistema com que hoje se veste ou se calca; é dar-lhe colecGes
inteiras de romances, biografias e livros de estudos mediante pagamento parcelado. Para as editoras de
producdo em larga escala, que lutam, além do mais, com o problema dos grandes estoques, o sistema
evidentemente oferece melhores vantagens ainda. 1sso lhes possibilita 0 escoamento do encalhe. Pelo
que se vé, a literatura brasileira vai entrar definitivamente na era da tabela Price” (CAVALCANTI,
1953:1).

% Em 18 de novembro de 1940, foi fundada no Rio de Janeiro a Associacdo Profissional das Empresas
Editoras de Livros e Publica¢cBes Culturais, nome modificado no ano seguinte para Sindicato
Nacional das Empresas Editoras de Livros e Publicages Culturais — atual Sindicato Nacional dos
Editores de Livros (SNEL). J& em S&o Paulo, apenas em setembro de 1946 se concretizou
oficialmente a fundacdo da Cémara Brasileira do Livro (CBL). Juntas, ambas as entidades
congregavam as principais editoras do Brasil e sob o comando dos grandes editores da época, como
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livros no Brasil. O baixo nivel de leitura da populacdo ndo costumava figurar no
conjunto de reivindicagbes dos editores durante a primeira metade do seculo XX,
quando o livro imperava como principal veiculo de consumo cultural das classes
leitoras. Pareciam mais preocupados em obter subsidios governamentais e sanar
primeiro os problemas de infraestrutura daquele mercado. Sdo raras, inclusive, as
discuss@es sobre a escassez de leitores do pais travadas no proprio campo cultural. Uma
excecdo foi a conferéncia do académico Levi Carneiro, realizada no Instituto de Estudos
Brasileiros, em 1938, seqguida de um debate no qual participaram Afranio Peixoto,
Lourenco Filho e Ribas Carneiro, além dos livreiros José Atico Leite (Livraria J. Leite)
e Paulo Azevedo (Azevedo & Cia.). Em sua palestra, Levi Carneiro decreta ndo
estarmos mais na “idade do livro”, ja que “para satisfazer as suas obrigacdes
intelectuais, 0 homem contemporéaneo julga que lhe basta o cinema e o radio e, no
maximo, um jornal — um jornal que ndo tenha coisas muito pesadas” (CARNEIRO,
2009). O palestrante observa que o livro esta em franca “decadéncia”, numa época em

gue tanto a politica quanto a paixao pelo futebol conspiram contra a leitura e relembra:

Sou do tempo do bonde em que se lia. Hoje, ninguém |& no bonde, no dnibus
e no automovel. Lembro-me de que a meu pai, o presente que lhe faziamos,
no dia de aniversario, eu e meu irmdo, era um livro. O presente que meu
irmao sempre me fazia, no dia de meus anos, era um livro. O presente que
fazia eu a meu irmao, cada dia de seus anos, era um livro. Hoje, isso
desapareceu completamente. A bola de football ainda havera quem aceite:
mas um livro, ndo! (CARNEIRO, 2009).

Havia, de fato, certa carga nostélgica no discurso de Levi Carneiro sobre um passado
recente, quando ainda ndo existiam muitas atracbes de massa, como o radio e 0s jogos
de futebol, para disputar a aten¢do do publico com os livros. Mas Carneiro levantou
uma questdo importante que talvez s6 tenha sido percebida com o crescimento das
cidades do centro-sul acentuada a partir da década de 1930: a falta do habito de leitura.
Embora no periodo daquele debate as editoras lancassem livros a todo vapor e novas
livrarias surgissem nas grandes cidades, Levi Carneiro ndo conseguia enxergar nas ruas

os leitores de todos esses livros. E isso porque, constatou Afranio Peixoto logo em

José Olympio e Jorge Saraiva, pretendiam representar os interesses da classe frente as autoridades
governamentais.
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seguida, os leitores estavam realmente em minoria. De uma populacdo de 47 milhGes de

pessoas,

75% dos brasileiros ndo sabem ler nem escrever e, dos outros 25, 20 ndo tém
nenhum hébito de leitura nenhuma, nem de jornais, nem de coisa alguma,
mesmo na capital, no Rio de Janeiro. Léem os mostrudrios das vitrines,
consultam os nimeros da aritmética do Fasanelo, Iéem, as vezes, 0s jornais
exibidos nas portas das redagBes respectivas e... ddo-se por satisfeitos
(CARNEIRO, 2009).

Acertadamente, Levi Carneiro atribuiu a culpa por esse cenario, dentre outras coisas, a
quase completa falta de bibliotecas publicas no pais. O livro, portanto, ndo estava
acessivel ao povo brasileiro, ja que existiam apenas 62 bibliotecas municipais para
1.478 municipios e apenas duas bibliotecas federais em todo o pais, ambas no Rio de
Janeiro. Lia-se pouco realmente, pelo menos no que se referia as formas mais
tradicionais de leitura. Indignado, Peixoto descreve a situacdo como ““vexatoria, terrivel:
um povo de 47 milhdes de habitantes, que ndo é capaz de consumir uma edicdo de
10.000 exemplares!” (CARNEIRO, 2009). Em artigo de 1940, o escritor Jorge Amado
fez coro ao lamento de Peixoto e Carneiro sobre o “pequenissimo” publico leitor do pais

- o, . 10
onde “uma grande edicdo brasileira ¢ de 5 mil exemplares”.

N&o por acaso, portanto, grande parte das editoras nascidas no prospero periodo da 22
Guerra Mundial sucumbiu logo nos primeiros anos da década de 1950. Enquanto na
populacdo do Rio de Janeiro houve um crescimento de 740 mil individuos entre 1940 e
1950, as vendas de livros s6 decaiam.** Segundo o editor José Olympio, em 1927 a Cia.
Editora Nacional conseguia esgotar 20 mil exemplares de uma primeira edi¢do. Ja no
inicio de 1950, ndo havia um editor sequer que tirasse a primeira edi¢cdo de um livro
com mais de 3 mil exemplares.*? Todos esses dados nos trazem a certeza de que temos,
nesse inicio da segunda metade do século XX, um cenério pouco favoravel aos editores

de livros.

19 Jorge Amado, no entanto, destacou apenas o problema econdmico do livro. Para o autor, o pablico real
de leitores de livros seria de 50 mil pessoas, que acabavam fazendo suas leituras com obras
emprestadas, dado o preco elevado das edi¢des (AMADO, 1940:45).

10 problema do livro no Brasil - Porque ainda se 1& pouco no pais. Diério de Noticias. Rio de Janeiro, 5
secdo, 16 nov. 1952. p. 1.

2.0 problema do livro no Brasil — Sobre o livro didatico. Diario de Noticias. Rio de Janeiro, 4% secdo, 7
dez. 1952. p. 1.
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A culpa é da modernidade

Em tom de alarde também escrevia, em 1949, Mauricio Rosenblatt, representante da
editora Globo no Rio de Janeiro: “Nunca tantos leram tdo pouco”. No artigo veiculado
no Jornal de Letras, Rosenblatt visava desvincular a “crise do livro” do aumento dos
precos das edicdes daquela época, ja que o editor ndo poderia ser inimigo do proprio

negocio, caindo na mesma conclusédo a que havia chegado Levi Carneiro.

A verdade, a melancdlica verdade para aqueles que amamos o livro, ou para
o0s que dele pretendem viver, é que se I& cada vez menos. Dia a dia maiores
contingentes de criaturas alfabetizadas sdo afastadas do livro pelas atuais
condicbes de vida e por multiplos sucedaneos criados pelo progresso
técnico, e que a propaganda moderna torna indispensaveis (ROSENBLATT,
1949:3).

O grande culpado havia sido encontrado: a modernidade, a “pressa em viver” e a “tudo
provar em experiéncias diretas” daquela época. Era ela a responsavel pela radical
mudanca de habitos das pessoas, com o consumo de novos meios de comunicacdo e
uma infinidade de produtos anunciados por eles. Até mesma as mulheres, publico leitor
fiel, ndo tinha mais o livro como sua “janela para o mundo”, ja que havia se libertado
dos “preconceitos que a prendiam ao rigido circulo familiar” e participavam de toda a
vida social, inclusive na disputa por lugares no mercado de trabalho. JA 0 homem, que
mal tinha tempo para folhear as revistas e jornais que comprava diariamente, preferia ter
“sua dose de romance, de aventura ou de heroismo, na tela de um cinema, num estadio
de futebol, numa arguibancada, numa excursdo de automovel, ou numa viagem de
turismo paga em prestacdes” (ROSENBLATT, 1949:3).

O velho serdao familiar, para cujo encontro o livro era indispensavel, foi
substituido pela sesséo de cinema com ar mais ou menos condicionado. A
biblioteca doméstica pelo radio. O domingo caseiro, pela excurséo, pelo
esporte, pelo week-end, revistas de serem vistas — ndo lidas — substituem, nas
maos das criancas, os volumes dos irmdos Grimm, de Julio Verne, de
Sabatini, de Dumas (ROSENBLATT, 1949:3).

Essa constatacdo ndo significava que Rosenblatt havia se conformado com o rumo dos
novos tempos. Afinal, o fato de que as transformacdes ocorridas na sociedade brasileira
estavam levando os leitores a substituirem o livro por “meios de expressdo mais

imediatistas e diretos”, apenas confirmava para ele a urgente necessidade de subsidios
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governamentais que salvassem o setor livreiro de sua extincdo. Uma campanha de
incentivo ao habito de leitura e pela valorizacdo do livro eram algumas das atitudes

pelas quais clamava o editor.

As perspectivas futuras dos editores remanescentes no duro periodo pds-guerra,
portanto, ndo pareciam ser muito favoraveis. Ainda mais com a concorréncia dos outros
meios de comunicacdo, que além de serem novidades com apelos visuais e sonoros,
vinham fortalecidos com o patrocinio de grandes empresas e, no caso das revistas e

jornais, com o subsidio para a compra de papel importado.™

O jornal Diério de Noticias, através do que chamou de “campanha pelo barateamento
do livro nacional”, nos apresenta um bom apanhado, se ndo da situacao real, pelo menos

da apreensao sentida pelos editores naquela metade do século XX:

Ouvem-se muito e a todo momento, frases assim: “Cada vez se Ié menos no
Brasil”; “Cinema, radio, teatro e revistas ilustradas estdo matando o livro”.
“Perto de 100 editoras fecharam suas portas no ano de 1951 por falta de
mercado. Autores, editores e livreiros tém promovido debates publicos e o
problema se mantém de forma idéntica, surdo o governo as necessidades
culturais do pais.**

De fato, a palestra de Levi Carneiro havia adiantado uma situacdo que se consolidaria
nos anos 50: a perda de espaco do livro na sociedade brasileira. Uma enquete feita pelo
mesmo Diario de Noticias, em 1952, surpreendeu seus organizadores ao constatar que,
entre 10 entrevistados nas ruas e cafés do Rio de Janeiro, apenas dois tinham comprado
um livro naquele més de novembro. Os participantes alegaram n&o ler por diversos
motivos, inclusive por falta de tempo. Uma declaracdo, no entanto, chama-nos a
atencdo, pois parece revelar o qudo distantes estavam o livro e a leitura do cidadéo
comum. Interrogado sobre o que gostava de ler, um transeunte respondeu ironicamente:

. 1
“Quem sou eu, primo?”. >

3 LEI ORDINARIA N° 1386, DE 18 DE JUNHO DE 1951. Regula a Importacéo de Papel e Outras
Materias de Consumo da Imprensa.

40 problema do livro no Brasil - Porque ainda se 1& pouco no pais. Diério de Noticias. Rio de Janeiro, 5
secdo, 16 nov. 1952. p. 1.

5 1hidem.

Anais do XXVI Simpdsio Nacional de Histéria — ANPUH ¢ S&o Paulo, julho 2011 8



Se o publico leitor de livros era pequeno, passou a ser ainda menor quando 0 seu tempo
e dinheiro comecaram a ser divididos com revistas, filmes, programas de radio, esportes
e outros espetaculos de massa. E os obstaculos econémicos do ramo livreiro, se ja eram
grandes em época de bonanga, ficaram ainda maiores. “Crise do livro” era resposta
renitente sempre que se discutia 0 mercado editorial no Brasil. Nesse contexto, as
nobres casas editoras, por muito tempo espagos consagrados de encontros intelectuais
nos quais protocolos simbdlicos prevaleciam sobre as leis do comércio, tiveram que
rever seus procedimentos, buscando um posicionamento mais proximo a ldgica
moderna do mercado de bens culturais.

A luta contra os Pocket Books e as Historias em Quadrinhos

No entanto, embora buscassem de um lado se adequar as novas leis do mercado, por
outro lado os editores de livros combateram como puderam a entrada de novos
concorrentes que pudessem lhe arrancar qualquer fatia de lucro. Com isso, certamente,
também contribuiram para a estagnacdo do préprio habito de leitura entre os brasileiros.

Dois episodios séo reveladores a esse respeito.

Em meados de 1944, a editora The Pocket Books Inc. anunciou sua pretensao de vender
no Brasil livros de bolso em portugués, mas impressos nos Estados Unidos. Bastou a
noticia se espalhar pelo universo livreiro brasileiro para causar uma comogdo sem
precedentes em uma categoria que havia se organizado ha pouco tempo. Reunidos em
torno da Associacdo Comercial de Sdo Paulo e do Sindicato Nacional das Empresas de
Livros e Publicagbes (SNEL), no Rio de Janeiro, editores e livreiros discutiam a
concorréncia ameacadora da firma americana que, segundo o editor Décio de Abreu,
poderia representar “a morte da industria do livro nacional”.** Em pouco tempo, uma
discussao acirrada sobre a difusdo dos Pocket Books no pais e suas consequéncias para a
industria e a cultura nacional tomou conta dos principais jornais do Rio e de S&o Paulo,
com artigos favoraveis e contrarios as intengdes da editora norteamericana. Os editores
brasileiros faziam questdo de destacar que ndo estavam contra o livro barato e, para

isso, expunham todo o trabalho que haviam empreendido durante anos em favor da

16 Contra o “livro de bolso” os editores brasileiros. Diario Carioca. Rio de Janeiro, 25 ago. 1944. p. 3.
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popularizacdo do livro no pais. Nesse sentido, o editor e presidente do SNEL,

Temistocles Marcondes Ferreira, acentuava que

as induastrias do livro no Brasil ndo se insurgiam contra as iniciativas que
visavam o barateamento das obras destinadas ao nosso povo. Ao contrério.
Ha muito vinham procurando, por todos os meios possiveis, atingir esse
elevado objetivo. Jamais tinham cogitado de trusts visando o encarecimento
de seus artigos. O encarecimento do livro dera-se em virtude da situacdo
anormal da guerra, situagdo que encarecera a vida em todos 0s seus
setores.”’

Das reunides organizadas entre os editores surgiram cartas abertas, direcionadas ao
Coordenador de Assuntos Interamericanos e ao Presidente Getulio Vargas. Estampadas
em diversos jornais, as correspondéncias tinham o proposito de sensibilizar as
autoridades para que tomassem providéncias contra as intengfes da Pocket Books que,
segundo Marcondes, eram ‘“contrarias ao espirito amistoso que unem, neste momento,

. . 18
0s paises americanos”.

Nesses comunicados, os editores esclareciam que também nao lutavam contra a cultura
norteamericana que, inclusive, gozava de ampla divulgacéo através das obras traduzidas
pelas editoras nacionais. A preocupacdo dos empresarios brasileiros era a
impossibilidade de competir com os livros de bolso estrangeiros, ja que com “antiquado

maquinismo grafico e com o papel nacional, de alto preco e baixa qualidade,

5919

grandemente protegido™™, era impossivel imprimir amplas tiragens a precos reduzidos

no Brasil. A representagdo enviada pelo SNEL ao Presidente Getulio Vargas sintetizava

as pretensdes dos editores nacionais:

Ao apresentar estas consideragBes a v. excia. longe esta o Sindicato
representante, de disputar para seus atuais associados o privilégio da
fabricac@o do livro ou a elevacdo do seu preco, entravando a cultura do
pais. Ao contrario, nem aponta qualquer inconveniente em facilitar-se a
entrada dos livros editados em idioma estrangeiro com isenc¢éo de direitos. O
que clamam os editores nacionais é contra a possibilidade de entrada do
livro estrangeiro impresso em portugués, com facilidades, em detrimento da

17 Ibidem.

18 A favor do livro barato mas impossibilitados de produzi-lo. Diario Carioca. Rio de Janeiro, 8 set.
1944.p. 3.

19 Representacdo da SNEL ao presidente Getulio Vargas. O caso do livro de bolso continua preocupando
os editores. Diario Carioca. Rio de Janeiro. 17 set. 1944. p. 3.
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indlstria nacional, sem que esta esteja aparelhada para enfrentar a
concorréncia.?’

Buscando a adesdo de outros grupos a sua causa, 0s protestos das editoras nacionais
ressaltavam que a circulacdo de brochuras estrangeiras no pais ameagava “todos aqueles
que tém seus interesses ligados a producdo do livro brasileiro: editbres, livreiros,
industriais graficos, desenhistas, autores, etc.”.?! O alerta foi dado e a maioria das
empresas graficas, assim como a Associacao Brasileira de Escritores (ABE), deram seu
apoio explicito a campanha promovida pelos editores nacionais. Além disso, para
conquistar o apoio da limitada opinido publica da época, procurava-se sempre sublinhar
que aquela questdo ndo envolvia apenas a “defesa de interesses comerciais, mas deita
raizes em interesses mais profundos e amplos de ordem puramente cultural”.?® 1ss0 se
devia ao tipo de obras que a editora norte-americana pretendia lancar no Brasil,
nenhuma delas pertencentes ao pantedo de obras consagradas pela critica literaria. Se
Valdemar Cavalcanti considerava que os titulos propostos pela Pocket Books nada mais

»23Aratjo Nabuco também néo via qualquer propésito

seriam que um “ersatz de cultura
cultural no envio daquilo que chamou de “coca-cola literaria”.** Ou seja, géneros
menosprezados pela elite cultural do pais, tais como livros de autoajuda e novelas
policiais que, para Cavalcanti, ndo traduziriam um “contato fecundo de culturas, por
meio do qual elas se enriquecessem mutuamente dentro de um equilibrado sistema de

intercambio de valores” (CAVALCANTI, 1944).

Em outro episddio, o alvo foram as historias em quadrinhos e revistas de variedades que
ja circulavam no pais desde a década de 1930. Esses novos géneros, verdadeiro sucesso
de publico naquele momento, eram certamente 0s meios que mais diretamente

prejudicavam os editores, pois roubavam um tempo precioso de leitura que poderia estar

20 Ibidem.

21 Memorial enviado pelos editores, livreiros e tipografos ao coordenador de assuntos interamericanos.
Folha da Manha. Séo Paulo, 19 ago. 1944. p. 13.

22 Memorial enviado pelos editores, livreiros e tipégrafos ao coordenador de assuntos interamericanos.
Folha da Manha. S&o Paulo, 19 ago. 1944. p. 13.

23 Ibidem.

24 Segundo Nabuco, dentre os dez primeiros livros anunciados pela Pocket Books, quatro sdo novelas
policiais. Outro livro é o best seller “Como fazer amigos ¢ influenciar pessoas”, de Dale Carnegie, que
“ndo passa de um manual para vendedores de geladeira e corretores de seguros” (NABUCO, 1944:5).
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sendo dedicado aos livros. “Nunca se consumiu tanta revista em quadrinhos no Brasil
quanto naquela virada da metade do século” (GONCALO JUNIOR, 2004:161). Mesmo
com a concorréncia das novas tecnologias, como o cinema e o radio, as grandes editoras
de revistas policiais e de quadrinhos ndo tiravam menos que 100 mil exemplares por
edicdo (GONCALO JUNIOR, 2004:161). Para piorar a situacdo, como exposto acima,
as revistas, muitas vezes pertencentes a uma empresa jornalistica, tinham isencéo fiscal
na importacdo de papel e no servico postal, além de possuirem verbas publicitarias e a
circulacdo facilitada pela venda em bancas de jornal. Era uma competi¢do, sem ddvida,
desleal.

Os editores de livros, obviamente, ndo estavam satisfeitos com a concorréncia das
historias em quadrinhos e outras revistas de entretenimento que desfrutavam das
regalias governamentais. Assim, se por um lado requeriam ao Estado as mesmas
isencdes fiscais que tinham jornais e revistas, por outro tomavam parte no movimento
de combate as histdrias consideradas imorais, de crimes e terror. Tanto no segundo
quanto no terceiro Congresso de Editores e Livreiros foi aprovada uma Gnica tese de
cunho cultural, dentre diversas outras preocupadas apenas com questbes praticas do
mercado livreiro: o problema das historias em quadrinhos. A importancia da tese 38,
aprovada no 2° congresso, em 1954, foi tamanha que ganhou destaque nas paginas da
principal revista dos editores, Boletim Bibliogréafico Brasileiro: “aborda o problema das
‘historias em quadrinhos’, com todos os pretensos herdis do tipo ‘Super-Homem’ e mais
figuras de terror e de sensualismo, cuja importacdo, criminosa, tantos maleficios vém
causando as criangas e aos jovens do Brasil”.?® Tese similar se fez presente no terceiro
encontro, em 1956, sob o numero 30: “As Historias em Quadrinhos”. Apds sua

discussao e aprovacao, foi decidido por aquele grupo de editores e livreiros que:

CONSIDERANDO: que as publicagoes de “historias em quadrinhos”,
quando a servigo de ideologias forasteiras, veiculam habitos e costumes em
desacordo com o estilo de vida brasileiro, ou, ainda, excitam a imagina¢ado
juvenil para a violéncia e mesmo para o crime; que as aludidas publicagdes
gozam dos amplos favores concedidos a imprensa, tais como a obtencéo de
papel através de cambio privilegiado, facilidade na importagédo de matrizes
das histérias que aqui sdo (mal) traduzidas, distribuicdo pelos Correios e
por taxa mais baixa do que a cobrada para o livro, O Il Congresso de

% 11 Congresso de Editores e Livreiros do Brasil. Boletim Bibliografico Brasileiro. Rio de Janeiro: A
Estante, n. 5, v. 2, set/out. 1954.
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Editores e Livreiros do Brasil RECOMENDA: que se oficie ao Ministério da

Educacéo e Cultura solicitando que o assunto seja amplamente estudado por

uma Comiss&o integrada por educadores, escritores e editores.”®
Em poucas linhas, editores e livreiros resumiam todo o seu ressentimento com o
governo e o incdmodo sentido pelo estavel sucesso dos gibis. Sentimento antigo, que
pode ser visto ja nos primeiros anos de 1950, numa entrevista concedida por Enio
Silveira ao Diario de Noticias. Nas paginas do periddico, ao reclamar da falta de
critérios das autoridades quanto a importacdo de papel para a impressdo de livros,
Silveira ndo deixa de alfinetar os editores de revistas em quadrinhos, destacando os

maleficios daquelas publicac@es a cultura brasileira.

A constituicdo nos garante a importacdo do papel estrangeiro, mas a CEXIM
declara néo possuir divisas e entdo o que faz? Para ndo ferir a constituico,
suspende as importagdes. No entanto, essa suspensdo € s6 para os livros,
porque todos os dias estdo aparecendo novas revistas de quadrinhos, que
sdo, foram e serdo condenadas pelos educadores, professores e pais
conscientes. Agora mesmo, continua dizendo Enio Silveira, acabo de saber
que vai aparecer uma editora intitulada “Mdo Negra”. As cartilhas
escolares do Brasil serdo substituidas por cartilhas de crimes.

— Serd uma editora de romances policiais?

— N&o. Uma editora exclusivamente de historias em quadrinhos.?’

Portanto, para garantir a permanéncia de seus negécios e até a existéncia do ramo em
que atuavam, os editores de livros por vezes assumiram posi¢fes até mesmo contrarias

ao habito que deveriam estimular: a leitura.

Considerac0es finais

Se 0 medo da modernidade, com seus novos, vibrantes e baratos meios de comunicacao
e espetaculos, impulsionou a formacdo de uma classe editorial mais alinhada ao
mercado, também serviu para que fosse incluida no debate a questdo sobre o baixo
indice de leitura no Brasil. Embora seja claro o desprezo de editores e intelectuais pelos
novos géneros de leitura surgidos, como as historias em quadrinhos, os editores de

livros parecem constatar a necessidade de politicas publicas que incentivassem o habito

% Terceiro Congresso de Editores e Livreiros do Brasil. Rio de Janeiro: MEC, 1956. p. 182.

270 problema do livro no Brasil — Sobre o livro didatico. Diario de Noticias. Rio de Janeiro, 4% secdo, 7
dez. 1952. p. 1.
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de ler na populacdo. A hierarquizacao cultural entre um e outro tipo de obra, usada por
vezes como bandeira de luta em favor da moralizacdo do publico e, principalmente, de
seus negocios, ndo impediu que outro obstaculo fosse apontado. Se a propria classe
media, que possuia condi¢des financeiras e intelectuais para o consumo de livros,
optava pela leitura de revistas de variedades ou ingressos de jogos de futebol, a questéo
era de fato mais cultural do que socio-econémica. Assim, embora ndo fosse possivel
deter o fendmeno da modernidade, parece bastante claro que as novas e antigas midias
poderiam conviver pacificamente se o pais ndo tivesse tido um investimento tdo
mediocre na popularizacdo da leitura, tanto por parte do Estado quanto dos proprios

editores de livros.
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