Copacabana Way of Life:
A narrativa de na¢cdo moderna na teledramaturgia de Gilberto Braga

MAURICIO TINTORI PIQUEIRA"

Este projeto nasceu a partir de uma série de indagacfes surgidas a partir do
interesse em trabalhar com Histéria Cultural e, mais precisamente, com a
teledramaturgia brasileira. Diversos trabalhos ja foram realizados abordando o papel
assumido pelas telenovelas produzidas pela Rede Globo de Televisdo como um veiculo
de construcdo e propagacdo de uma moderna identidade nacional na sociedade
brasileira, sendo provavelmente um dos meios mais eficientes para a construcao de tal
identidade, sendo que a emissora assume assim um papel anteriormente exercido pelo
Estado Nacional. Porém, quais elementos presentes na narrativa televisiva e na
representacdo ficcional poderiam aglutinar uma audiéncia televisiva heterogénea,
marcada pela diversidade étnica, regional, sexual, etc e pela exclusdo social?

Tendo boa parte das tramas exibidas no chamado “horario nobre” (aquele de
maior audiéncia da televisdo nacional) ambientadas nas grandes metropoles, a partir da
segunda metade da década de 1970, cujas representacGes ficcionais se concentram no
universo social das classes médias urbanas, as telenovelas se transformaram em uma
“narrativa de nagdo”, inserida em um “discurso de marca”’, no caso o Padrdo Globo de
Qualidade, que solidificou a mentalidade centrada na sensacdo de pertencimento do
individuo a uma “comunidade imaginaria moderna”, centrada em uma identidade
ligada, principalmente, aos valores da sociedade consumista, solidificada a partir da
instituicdo de um modelo econémico, perpetrado durante a vigéncia da Ditadura Militar
(1964-1985), baseado no estimulo ao consumo do citado extrato social e em uma
divisdo de renda que acentuou a exclusdo social no Brasil, e na ascensdo de uma
industria cultural cosmopolita responsavel, através de seus produtos, pela transmissao
dos citados valores consumistas, indicados como modernos, para todo o pais.

Cabe frisar que o Padrdo Globo de Qualidade pautava-se na construcdo de uma
auto-imagem de empresa moderna, de Primeiro Mundo, para a Rede Globo de

Televisdo, inicialmente bem proxima da ideologia do “Brasil Grande” defendida pela

! Mestre em Histéria Social pela PUC/SP
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Ditadura Militar no poder desde o Golpe de Abril de 1964, mas que, apesar de apoiar 0
regime, se afastava da defesa dos valores tidos como tradicionais da cultura brasileira
enfatizados pelos ide6logos do regime, como o patriarcalismo e a defesa da familia,
sendo um instrumento de divulgacdo dos costumes “modernos” que ganhavam um
espaco cada vez maior nos paises centrais do capitalismo internacional, sendo baseados
nas reivindicacdes da Revolucdo Cultural Jovem dos anos 1960, sendo elas a liberdade
e igualdade sexual, reconhecimento da autonomia da cultura jovem e conseqiente luta
por autonomia frente as vontades dos pais, entre outras. Tais reivindicacfes foram
assimiladas pelo mercado (principalmente pela inddstria cultural) e pela politica
institucional e se tornaram valores associados a moderna sociedade de consumo, tida
pelos seus defensores como o melhor exemplo de sociedade democratica, onde a
condigdo de consumidor, por supostamente ndo despertar distingdes, pois desde que a
pessoa tenha o dinheiro para adquirir determinado bem ou servigo ela pode ter acesso a
ele, mesmo que tenha sido elaborado pensando-se no direcionamento de seu consumo
por individuos de classes mais endinheiradas na sociedade, inserindo-se em um padrao
de consumo identificado como de uma classe superior, seria um fator de democratizagédo
da sociedade, fazendo aparentemente desaparecer as distin¢des de classe, sexo, etnia ou
qualquer outra diferenca, estabelecendo imaginariamente a igualdade que o conceito de
cidadania, elaborado pelo lluminismo do século XVIII, associado a participacdo politica
e, principalmente, ao voto, teria sido incompetente em concretizar.

Mas, vale ressaltar que, para analisar as hipoteses levantadas no presente projeto,
sera necessario especificar a funcdo exercida pelos autores de telenovelas na
composicdo da “narrativa de nagdo”. Dessa forma, partiremos do conceito de redator-
supervisor, onde 0s autores sao responsaveis de escrever a sinopse (resumo com a base
central que ird compor a trama), o desenvolvimento da telenovela, o perfil dos
personagens, coordenar o trabalho do diretor, dos autores colaboradores e dos atores,
escolher o elenco, etc. Todas essas fungbes controladas pelos seus superiores, 0s
diretores artisticos e administrativos da emissora, que zelam para que o produto
telenovela tenha grande audiéncia, que atraem patrocinadores e, portanto garantem a
lucratividade da emissora e, a0 mesmo tempo, certificam que a narrativa esta de acordo
com o “discurso da marca” adotado pela empresa naquele momento, limitando dessa

forma sua liberdade de criacdo. Porém, cabe ressaltar que, para exercerem tal funcéo, o
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autor abastece-se do cotidiano social, de observador dos costumes de determinado grupo
social, assumindo dessa forma habitos relacionados ao “flaneur”, aquele que em seu
tempo ocioso se entretém assistindo as pessoas inseridas em seu cotidiano, sendo essa
caracteristica essencial para desenvolver uma linguagem naturalista na narrativa da
telenovela, sendo essa, na realidade, um meio para construir a verossimilhanga da ficgéo
e, por isso, sendo a estratégia utilizada pela inddstria cultural (principalmente o cinema
e a televisdo) para reconstruir o cotidiano e, dessa forma, estimular instrumentos de
identificag@o entre seus consumidores de uma forma imperceptivel, tida como “natural”.

Portanto, para a analise da telenovela como uma “narrativa de nag¢do”, foram
escolhidas trés telenovelas cuja autoria foi encabecada por um mesmo autor, Gilberto
Braga, em um contexto marcado por transformacdes politicas e sociais, como foi aquele
entre 1978 e 1989, época da “abertura lenta, gradual e segura” promovida pelo regime ¢
pela rearticulagdo de movimentos sociais que desembocaram nas greves operarias do
Grande ABC e nas “Diretas Ja”, na eleigdo indireta de um presidente civil, Tancredo
Neves em 1985, que acabou falecendo antes de assumir, ficando o cargo com seu Vice,
José Sarney (1985-1990), cujo governo ficou marcado pela divulgacdo de diversos
escandalos de corrupgdo no governo e entre as empresas, além do fracasso do plano
econdmico que visava amortecer os efeitos de taxas mensais de inflacdo gigantescas e
que, no final, acabou agravando a crise iniciada na segunda metade da década de 1970
que deixaram a mostra as limitagdes do modelo econdémico que anteriormente havia
possibilitado o “milagre brasileiro”.

Durante esse periodo, Gilberto Braga se consolidou como o dramaturgo mais
valorizado da Rede Globo, reconhecido pela postura profissional com que encara a sua
funcdo, diferindo de boa parte dos autores oriundos do teatro nacional-popular da
década de 1960, que acreditavam na funcdo social da arte como instrumento de
conscientizacdo popular que tornariam a transformacdo social do pais, centrada em
valores nacionalistas e igualitarios. Mas, isso ndo significa que ignorasse a realidade
social, sendo que em suas tramas constantemente sédo abordados outros problemas que
geralmente tornam a vista reivindicagdes ligadas ao feminismo, a toleréncia ao
homossexualismo e por uma maior conscientizacdo social frente a uma crise moral pela
qual o pais passava durante o0 seu processo de redemocratizacdo, onde a corrupgao e a
desonestidade eram justificadas e até enaltecidas como formas de ascensdo ou
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manutencdo de determinado status social, imagem reforcada pela sensacdo de
impunidade frente aos diversos escandalos cujos autores continuavam impunes por
terem posses

Além disso, Gilberto Braga retrata em suas tramas o universo social das classes
médias altas e dos ricos do Rio de Janeiro, especializando-se em compor representacdes
dos individuos que vivem e freqlientam bairros turisticos valorizados da “Cidade
Maravilhosa”, como Copacabana, Ipanema, Leblon, etc. Tal representacdo atende as
expectativas mercadoldgicas da emissora e do mercado publicitario que aproveitam téo
tramas para divulgar produtos, servigos, marcas, modas, etc, considerados valorizados
por serem de um determinado grupo social e, portanto, estimulando o consumismo entre
a populacdo. Dessa forma, serdo analisadas trés obras do referido autor, no caso, futura
pesquisa sd0 Dancin’Days (1978-1979), Agua Viva (1980, escrita em parceria com
Manoel Carlos) e Vale Tudo? (1988-1989, que teve a colaboracdo de Aguinaldo Silva e
Leonor Basseres).

Para entender tal processo, partimos de algumas linhas metodoldgicas de analise.
O conceito de “discurso de marca” utilizado aqui parte das idéias do tedrico da
comunicacdo Francgois Jost. Segundo ele, uma rede de televisdo é portadora de trés
discursos: o da empresa, 0 da instituicdo e o da marca, sendo que esse Ultimo “nao se
define somente pelo ato ilocutério — dizer alguma coisa-, mas também por seu objetivo
de agir sobre alguém (...) A rede como marca quer ndao somente falar, mas prescrever

comportamentos e, portanto, semantizar os objetos do mundo.”(JOST, 2004: 4).

Dessa forma, a Rede Globo de Televisao, a partir da modernizacéo realizada em
sua programacao televisiva, a partir de 1969, adotou o conhecido Padrdo Globo de
Qualidade e, como destacaram Maria Lourdes Motter e Maria Cristina Mungioli, se
tornou um “discurso fundador” de uma nova politica adotada pela emissora através de
seu diretor José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, conhecido como Boni. Nele, o
amadorismo e o0 improviso sdo abandonados, aumentando o0 investimento no
planejamento e na producdo visando a qualidade do produto televisivo (MOTTER;
MUNGILOLLI, 2007/2008:160).

Em suma, uma televisdo moderna para um pais em vias de desenvolvimento na

visdo da Ditadura Militar, principalmente na época em que o general Emilio Garrastazu
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Médici ocupava a presidéncia (1969-1974), que ficou conhecido pela ferrenha
perseguicdo aos opositores do regime, mas também pela fase de crescimento
econdmico conhecido como “milagre brasileiro”, resultado da politica adotada a partir
do governo do general Costa e Silva (1967-1969), que segundo Paul Singer, consistia
no aumento da produtividade industrial, principalmente no setor de bens de consumo,
através da utilizacdo de uma mao-de-obra de baixo custo e com baixa qualificacdo, e
no estimulo ao consumo dos produtos através da publicidade vinculada pelos meios de
comunicacdo, sendo ela dirigida, principalmente, a elite e a classe média, mas sem
desprezar totalmente as camadas mais pobres da populacdo, estimuladas ao consumo
gracas a politica de concessdo de créditos do governo através de suas instituicdes
bancérias e financeiras (SINGER, 1989:61). Para se ter uma ideia melhor desse quadro,
Singer destacou que a elite brasileira (incluindo a alta sociedade e a classe média mais
endinheirada), nesse periodo, formada aproximadamente por 1 milhdo de pessoas (uma
pequena parcela de uma populacdo total de cerca de 90 milhdes), consumia produtos e
servigcos na mesma proporcdo do que toda a populacdo dos Estados Unidos. E, para
expandir ainda mais esse lucrativo mercado, a publicidade tinha um papel fundamental,
pois ela estimulava as necessidades psicologicas dos consumidores para adquirirem
produtos como automdveis, eletrodomésticos, artigos de luxo, etc. E as técnicas
utilizadas pelas agéncias de publicidade sdo essenciais para promover 0 consumismo
ndo apenas entre as elites, mas também nas classes médias e até entre os extratos mais
pobres da populacdo (o “exército reserva de consumidores”), que tém o crédito
oferecido pelas instituicGes financeiras para realizarem seus sonhos de consumo
(SINGER, 1989: 64).

E como os meios de comunicagdo tém um papel essencial para o sucesso de tal
modelo sécio-econbmico, a televisdo tornou-se um veiculo importante para a
propagacao dos ideais do capitalismo moderno/consumista entre a sociedade brasileira.
Dessa forma, as emissoras deveriam adequar-se ao papel de serem aparelhos
ideoldgicos de divulgacédo dos fatores positivos do modelo econémico (SINGER, 1989:
15), e, principalmente, para propagar os valores da sociedade consumista por todo o
pais, tendo como base os padrdes culturais da classe média alta das grandes metropoles
do Brasil (Rio de Janeiro e Sdo Paulo), sendo que a programacao televisiva de uma

emissora que quisesse ser bem sucedida nessa época deveria atender justamente as
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necessidades culturais e consumistas dessa classe social. O Padrdo Globo de
Qualidade, portanto, era um discurso de uma telenovela moderna para uma parcela da
populacdo que se considerava inserida na modernidade e de um governo cuja diretriz
era colocar o pais entre as principais economias do mundo ocidental capitalista, sendo
que tal discurso de marca permaneceu, mesmo apOs 0 esgotamento do modelo
econémico descrito por Paul Singer e num contexto de crise econémica marcada por
altas taxas de inflacdo mensal, como foi o0 caso do fim da década de 1970 e a década de
1980.

Desse ponto, podemos formular hipdtese de que a Rede Globo, a partir de uma
programacdo formatada de acordo com as diretrizes do Padrédo Globo de Qualidade,
tendo como sua principal base as telenovelas e o telejornalismo, ajudou a constituir
uma “comunidade imaginaria moderna” no pais, tendo como padréo cultural as classes
médias urbanas. Inicialmente, tal comunidade teria como identidade a ldeologia de
Integracdo Nacional idealizada pelos militares, mas que, durante o decorrer da década
de 1970 e, principalmente na década de 1980, estava mais ligada ao que chamo de
ideologia consumista internacionalizada, predominante numa era onde o capital é
controlado pelos grandes conglomerados transnacionais, mas sem perder 0s Seus
elementos nacionais. Para essa analise, partimos da teoria desenvolvida por Stuart Hall
sobre a constituicdo de identidades nacionais. Para o teérico britanico: “a nagdo ndo é
apenas uma entidade politica, mas algo que produz sentidos — um sistema de
representacdo cultural. As pessoas ndo sdo apenas cidaddos/as legais de uma nacao;
elas participam da ideia de nagdo tal como representada em sua cultura nacional”

(HALL, 2005: 48-49).

Para Hall, tal sistema de representac6es constitui um discurso, sendo esse “um
modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢des quanto a

concepgdo que temos de n6s mesmos” (HALL, 2005: 50-51). Dessa forma:

As culturas nacionais, ao produzir sentidos (...) com o0s quais podemos nos
identificar, constroem identidades. Esses sentidos estdo contidos nas

histérias que sdo contadas sobre a nagdo, memdrias que conectam seu

presente com seu passado e imagens que dela sdo construidas (HALL,

2005: 50-51).
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Tal conjunto de historias, segundo Hall, constitui a “narrativa da nagdo” que
conecta a vida cotidiana da populacdo com o destino nacional, que preexiste e
sobrevive a sua existéncia. (HALL, 2005: 52) E tal narrativa constitui um discurso que
procura (mas geralmente apenas encobre) eliminar todas as diferencas existentes na
sociedade, sejam elas étnicas, sexuais, sociais ou qualquer outra. Em suma, as na¢des
“sao atravessadas por profundas e diversas diferencas internas, sendo ‘unificadas’
apenas através do exercicio de diferentes formas de poder cultural.” (HALL, 2005: 61-
62). Podemos deduzir, portanto, que as a manipulacdo de uma identidade nacional é
uma forma de exercicio de poder e a sua formacao imaginaria serve para determinados
objetivos dos detentores do poder politico e econdémico. Uma identidade que suplanta e
tenta diluir simbolicamente as outras identidades e diversidades dentro de uma unidade

ficticia.

Mas, através de que mecanismos sao compostas as comunidades imaginarias?
Segundo Benedict Anderson, a Nacdo é uma comunidade imaginada porque ela
pressupde a existéncia de uma ‘“camaradagem horizontal” entre 0s seus membros,
independente das diferencas e desigualdades existentes e do fato de ser impossivel
conhecer todos 0s seus membros, como ocorria nas comunidades
antigas.(ANDERSON, 2008: 32). Para ocorrer isso, Anderson defende a ideia de que
foi necessario desenvolver entre a maior parte da populacdo uma concepcdo de
“simultaneidade transversal”, marcada pela coincidéncia temporal marcada pelo
reldgio e pelo calendéario, onde ascende a mentalidade de que vérias situagdes podem
estar ocorrendo em diversos lugares distantes a0 mesmo tempo, com pessoas que
provavelmente nunca se conhecerdo, ou seja, a ideia de “coincidéncia temporal”.
(ANDERSON, 2008: 54). Através dessa mentalidade, surge a “comunidade
imaginaria”, na qual milhdes de pessoas, que em sua maioria se desconhecem, tém a
nocdo de pertencerem ao mesmo organismo social, pois compartilham os mesmos
valores culturais que imaginam como pertencentes a essa comunidade. Nas palavras de
Anderson: “Um americano nunca vai conhecer, ¢ nem sequer sabe o nome, da imensa
maioria de seus 240 milhdes de compatriotas. Ele ndo tem ideia do que estdo fazendo a
cada momento. Mas tem plena confianga na atividade constante, andnima e simultanea
deles” (ANDERSON, 2008: 56-57).
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Para a propagacdo do imaginario da simultaneidade transversal, iniciada na
Europa Ocidental e nos Estados Unidos a partir do final do século XVIII, foram
essenciais meios técnicos de comunicacdo moderna, como o romance e o jornal. O
primeiro foi responsavel por articular o conceito de simultaneidade da agdo (onde
varias situacdes envolvendo diversos personagens diferentes ocorrem, muitas vezes, ao
mesmo tempo) e a ideia de que apenas o leitor tem consciéncia sobre a ocorréncia
desses fatos, como se fosse um deus, enquanto 0s personagens da narrativa 0s
desconhecem.(ANDERSON, 2008: 56). Ja o jornal, estruturado de forma similar ao
romance, traz ao leitor noticias de diversos lugares do pais e do mundo, muitas vezes
retratando os fatos reais como se fosse ficcdo, criando suspense quanto ao que vai
ocorrer no seu desdobramento e, dessa forma, estimulando ainda mais a sua venda, se
tornando, segundo Anderson, conjuntamente com o livro, o jornal se tornou “a primeira
mercadoria industrial com producdo em série ao estilo moderno”. .(ANDERSON,
2008: 66). Curiosamente, a integracdo entre romance e jornal foi além do que a descrita
por Benedict Anderson. Um exemplo disso foi o surgimento das ‘“historias de
folhetim”’, romances melodramaticos originarios da Franga, no ano de 1836, publicados
no espaco de rodapé da primeira pagina do jornal Lé Siécle, de propriedade de Emile
Girardin, como estratégia de promover a venda e as assinatura de seus exemplares.
Bem sucedida, logo tal estratégia foi utilizada ndo sé pelos concorrentes do Lé Siécle,
mas também por jornais do mundo todo (MEYER, 1996: 58-59). E, posteriormente, 0s
romances de folhetim foram base de outros produtos vinculados pela inddstria cultural,

como a radionovela e a telenovela.

Visto isso, podemos deduzir que, no Brasil, a partir da década de 1970, a Rede
Globo, por meio do seu discurso de marca, o Padrdo Globo de Qualidade, comecou a
constituir uma narrativa de nagdo aos seus telespectadores, dentro da perspectiva
levantada por Stuart Hall, sendo que, através dele, constitui-se uma comunidade
imagindria brasileira, sendo que no caso brasileiro foram utilizadas versdes modernas
dos meios utilizados para constituir tais comunidades, conforme o pensamento de
Benedict Anderson. No caso, ao invés do romance e do jornal, a rede de televisao
brasileira utilizou uma grade de programacéo baseada na telenovela e no telejornal. E,
mais do que isso, com as telenovelas sendo entremeadas pelos telejornais. Dessa forma,

parto da hipdtese de que, ao intercalar realidade/ficcdo, sendo essa baseada na

Anais do XXVI Simpdsio Nacional de Histéria — ANPUH ¢ S&o Paulo, julho 2011 8



verossimilhanca, a emissora transmite um discurso aos telespectadores, integrando-a
ndo apenas a uma comunidade nacional moderna, mas posicionando tal comunidade no

mundo moderno, desenvolvido. O “mundo ideal” a ser seguido.

Na realidade, a verossimilhanca faz parte da producdo audiovisual da industria
cultural, principalmente aquelas baseadas nas premissas do cinema hollywoodiano.
Segundo Ismail Xavier, ela é baseada no efeito naturalista cujos elementos sédo a
decupagem cléssica, sendo ele um “sistema cuidadosamente sedimentado na evolugao
histérica, de modo a resultar num aparato de procedimentos precisamente adotados
para extrair o maximo rendimento dos efeitos da montagem e ao mesmo tempo torna-la
invisivel”, ou seja, 0 processo de montagem da sequéncia de cenas de um filme,
constituindo assim uma unidade narrativa, sendo tal tarefa encabecada pelo diretor e
pelo escritor (XAVIER, 2005: 32), a elaboracdo de um sistema de interpretacdo dos
atores dentro de principios naturalistas e de cendrios que reconstituem fielmente a
realidade e, por fim, a escolha de historias que pertencem a géneros literarios ja
consagrados pelo grande publico, de facil consumo (XAVIER, 2005: 41). Através de
tal estrutura, 0 meio de producdo utilizado para a constituicdo do filme fica invisivel
para o publico e, dessa forma, monta “um sistema de representagdo que procura anular
a sua presenca como trabalho de representacdo” (XAVIER, 2005: 41). Portanto,
segundo Ismail Xavier, o efeito naturalista inaugurado pelo cinema hollywoodiano é

responsavel pela:

Construcao do espago cujo esforco se da na direcdo de uma reproducéo fiel
das aparéncias imediatas do mundo fisico, e a interpretacdo dos atores que
busca uma reproducdo fiel do comportamento humano, através de
movimentos e reacdes ‘naturais’. Num sistema mais geral, refiro-me ao
principio que estd por trds das constru¢bes do sistema descrito: o
estabelecimento da ilusdo de que a plateia estd em contato direto com o
mundo representado, sem media¢Oes, como se todos os aparatos de

linguagem constituissem um dispositivo transparente (o discurso da natureza)
(XAVIER, 2005: 41-42).

Portanto, a mediacdo entre a ficcdo e o publico fica camuflada, dando um ar
natural a narrativa, sem estar ligada a determinados discursos. A narrativa ndo parece

apenas a reproducdo da realidade, mas a prépria realidade na visdo do publico. E tal
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efeito, segundo Xavier, é reforcado pelo formato de “superespetaculo” da producdo e a

utilizacdo da linguagem melodramatica que fazem com que:

Os elementos da intriga e o destino dos personagens passem por ‘modelos
exemplares’, por auténticas alegorias que carregam um fundo de verdade
profunda face a vida do homem neste e noutros mundos (...) tal retérica tem
seu momento de gléria no melodrama convencional, com suas fatalidades e
seu maniqueismo, que apresentam como auténtica ‘imitacdo da vida’.
Novamente, o naturalismo do método cumpre a fungdo de projetar sobre a
situacdo ficcional um coeficiente de verdade tendente a diluir tudo que a
histéria tem de convencional, de simplificacdo e de falsa representacdo. A

mesma equagdo afirma-se: discurso = verdade. O método torna ‘palpavel’

uma visdo abstrata e, deste modo, sanciona a mentira (XAVIER, 2005:

42).

O género de telenovela desenvolvido pela Rede Globo de Televiséo a partir dos
anos 1970 tem forte influéncia do sistema hollywoodiano descrito acima, sendo a
“narrativa de nacdo” tida como verdade para muitos telespectadores que julgaram a
modernidade consumista retratada em Dancin’Days tendo a ascensao social de uma ex-
presidiaria como pano de fundo como algo real, e ndo um discurso favoravel a
modernidade, da mesma maneira que a desonestidade e a corrupgéo retratadas em Vale

Tudo como algo natural, inerente a realidade social brasileira.

Por isso, o desenvolvimento da moderna teledramaturgia ndo rompeu com o
melodrama tradicional, estruturado no maniqueismo marcado pelo eterno conflito entre
0 bem e o mal, que faz parte do dispositivo cinematografico hollywoodiano.
Transplantado para o contexto social da metade da década de 1970 e da década de 1980,
essas identificagOes sdo realizadas conforme o imaginario social da época. No caso, em
boa parte das tramas, os valores considerados modernos eram identificados como
positivos e que deveriam ser seguidos para que a sociedade brasileira pudesse ser
considerada plenamente uma sociedade moderna, enquanto os valores mais tradicionais
da cultura brasileira, sobrevivéncias de uma sociedade patriarcal, eram retratados como
algo negativo e ultrapassado. A autonomia da juventude, a liberdade sexual, a igualdade
de direitos e de tratamentos entre 0s sexos eram alguns desses valores defendidos

inicialmente no que Eric Hobsbawm chamou de “Revolugdo Cultural” iniciada nos
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paises centros do mundo capitalista, como os Estados Unidos e a Inglaterra, sendo eles
logo identificados como valores da cultura moderna (HOBSBAWM, 1995: 317). Para o
historiador inglés, tais transformacdes foram absorvidas pela sociedade consumista,

permitindo com que o individualismo crescesse ainda mais:

O grande significado dessas mudangas foi que, implicita ou explicitamente,
rejeitavam a ordenacdo histérica e hd muito tempo estabelecida das relagdes
humanas em sociedade, que as convencdes e proibices sociais expressavam,
sancionavam e simbolizavam. Mais significativo ainda é que essa rejei¢do
néo se dava em nome de outro padréo de ordenacédo da sociedade (...) mas em
nome da ilimitada autonomia do desejo humano. Supunha um mundo de
individualismo voltado para si mesmo levado aos limites. Paradoxalmente, os
que se rebelavam contra as convengfes e restricdes partilhavam crencas
sobre as quais se erguia a sociedade de consumo em massa, ou pelo menos as

motivagOes psicoldgicas que os que vendiam bens de consumo e servigos
achavam mais eficientes para promover suas vendas (HOBSBAWM,

1995: 327).

Ao retratarem com verossimilhanga o cotidiano social do contexto, as
telenovelas da Globo retrataram o universo das classes médias urbanas das grandes
metropoles, mais sintonizadas com os valores da cultura moderna consumista descrita
acima, que passaram a ser tidos como novos habitos e mentalidades que deveriam ser

inseridos no jeito brasileiro de ser. Como percebeu Esther Hamburger:

Nos anos 1970, a conjuntura da época tornou-se elemento de
referéncia preponderante de dramas, principalmente no horério das 20
horas, que apresentavam tensdes de um pais que se via como ‘do
futuro’ e que parecia crer que finalmente chegara a sua vez (...) Sem
deixar de lado sua vocagdo melodramatica, as novelas exageraram sua
veia folhetinesca e se tornaram Vvitrines privilegiadas do que
significava ser ‘moderno’, estar sintonizado com a moda e

comportamentos contemporaneos (HAMBURGER, 2005:149).

A sintonia com a modernidade, segundo Hamburger, se da principalmente
através da “alusdo a elementos extradiegéticos reconhecidos como presentes na

’

conjuntura — e como tal passiveis de serem apropriadas pelo publico”.

(HAMBURGER, 2005:149). Dentro de tal perspectiva:
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O uso de meias listradas como as da personagem de Dancin’Days significava
“estar por dentro”, ser in; expressava o desejo de participar do “Brasil do
Futuro”, um pais urbano, industrial, em que infindaveis produtos eletronicos
estavam disponiveis nas prateleiras de lojas para quem pudesse comprar a
prestacdo. Faz diferenca que a novela incorpore e promova 0 surgimento, no
Rio de Janeiro da época, da moda “disco”, que venda boate, muisica e roupa
em vez de apresentar inatingiveis dunas de Agadir, povoadas de personagens
vestidas em figurinos que ndo se aplicam, cenarios em geral e estidio que
ndo foram feitos para sugerir o turismo ou a liberalizacdo da sexualidade nas
relacBes entre homens, mulheres e homossexuais, como comportamentos
adequados a uma “modernidade” plastica ¢ associada ao consumo (...) Ao
longo do tempo essas histdrias captam e expressam a liberacdo dos costumes,
a dissociacdo de sexo e casamento, a possibilidade do estabelecimento
sucessivo de vérias relagbes amorosas, a legitimidade do prazer feminino,
mudancas comportamentais vigentes inicialmente em segmentos das classes
médias urbanas e que foram difundindo para toda a sociedade. Estudos de
recepcdo mostram que habitantes de regiGes ndo compreendidas nessas areas
distinguem o universo ficcional da televisdo de seu préprio cotidiano. No
entanto, a migracdo para a cidade grande, além da busca de trabalho, vem

associada ao deslocamento em diregdo ao universo mostrado na tela.

(HAMBURGER, 2005:149-150).

Ao representar a realidade social das classes médias urbanas, principalmente as
do Rio de Janeiro, a narrativa acaba criando a imagem de uma “comunidade imaginaria”
onde o padrdo ndo apenas de consumo, mas como de comportamento cultural, é ditado
pelo referido extrato social. Dessa forma, a televisdo contribuiu para a legitimacdo da
“nocdo de que a inclusdo social plena poderia se dar através do consumo”
(HAMBURGER, 2005:71). A partir desse ponto, o consumo seria um veiculo de
integracdo social e, portanto, um meio de constituir uma identidade nacional moderna.

Nas palavras da estudiosa:

Ha indicios de que o consumo das camadas populares surpreenda pela
pujanca, pela escolha de modelos “top de linha” e de produtos comprados de
acordo com uma ordem de prioridades que estd longe de ébvia ou coerente
com nogdes usuais de utilidade. O consumo das classes médias altas segue
I6gica semelhante, causando espanto a estudiosos e comerciantes estrangeiros

pela pujanca. O consumo aparece no Brasil como uma via de integracdo
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social, que ndo se realiza plenamente. Novelas tornaram-se um espago
poderoso para a propaganda e fazem parte de um sistema de criacdo, exibicdo

e ajuste do consumo. Os mecanismos de feedback aqui descritos ajudaram a
educar telespectadores como consumidores (HAMBURGER, 2005:72).

Quanto a posicdo do autor de telenovela na engrenagem industrial da Rede
Globo, um trabalho importante foi o de Lisandro Nogueira, onde estuda a questdo da
autoria na televisdo. Nogueira considera que, apesar das limitaces de um veiculo como
a Rede Globo, o autor tem espacos, brechas, para mostrar a sua individualidade artistica,
principalmente se conquista uma respeitabilidade dentro do veiculo, o que permite
resistir a determinadas pressGes. Dessa forma, a autoria através de sua marca, que
seriam a lideranga no processo de criacdo frente aos co-autores, diretor e atores, e autor-
produtor, marcada pela participacdo em todos os processos de producdo (escolha do
diretor, da trilha sonora, do elenco, etc) (NOGUEIRA, 1995: 113-150). Partindo dai,
podemos partir da ideia de que os autores exercem uma funcdo de roteirista
supervisor”, responsavel tanto pela composicdao principal da ideia principal da trama
quanto pela supervisdo de quase todos os aspectos da producdo da telenovela, sendo que
0 exercicio da funcdo deve seguir as diretrizes mercadologicas e 0 “discurso de marca”

da emissora, sendo ela a verdadeira proprietaria da obra.

Mas, para compor a obra, o autor de telenovela deve ser um observador do
cotidiano social de seu ambiente social. No nosso caso, um autor como Gilberto Braga
deve ser um artista, dentro da perspectiva levantada por Mikhail Bakhtin, que tem a

capacidade de “ler os indicios do curso do tempo”, pois:

O tempo se revela acima de tudo na natureza (..) em uma relacdo
indissoltvel com os respectivos momentos da vida humana, dos costumes,
dos costumes, da atividade (do trabalho), constitui o tempo ciclico em um
grau variado de intensidade (...) os visiveis indicios complexos do tempo
histérico, na verdadeira acep¢do do sentido, sdo vestigios visiveis da criacao
do homem, vestigios de suas méos e de sua inteligéncia (...) Com base nesses
elementos, o artista interpreta as intencdes mais complexas dos homens, das
geracgdes, das épocas, das nacBes, de grupos e classes sociais. O trabalho do

olho que vé se combina aqui com os mais complexos processos de
pensamento (BAKHTIN, 2003: 225-226).
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Dessa forma, o autor de telenovelas deve estar sempre atento ao cotidiano social
e interpretando as transformaces sociais ocorridas através do tempo. Para isso, ele deve
ser um “flaneur”, no sentido desenvolvido por Walter Benjamin: o cronista que observa,
secretamente, em seu momento de 6cio, o desenrolar do cotidiano da multiddo, da
massa (BENJAMIN, 1989: 34-35). Em suma, o autor de telenovela seria um “flanéur”
trabalhando na composicao de um material através da observacdo e do dialogo com os
individuos de uma sociedade no seu dia-a-dia, nas atividades cotidianas, algo essencial
para dar uma verossimilhanca a trama, instigando identidades entre a trama e 0s
telespectadores, que acabam se tornando “flanéurs” que se entretem no seu momento de
ocio e, ao mesmo tempo, observam um estilo de vida das classes média alta e da elite e,
dessa forma, procuram aprender como se apropriarem de tal estilo para objetivar uma
ascensdo social, como Ondina Fachel Leal percebeu em sua andlise sobre as telenovelas
das 20 horas da Rede Globo, cujas tramas seriam entendidas pelas classes populares
como um conjunto de representacdes dos estilos de vida das classes privilegiadas e que,
portanto, as narrativas contidas na teledramaturgia teriam uma funcéo pedagdgica para
elas, pois assim aprenderiam as maneiras de se portar, comportar e consumir das elites
e, consequentemente, aprendendo e assimilando esses padrdes poderiam ter a
possibilidade de se integrar a ela (LEAL, 1986: 85). Algo que, curiosamente, Gilberto
Braga, quando adolescente, fazia ao freqiientar Copacabana, aprendendo o jeito de ser
da elite carioca que, posteriormente, seria retratada em sua obra, mesmo sendo alguém

que se reconhece como pertencente a classe média:

Acredito que eu tenha mais vivéncia no mundo dos ricos do que a maior parte
dos escritores, embora ndo seja propriamente 0 meu mundo, ndo fui criado
nele. Sou filho de classe média baixa. Mas sou muito influenciado pelo
cinema americano desde crian¢a. Quando eu era garoto, 14, 15 anos, descobri
que uma Coca-Cola na pérgula do Copacabana Palace ndo custava muito
mais do que uma Coca-Cola no botequim. Naquela época, ndo existia
quiosque a beira-mar. Eu achava o Copacabana Palace bonito. Sempre gostei

da beleza do mundo dos ricos (...) Desde cedo, observei muito o mundo dos

ricos. Mas a minha classe ¢ a classe média (BRAGA, 2008: 402).

Quanto a metodologia de andlise adotada neste projeto de pesquisa, a abordagem
tedrica de Eduardo Morettin para a anélise da producdo cinematografica pode ser valida

para o estudo da ficcdo televisiva. O primeiro ponto se refere a obra audiovisual no seu
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contexto. Para isso, “A critica analitica de uma obra cinematografica de ficcdo deve se
ater: a sociedade que a produz; a prépria obra; a relacao entre autor, filme e sociedade; a
sua histdria (as varias versdes que teve, as suas recepcdes por parte da critica, co
publico, etc)” (MORETTIN, 2007: 53).

Em suma, para a pesquisa de uma telenovela é necesséario analisar todos os
aspectos descritos acima. Nao se deve limitar apenas ao estudo de sua producdo, da
critica especializada ou de seu contexto, mas também analisar a especificidade de sua
narrativa. Isto é, nas palavras de Morettin: “Trata-se de desvendar 0s projetos
ideoldgicos com os quais a obra dialoga e necessariamente trava contato, sem perder de
vista a sua singularidade dentro de seu contexto” (MORETTIN, 2007: 63).

Na mesma linha, M6nica Kornis também destacou a importancia para analisar o
discurso presente na propria telenovela, sendo ele o elemento principal para a analise de
qualquer pesquisa sobre a teledramaturgia da Rede Globo de Televisdo e seu papel na

formacao de uma identidade nacional. Segundo Kornis:

O estudo da Rede Globo exclusivamente do ponto de vista de sua estratégia
empresarial, de sua grade de programagcéo, dos projetos de seus diretores e de
aspectos ligados a produgdo das telenovelas, seriados e minisséries seria
assim extremamente empobrecedor, na medida em que excluiria o proprio

discurso contido em suas narrativas ficcionais, elemento fundamental na
configurago de nosso objeto (KORNIS, 2000: 163-164).

Cabe ressaltar que a proposta de andlise ndo € apenas reproduzir a “narrativa de
na¢ao” e 0 “discurso de marca” presentes nas telenovelas de Gilberto Braga produzidas
pela Rede Globo de Televisao, sendo que tais monumentos devem ser desconstruidos
pelos historiadores, dentro da metodologia proposta de Jacques Le Goff, sendo
necessario desconstruir tal monumento para se ter uma percepcdo das intencionalidades
e tensbes presentes na construcdo de tal imagem, presentes tanto na narrativa da

telenovela quanto no discurso da empresa (LE GOFF, 1990: 545)>.

2 Monumento no sentido dado pelo historiador francés Jacques Le Goff, que o define como um conjunto
de sentidos, preparado intencionalmente pelos detentores do poder, para fatos, personagens ou
contextos para as proximas geracoes.
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