TRAMAS DO PODER LOCAL: Uma analise sobre a longevidade e legitimidade

politica das elites tradicionais em tempos de “Modernidade Liquida™.

JOSE ADILSON FILHO!

As efemérides do Tempo Presente dissolvem as certezas, amolecem as estruturas e
provocam fissuras e fraturas em todos os campos da vida social. Como, entdo, podemos
nos manter sélidos num mundo, cuja caracteristica principal tem sido a liquidez e a
provisoriedade das ideias, sentimentos e valores? Sendo assim, vale apena indagarmos
sobre o que torna ainda legitimo a hegemonia ou a forte influéncia de personagens e
clas politicos tradicionais na trama cotidiana e institucional de diversos municipios do
Brasil? Este texto procura problematizar tais questdes, focando-se temporalmente na
perspectiva da Histéria do Tempo Presente conforme a perspectiva de J. Chaveau e
Phillipe Tétart (2000) e no enfoque da Nova Histéria Politica, a partir das contribuicdes
de René Remond (1996). Ou seja, tentando a partir de uma relacdo mais visceral com o
tema do poder local, captar suas contradicbes e ambivaléncias numa visada

interdisciplinar.

Nos ultimos anos os atores com perfis ou origens ligados a uma perspectiva
conservadora, vem mudando seus posicionamentos, suas ideias e, paradoxalmente,
apropriando-se de bandeiras de luta que historicamente pertenciam aos seus antipodas.
Forcados pela dialética do tempo e pela necessidade de sobrevivéncia, esses animals
politicus aprenderam a jogar o jogo das performances, operando as contradi¢des e as
ambivaléncias com menos remorso do que as forgas ditas progressistas. Para sobreviver
as novas linguagens e subjetividades contemporaneas, tornaram-se, portanto, mais
dramatuirgicos. A Ccombinagdo de velhos e novos dispositivos tem sido pratica comum

aos mais ousados representantes dos grupos de poder tradicionais. Para eles ndo basta
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somente usar novas mascaras ou representar novos papéis, € preciso fazer o publico-

eleitor acreditar e legitimar suas proposicoes e acoes.

Vale apena perscrutar as motivacdes que levam empresdrios, trabalhadores,
desempregados, funciondrios publicos, profissionais liberais, religiosos, estudantes,
professores e intelectuais de cidades médias, porém, j& modernas e complexas como
Campina Grande, Caruaru, Mossor6 e Petrolina, a depositarem sua confianca e
esperanga em individuos ou familias que roubam a cena publica ha vérias décadas. De
onde advém tanta seducdo e paixdo? Sdo questdes dificeis, mas que devemos ensaiar

algumas pistas.

A seguir apresento, em forma de tdpicos, algumas hipéteses para a legitimacao
politica destas elites de cunho tradicional na politica de alguns municipios de pequeno e

médio porte.

a) Corpos velhos em roupas novas.

A capacidade para se vestirem e se revestirem com alguns signos, simbolos e
dispositivos do moderno permitem as elites ditas tradicionais forjar para si um
simulacro da realidade politico-social, apresentando-se ai como sujeitos portadores de
muitas virtudes e talentos. A competéncia, por exemplo, para produzir imagens
generosas do futuro e de adequar seu discurso a nova gramética dos “tempos liquidos”,
e, claro, mesclando-a ao linguajar e representacdes das camadas populares. Tudo isso,
porém, feito mediante acOes cada vez mais teatralizadas, em que os atores politicos

representam papéis de demiurgos, figuras extraordindrias a promover a justica social.

Entretanto, as elites foram forcadas a perceber que vivendo numa sociedade do
espeticulo (DEBORD:1996) ou liquido-moderna (BAUAMN:2000) faz-se necessario
criar cendrios nos quais 0 povo sinta-se também protagonista da histéria. Os meios de
comunicacdo de massa — sobretudo o radio e a televisdo — através de programas de
baixa qualidade encenam a ideia de que as camadas populares sdo sujeitos com vez e

voz, dotadas de forca politica j& que fazem ecoar seus sentimentos de indignagdo e



revolta contra mal feitos praticados por politicos, empresarios, funciondrios publicos e
policiais®. Vale salientar que na maioria das pequenas e médias cidades brasileiras ainda
sd0 os politicos tradicionais os principais detentores dos meios de comunicagdo. Eles
promovem um tipo de programacdo didria baseada no que insinuam ser a ‘“‘cultura
popular”, isto &, a sensibilidade e a vontade do homem ordindrio. Dai a valorizacdo de
certos mitos de origem, festas religiosas, profanas, civicas e atividades artesanais como
estratégia politica para consagrar formas de percepcdo e pertencimento a uma dada
representacdo da cidade.’ A propria experiéncia dos individuos demonstra a
superficialidade destas acOes travestidas de cidadania e de valorizagdo da chamada

cultura popular. Para Néstor Canclini (2001:264,265)

Essas encenagdes do popular foi uma mescla de participacdo e simulacro.
Desde Vargas e Per6n até os populismos recentes, a efetiva revalorizagdo das
classes populares, a defesa dos direitos trabalhistas, a difusdo de sua cultura e
arte, caminham lado a lado com encenacgdes imagindrias de suas
representagdes. O populismo tornou possivel para setores populares novas
interacdes com a modernidade, tanto com o estado quanto com outros agentes
hegemonicos: que suas demandas de trabalho, moradia e saide sejam
parcialmente escutadas, que os grupos subalternos aprendam a relacionar-se
com funciondrios, fazer trAmites, falar por rddio e televisdo, fazer-se re-
conhecer. Esses novos cidaddos conseguem sé-lo dentro de relagdes
assimétricas de poder, em ritualizacdes que as vezes substituem a interagao e
a satisfacdo material das demandas. Nesse processo ¢ importante a
convergéncia do populismo politico com a industria cultural. Ao levar em
conta que nas sociedades modernas o povo existe como massa, como publico
de um sistema de producdo simbdlica que transcendeu sua etapa artesanal, os
populistas trataram de que o povo ndo permaneca como destinatdrio passivo
das acdes comunicacdes. Seu programa cultural — além de promover as
formas pré-modernas de comunicac¢do e alianga politica: relagdes pessoais,
suburbanas — constréi cendrios nos quais o povo aparece participando,
atuando (manifestacdes de protestos, desfiles, ritos multitudinarios).

Rédios e TVs de propriedade de grupos politicos simulam através de programas ditos populares, os

dramas, os sofrimentos e as criticas da populagdo. “O povo na TV”, “A Voz do Povo” “ A Voz da
Justica”, “A Tribuna do Povo” etc sdo exemplos da instrumentalizagcdo do popular pelas elites.
3 Um bom exemplo do uso e da apropriacdo midiatica da chamada cultura popular pelos grupos politicos
ocorre nas cidades de Caruaru (PE) e Campina Grande (PB). Os Cunha Lima assim como as familias
Queiréz, Lyra e Lacerda aproveitam-se das festas juninas e do folclore para inserir nos seus embates
artesdos e artistas preocupados com a defesa da “esséncia cultural” diante dos efeitos deletérios da
industria cultural. Paradoxalmente, tais reinvindica¢des acontecem numa espaco de simulag@o construido
pelas midias dos préprios atores politicos.



O simulacro ao contrdrio do que se pensa nao € uma copia perfeita de uma dada
realidade, mas a criacdo de algo completamente diferente e novo, no qual se mistura
coisas temporal e espacialmente distantes num mesmo cendrio. Assim, o que parece ser
sOlido, real, torna-se fragil, efémero e fantasmagorico. A iluisio politica desaparece
quando se percebe que o discurso da participagdo e do protagonismo popular
dificilmente se materializa em agdes concretas, como nas escolhas das liderangas, na
presenca efetiva e contundente nos debates e fiscalizacio dos mandatos. Os grupos
decidem o que é melhor para seus correligiondrios, os quais por sua vez, legitimam suas

decisdes, pois € isto que temos visto com frequéncia nestas paisagens sociais.

As dimensdes do sagrado e do profano sdo canalizadas também para reforcar ou
questionar a hegemonia deste ou daquele lider/grupo politico, mediante o uso de
arquétipos, estigmas e preconceitos presentes nas praticas e representagdes cotidianas
dos citadinos. Estigmas, marcas e cores passam a estabelecer fronteiras reais entre as
forcas que se dualizam nas municipalidades. As cores vermelha, azul, amarela ou verde
ou apelidos como “doutor”, “matuto”, “doido” e de abreviagdes dos nomes como Z¢&,
Chico, Tony e Jodo, sdo utilizados criativamente pelos politicos e seus marqueteiros
para lhes aproximar dos eleitores e distinguir do Outro, neste caso dos adversarios. No
entanto, uma olhada mais atenta aos fatos mostrard que as semelhancas entre si sdo bem
maiores e expressivas do que as diferengas. Aqui o Outro e 0 Mesmo nada mais sdo que

dois espelhos que se refletem mutuamente.
b) Novos segmentos, novas demandas discursivas.

Nos tltimos tempos, as temdticas da diferenca, da identidade e da inclusido/exclusdo
vém dominando os debates politicos e académicos e servindo de inspiragdo para a
agenda de lutas de diversos segmentos sociais no pais. O viés ideoldgico e classista que
mobilizou a luta contra a dominacéo e a alienac@o orquestrada pelo capitalismo tem sido
paulatinamente substituido pelas bandeiras da diferenca e do multiculturalismo.
Questdes como género, etnia, geracdo, sexualidade e religiosidade associam-se as
temdticas ambientais, econdmicas e tecnoldgicas, levando governos de diversos matizes

a uma diversificacdo dos programas e das politicas publicas.



As elites das pequenas e médias cidades de acordo com a sua vontade ou ndo,
incorporam, pragmaticamente, algumas bandeiras e segmentos considerados
profundamente estranhos a sua tradicional “cultura politica’. Passamos a observar nas
campanhas eleitorais destes municipios toda uma estratégia de segmentacdo do
eleitorado em camadas discursivas, sejam jovens, negros, sem-terra, religiosos,
camponeses, indigenas, portadores de deficiéncia fisica, visual e mental, idosos, gays ou
mulheres. Para eles ha sempre algum tipo de enunciado, uns mais explicitos e enfaticos,
outros menos visiveis e audiveis. As vezes certos temas ganham materialidade na forma
de candidaturas identificadas com as referidas causas’ e de acdes governamentais como
a criacdo de secretarias da mulher e da juventude, polos culturais, creches, escolas
técnicas, escolas especiais, além do incentivo a criagdo e a instalagdo de faculdades,
universidades, hospitais, lojas, shoppings e fébricas, em parcerias com a iniciativa
privada e os governos estadual e federal. Nao basta apenas o discurso, € preciso ir além
dele, tornd-lo concreto. Suas artimanhas ndo encontram limites, para atingir seus fins
apropriam-se das obras, programas e imagens dos adversarios. Um bom exemplo disso
ocorreu durante as eleicoes municipais de 2008, quando a maioria dos candidatos a
prefeito, contrdrios ao petismo, buscou colar sua imagem a do presidente Lula, cuja

aprovagao popular atingia os picos mais altos.

No que diz respeito especificamente as questdes de género, durante o periodo
eleitoral simulam-se grandes eventos como as passeatas € os comicios direcionado as
mulheres. Nestes eventos, mulheres advindas de etnias e condi¢des sociais e espaciais
distintas expressam em sons € tons femininos sua defesa e compromisso com a
candidatura, geralmente de um dos prdceres masculino dos clas. Mas o machismo

destes clas tem sofrido pequenas e sutis variagdes em fungdo da flexibilizacdo imposta

* Sobre cultura politica, vide a importante obra coletiva organizada por Marta Abreu e vérios outros
historiadores brasileiros. Entendemos o termo cultura politica como as representacdes e praticas que se
materializam nas formas de sentir, pensar e agir politicamente dos atores politicos em relagdo as camadas
médias e populares e destas em relag@o a aqueles.

> Nas eleicoes de muitas cidades do agreste pernambucano, a exemplo das cidades de Caruaru e de Belo
Jardim, observamos que diversos candidatos ligados a comunidades carentes e grupos sociais
identificados como gays, hoppers, idosos, camponeses, funciondrios publicos, operdrios, mulheres,
negros, religiosos aliados aos projetos de grupos politicos conservadores. Para a cAmara de vereadores de
Caruaru, o DEM elegeu uma mulher e um candidato, cuja campanha defendia ironicamente a bandeira
gay, sob o lema: “J4 J4 ndo promete, ele d4”.



pela modernidade liquida.’ Os chefes politicos cada vez mais apostam suas fichas em
candidaturas femininas, sejam essas suas esposas, filhas ou correligiondrias. Nao cabe
aqui discutirmos os avangos ou retrocessos destas mulheres no poder local, cabe-nos
apenas assinalar as estratégias de atualizacdo das elites tradicionais em meio a novos
cendrios e enredos, a despeito de todo substrato patriarcal, racista e moralista que ainda

coexistem neles.

¢) O clientelismo como dadiva

O uso sistemdtico do clientelismo e do filhotismo como moeda de troca entre
politicos e eleitores, continua sendo prética determinante na continuidade de certos
grupos de elite.. Embora comumente atribua-se as forcas conservadoras o uso de tais
dispositivos, vale frisar que alguns segmentos de esquerda também o fazem,

malgrado possiveis mal-estares de natureza ideoldgica.

A lbgica da dadiva, que consiste em dar, receber e retribuir gera favores e
dependéncias, construindo relagdes viscerais nas quais as palavras, as imagens, 0s
esteredtipos, adquirem corporeidade, vibracdo, emocdo e compromisso. De acordo

com Adilson Filho (2009:207):

(...) Por alguns momentos a prética clientelista é representada
no imagindrio das camadas populares como um ato
desinteressado, um gesto de fé e de humanismo que transcende
o objetivo imediato da politica. As elites locais legitimam-se no
poder, entre outras coisas, por usarem estratégias mais sutis,
como as que dissimulam a violéncia simbdlica gerada pelo
clientelismo numa relagdo afetiva.

Trata-se de uma forma especifica de violéncia, mas que se legitima com a rubrica

do proprio povo, o que pressupde mais cumplicidade do que sentimentos

® O conceito de modernidade liquida é pensado nos termos de Zygmunt Bauman, como uma nova
condicdo histérico-sociolégica na qual os sélidos, isto é, ideias, conceitos, utopias, praticas se liquefazem
num processos muito mais rdpido e destruidor do que aquele que caracterizou a vida moderna do século
XIX até a década de 1980.



antagdnicos como dominag¢do ou exploragdo. Para muitos individuos o clientelismo
constitui-se na prépria 16gica natural da politica, ja para outros assinala algo maior e
mais profundo, pois se reveste de humanismo, como pode ser visto no depoimento a
seguir, extraido por Adilson Filho (2009:208) de um correligiondrio ligado a um

velho ator politico da cidade de Belo Jardim, localizada no agreste pernambucano.

A minha relacdo com Cintra Galvao é de pai para filho, porque
realmente todas as reivindicagdes, todas as coisas que eu pedi
ele atendeu. Ele tem seus lados falhos, como qualquer ser
humano. Mas € assim uma pessoa muito humana quando se
trata de uma pessoa que estd passando uma dificuldade. Assim,
podemos dizer que contamos com a sua mao direita para nos
dar apoio e contamos com ele independente de politica, até se
ele ficar sem mandato (...) Eu estava com a familia em situacdo
dificil, por meio de doenca grave, de gente que ndo morava em
Belo Jardim, pois era de Vitéria de Santo Antdo. Ele deu todo
apoio a um paralitico e a uma mulher com cincer. Nem eles e
nem eu tinhamos dinheiro. Por isso eu sou grato a esse lado
humano e nao politico de Cintra Galvao.

O entrevistado divide a atuacdo do seu lider em duas dimensdes que se
complementam: O lado politico, que seria mais estrategista e ardiloso e o lado
humano, paternal, desprendido, desligado da voluptuosidade do poder. Os
dois lados, porém, sdo estrategicamente usados pelos politicos no intuito de
consagra-los como os Unicos personagens portadores da nobre missao de
solucionar os problemas dos seus aliados e eleitores. Na fala do entrevistado,
vislumbra-se um sentimento de gratidao, ou melhor, uma divida impagével
para com aquele que lhe ajudou no tratamento de duas pessoas gravemente
enfermas. O gesto do lider e a gratiddo do beneficiado transformam-se num
contrato duradouro, traduzida para o ultimo em compromisso, fidelidade,

paixdo, amizade, cumplicidade e subserviéncia.

d) Imanéncia e Transcendéncia na trama das relacoes politicas



As relagdes politicas plasmadas entre os lideres e as camadas populares sdo
definidas pela assimetria, isto é, pela desigualdade das posicoes e status. O lider
politico € aquele que detém ao mesmo tempo vérios tipos de capital ao passo
que os segmentos mais pobres e excluidos da populacdo sdo destituidos de quase
todos eles, conforme Bourdieu (2001). A posse de varios tipos de capital amplia
o poder das elites distanciando-a enormemente das condi¢cdes de possibilidade
das camadas populares.

Sendo assim, elas se apresentam e também passam a ser vistas por diversos
segmentos sociais como aqueles atores que garantem 0S acessos as instancias
burocrdticas, juridicas e econdmicas’, assumindo duplamente a condicdo de
mediadores e de solucionadores de problemas, sonhos e esperancas, como bem
observou Karina Kuschnir (2000), num estudo antropoldgico realizado num
bairro popular da cidade do Rio de Janeiro, nos anos 1990.

Nas pequenas e médias cidades, mas, também nos bairros populares das
metropoles, o espaco da politica desloca-se de fora, das ruas, comités, pracas,
paldcios para atingir o nivel molecular dos corpos dos atores. O poder do lider
local permite-o operar simultaneamente com a imanéncia e a transcendéncia, ou
seja, ele é colocado na trama como um sujeito proximo ao povo, porque melhor
do ninguém conhece e participa das sua dores e esperangas ou porque, também,
advém de um passado de “vidas secas.”

Entretanto, a proximidade e a intimidade dos contatos ndo devem transforma-
lo numa figura semelhante a maioria do povo, uma que a diferenca e a assimetria
sdo imprescindiveis nas relagdes de poder, em formacdes sociais verticalizadas
como na sociedade capitalista. Por esta razdo, a experi€éncia histérica das
elei¢des brasileiras vem mostrando o quanto € dificil aos sujeitos advindos das
camadas populares escolherem pessoas com semelhantes condi¢des sociais e
culturais para lhes representar politicamente. Suas preferéncias politicas, mas

também juridicas, estéticas e culturais tem se pautado, predominantemente,

7 A garantia dos acessos das camadas populares a determinados bens materiais e simbdlicos é
fundamental para a legitimidade do lider politico na trama do local.



pelos atores pertencentes as classes sociais mais ricas da sociedade, ou por
aqueles que, apesar da origem humilde, conseguiram superar os limites de
classe, etnia, género ou de lugar, a exemplo de Lula, Marina Silva, Joaquim
Barbosa e tantos outros.

Mais do que qualquer pretensa semelhanga ou igualdade com sua histéria e
condicdes de vida, os segmentos mais pobres do Brasil tem demonstrado grande
apreco pela verticalidade e desigualdade do poder das elites. As pessoas que
idolatram Lula o fazem, antes de tudo, pela sua histéria como lider sindical e
presidente da republica, pelo seu sucesso, pelo seu novo formato cada vez mais
proximo de uma estética burguesa. Como o préprio Lula aprendeu com o
marqueteiro Duda Mendonga, o povo nao queria votar na figura do operario com
seu macacdo tipico, sua camisa vermelha surrada e de barbas longas e mal
cuidadas, cara emburrada, ndo queria o igual e, sim o diferente, alguém
sorridente, vestido com roupas caras, barbas e cabelos bem tratados, que se
assemelhasse ao “principe” e ndo ao “sapo barbudo”. Nao lhe interessa o Lula
miserdvel, retirante ou simplesmente o operario batalhador, sonhador e digno. O
sujeito politico que lhe interessou fora a juncdo de todos eles acoplados a outro,
cuja imagem traduzisse superacdo, distincdo, poder e sucesso. E este tipo de
espelho que o “povo” mais sofrido e as vdrias classes médias, desejam ver sua
imagem refletida.

Esta capacidade das elites para se projetar como seres imanentes e
transcendentes contribui tanto para fortalecer o personalismo e o messianismo
quanto para enfraquecer o papel representativo das instancias politico-partidarias
e dos movimentos sociais na construc¢do da cidadania e da democracia.

A apropriacdo e ressignificagdo das midias (radios, TV, internet, redes sociais)
com objetivos de manterem-se ndo apenas mais atualizados com os sinais e
sensibilidades do tempo presente, mas também de inserir-se na cultura da
sociedade do espetdculo, amplia extraordinariamente esse poder da imanéncia e
da transcendéncia através dos sons, imagens e textos que circulam na rede e
chegam aos lares para depois se fixar no interior dos corpos dos cidaddos e

correligiondrios, produzindo-lhes as mais variadas formas de sensacao.



Consideracoes finais

Como tentamos salientar ao longo deste texto, o poder local no Tempo Presente
assume dimensOes mais complexas, porque mais contraditorias e ambivalentes que
aquele vivido na longa e média duragdo. A liquefacdo dos valores, ideologias, préticas
imposta pela nova dinamica do capitalismo levou a mudancgas nas estratégias dos atores
politicos, produzindo comportamentos e pensamentos mais flexiveis, sem ter que
abdicar completamente das velhas méscaras do passado, a exemplo do clientelismo, do
mandonismo ou de um moralismo reaciondrio que vez por outra nos surpreende nos

momentos mais criticos das disputas eleitorais®.

A incorporacdo e a apropriagdo simultanea de ignos do moderno e do tradicional
pelas elites lhes dotam de uma enorme capacidade para de algum modo suportar os
abalos sismicos e as erup¢des vulcanicas provocadas pela histéria. E essa tentativa de
justapor e misturar elementos diferentes e contrdrios que as torna, realmente, mais
eficientes para conquistar a legitimidade popular. Sem este espirito camalednico, os
atores politicos e neste caso, as elites mais tradicionais, seriam simplesmente incapazes
de produzir algum sentido para os diversos setores da sociedade, alguns dos quais

enlacados em novas subjetividades e desejos de consumo.

Apoiados cada vez mais nos meios de comunicacdo € em volumosos recursos
econOmicos, tais elites adquirem o poder da quase ubiquidade, na medida em que se
fazem simbdlica e materialmente presente nas experiéncias e nos imagindrios das
populacdes. Pois através de uma estacdo de rddio ou de um jornal impresso ou online,
assim como de uma extensa rede de correligiondrios — aquele lider que estd em Brasilia,

no Recife ou mesmo na prefeitura de um pequeno municipio interiorano, de algum

¥ Nas duas iltimas eleicdes presidenciais, o presidencidvel José Serra se utilizou de temdticas como o
aborto, a fé, a educagdo sexual na escola, entre outros temas-tabus, para conquistar votos dos segmentos
mais conservadores do eleitorado brasileiro, e com isso, vencer as elei¢cdes contra Lula e Dilma, Na esfera
local ndo é diferente, preconceitos, medos, temas-tabus sdo sistematicamente usados pelas forgas
tradicionais que disputam a hegemonia sobre o jogo politico.



modo torna-se visivel e sensivel as pessoas. J4 os mais pobres, infelizmente, estdo

presos a finitude espacial, a limites e experiéncias geograficas bem demarcadas.

Tal pobreza material também se traduz numa pobreza politica, pois, raramente
veem a si mesmos como protagonistas da sua propria histéria e, dificilmente, votam
naqueles que procuram romper com as forcas que geralmente hegemonizam o poder
local. Enfraquecidos pelas enormes dificuldades impostas pelas barreiras da politica
institucional como também por fraca organizacio e baixa autoestima pessoal e coletiva
— os mais pobres cedem as elites o direito e a legitimidade para representa-los
politicamente, para mediar os seus acessos as instituicdes e resolver seus problemas’.
Como dissemos antes, a parte mais radical e democrética da modernidade nio chegou as
terras brasileiras, pois se perdera na travessia do Oceano Atlantico. Vencera a outra
parte: a mais elitista, oligdrquica e conservadora. Por esta razdo, continua a persistir no
imagindrio do povo, particularmente, residente nas paisagens das pequenas e médias

cidades brasileiras um gosto exagerado pelos homens que jd nascem grandes, mas,

raramente, por aqueles que trazem a grandeza ética e politica dentro de si.
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