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Os portugueses e o comércio de moda no Rio de Janeiro nos anos 1950: imigracao,
pertencimento e identidade .
Ana Claudia Lourenco Ferreira Lopes

Esse artigo parte da constatacdo de que, ao pesquisar sobre as butiques de Copacabana
nos anos 1950 passa-se, invariavelmente, pela questdo da imigrag@o no Brasil, principalmente
a Portuguesa. Isso porque diversas casas de moda nesse periodo, tanto do Centro da cidade
como de Copacabana, tinham portugueses como fundadores e em cargos de geréncia. Tendo
como metodologia de pesquisa a conducdo de entrevistas para a gravacdo de depoimentos
orais, um maior contato foi feito com diversos desses portugueses, hoje com idade avancada,
0 que permitiu tracar uma rede de sociabilidade entre os que trabalhavam com o comércio de
moda na época, além de fornecer uma melhor compreensdo sobre a insercdo social e
profissional desses portugueses logo ap6s a chegada ao Rio de Janeiro.

Esse trabalho tem como objetivo discutir como as fontes orais pode jogar luz sobre a
prépria constituicio do comércio de moda ‘“brasileiro”, feito por imigrantes, abordando
questdes como a busca por pertencimento e identidade. Primeiramente, faz-se necessario
olhar a prépria imigracdo portuguesa no Brasil na primeira metade do século XX. Exporei
brevemente dados relevantes sobre o deslocamento de portugueses e as politicas de imigracao
brasileira, a partir das quais discutirei a posicdo privilegiada do imigrante portugués. Em
seguida, veremos o seu papel no comércio de moda carioca, usando exemplos decorrentes das
entrevistas, mostrando como a Histdria Cultural proporciona o estudo de assuntos correlatos a
partir do cruzamento de disciplinas.

Entre 1822 e 1950, estima-se que mais de um milhdo de portugueses aportaram no
Brasil, a maioria se fixando no Rio de Janeiro e Sdo Paulo (SOUSA, 2008:30). O grande
periodo da imigracdo portuguesa no século XX foi entre 1926 e 1930 quando entraram no
pais, em média, 33.519 portugueses por ano. Na década seguinte, a média diminuiu para cerca
de 8.000 / ano, devido a depressao econdomica mundial e a politica anti-imigragao do governo
Vargas, caindo ainda mais durante a Segunda Guerra Mundial (3.840 / ano), pois era perigosa

a travessia pelo mar, sob o risco de bombardeio. Entre 1946 e 1950, a imigracdo subiu
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novamente para 12.214 / ano (LOBO, 2001:180). O destino eram as cidades litoraneas,

principalmente o Rio de Janeiro, Capital Federal do Brasil.

Apesar da politica anti-imigratéria do governo de Getilio Vargas ter diminuido a
entrada de estrangeiros, € justamente nesse periodo, e em decorréncia dessa politica, que fica
evidente a situacdo privilegiada do imigrante portugués. Em 12 de dezembro de 1930, sob o
decreto 19.482, foi limitada a entrada de estrangeiros no pais, que teriam que se submeter,
entre outras restricdes, ao sistema de “cartas de chamada”, no qual um dos documentos
necessarios para a entrada no Brasil era uma “carta-convite” de um parente ja residente no
pais, que ficava responsdvel pela vinda do futuro expatriado, suporte financeiro, e por lhe
arranjar emprego (KUSHNIR, 2001:71). Nesse caso, o préprio histérico da imigracao lusa
garante o privilégio. Como o grande fluxo de imigragcao portuguesa foi nos anos 20, ja havia,
entdo, muitos lusos estabelecidos no Brasil, o que facilitava para os futuros imigrantes o
ingresso no pais. O sistema de “cartas de chamada” também ‘“‘abrandava” o estranhamento
comum em situacoes de deslocamento (que ocorre devido a posicdo do individuo em uma
terra estrangeira, dentro de uma cultura diferente), pois garantia ao expatriado lacos de

parentesco no pais estrangeiro:

foram decisivas as redes de informagdo e de solidariedade que serviram de suporte
aos processos migratorios, tornando os espagos de chegada lugares jda conhecidos
pelas muitas histérias que sobre ele circulavam. Em iiltima instdncia, espagos
menos amedrontadores devido as redes jd tecidas (MENEZES, 2000:166)

No caso portugués, junta-se o fato da familiaridade com a lingua, e outras
semelhangas decorrentes da integracdo cultural entre Portugal e Brasil durante os séculos
anteriores. Antonio Candido, critico literdrio brasileiro, comenta essa situacdo privilegiada no

prefacio do livro A Missdo Portuguesa: rotas entrecruzadas (LEMOS; LEITE, 2003:15):

Mas hd aqui um substrato unificador poderoso, formado pela lingua e por
influéncias origindrias de todo tipo (literdrias, folcloricas, arquitetonicas,
urbanisticas, familiares), geradoras de uma forma na qual se acomodam os
neobrasileiros de vdria origem. Portanto, no Brasil, os portugueses sdo
estrangeiros de tipo especial, que se ajustam de maneira também especial.

Em relacdo a imigragcdo, o primeiro aspecto que iremos abordar é em relagdo ao
pertencimento que decorre do deslocamento: a organizacdo das comunidades estrangeiras em
grémios, associagdes, clubes e jornais especiais. O contato com o “outro” faz com que os
estrangeiros procurem seus ‘“iguais”’. Nesses espacos de “iguais”, todos celebram as mesmas

datas comemorativas, compartilham os mesmos valores, receitas e referéncias nacionais.
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Reinventa-se o espaco social perdido no deslocamento e o sujeito ndo precisa se autodefinir

justamente porque sao todos iguais — ele ndo € um estranho ali. Os portugueses formaram e se
reuniram em indmeros agrupamentos lusos. A Instituicdo Lusa da Alta Cultura, o clube
Ginastico Portugués, o Centro Portugués da Guanabara, o Real Gabinete Portugués de
Leitura, servem como exemplos. Nesses espagos, a cultura lusa era mantida viva.

Ao estudar as butiques de moda no Rio de Janeiro nos anos 1950, essa rede de
portugueses também fica clara. Um exemplo pode ser dado a partir da loja “A Moda”,
estabelecida na Rua Gongalves Dias 18 desde os anos 1920'. Seus donos eram irmdos e
primos das familias portuguesas Ferreira Lopes e da Silva, que chegaram no Brasil
possivelmente no final da década de 1910 ou inicio dos anos 20. Trinta anos mais tarde, “A
Moda” permanecia no mesmo endereco, ja, entretanto, tendo proporcionado a entrada e
desenvolvimento de outros portugueses no comércio de moda na entdo Capital Federal. Nos
anos 1950, casa “A Imperial” era considerada uma das mais sofisticadas do Centro da Cidade
e seu dono, Eduardo Alij6, portugués, um das no comércio de moda. “A Imperial” trazia da
Europa e Estados Unidos vestidos de grandes estilistas como Dior, Balenciaga, entre outros,
atendendo com exclusividade as senhoras da sociedade que marcavam hora no saldo do
prédio que ela ocupava na Rua Gongalves Dias 56. Eduardo Alij6, entretanto, havia
trabalhado e aprendido sobre o comércio de moda na “A Moda” (POLONIA para Lopes,
2012). Celeste da Veiga Teixeira, portuguesa de Tras-os-Montes, que chegou com 23 anos ao
Rio de Janeiro, em 1941, era uma das vendedoras da “A Imperial” (esse foi seu primeiro
emprego no Brasil). Celeste ja tinha no Brasil um tio (casado, com uma filha), que lhe deu
suporte na chegada, e um irmao mais velho. Alguns anos mais tarde, chegam também ao Rio
de Janeiro sua mae e irma, para completar sua rede familiar “além-mar”. Ela viria a se casar
com José Ferreira Lopes da “A Moda” e, tendo o cunhado como sécio, abriria a “Celeste
Modas” em Copacabana. Luiz Alij6 de Lima chegou ao Rio de Janeiro com trinta anos, sob
influéncia do tio Eduardo Alij6, para trabalhar na “A Imperial”’. Em setembro de 1948, a
Etoile também abria em Copacabana, sob as maos de Luiz Silva, tendo como gerente
Francisco Azevedo, egresso ao Brasil em 1945 (AZEVEDO para Lopes, 2012), ambos

portugués e ex-funciondrios da “A Imperial”. A Etoile seria mais tarde comprada por Luiz

' Nio se sabe ao certo o ano de inauguracio da loja. Ha referéncias, entretanto, que remontam a 1924, e sabe-se
que José Ferreira Lopes, cacula de uma familia de sete irmdos, chegou ao Rio de Janeiro com 15 anos, em 1927,
para juntar-se aos irmaos mais velhos na sociedade do negécio que j4 existia.
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Alij6 de Lima. Também em Copacabana abriu a Nuance, loja de tecidos do portugués Vitor

Carrera, e a “Herminia”, de sua esposa, ambos amigos do casal José Ferreira Lopes e Celeste.
Mais tarde, Fernando Polonia, sobrinho de José, casa-se com a filha da Dona Herminia,
passando a coordenar a “Herminia Modas” (POLONIA para Lopes, 2013). Isso, entretanto,
sem mencionar outras conexdes dessa rede, composta por representantes de confeccdes e
tecidos, costureiras, alfaiates, gerentes, todos portugueses, que formavam a base do comércio
varejista e atacadista de vestudrio no Rio de Janeiro nos anos 1950.

Isso evidencia que, além de muitos terem chegado no Brasil por insisténcia de
parentes ja estabelecidos aqui, sua rede de amigos passa também a ser composta por
portugueses € muitos casam-se entre si. Nessas historias fica evidente também o quanto eles
se ajudavam, principalmente dando oportunidade aos que chegavam ao pais. Vejamos aqui
um extrato de uma entrevista feita com o Sr. Francisco Azevedo’ para a pesquisa sobre as

butiques do Rio de Janeiro nos anos 50:

Quando desembarquei tinha uma referéncia de um amigo. (...) Esse amigo
conseguiu para mim uma carta de chamada desse amigo que era dono da Casa
Moreno que era na Rua do Ouvidor, uma casa especialista em aparelhos ciriirgicos.
(...) Eu desembarquei num domingo, no dia 3 de marco de 1945. Eu ndo conhecia
ninguém. Todo mundo saiu do navio, e eu almocei a bordo e o imediato me trouxe
entdo para a alfdndega e me chamaram um chofer de tdxi, que por coincidéncia era
portugués. Ele me levou para um hotel na Praca XV. (...) Na segunda feira, a
camareira,... eu trazia 30 e tantas cartas de familiares... ndo havia correio, naquele
tempo era dificil... e pus as cartas em cima da cama, e ela: “olha, esta aqui o Sr. vai
logo”, que era a carta desse Sr. da Casa Moreira, “¢ perto”. (...) Procurei esse Sr.,
nos entendemos e foi uma festa muito grande, ele me acolheu muito bem, fomos
tomar o primeiro cafezinho que eu tomei no Rio de Janeiro de manhd no dia 4. (...)
E conversa vai, conversa vem, e ele mesmo que me arranjou meu primeiro emprego.
Entdo fui trabalhar na Casa José Silva na Rua Miguel Couto, onde eu comecei a
minha vida profissional de trabalho. Era a casa masculina. E... ndo gostei muito do
tipo... e eu tinha meu padrinho, que estava na Europa e que voltou, que era o dono
dos Bancos Irmdos Guimardes, Sr. Francisco Antunes Guimardes. E eu comentei
um dia... E ele disse “vou te arrumar um emprego melhor...”. (...) Entdo conversou
com o Sr. Alijo, Eduardo Alijé, que era o socio principal da Imperial Modas,
naquele tempo uma das grandes lojas do Rio de Janeiro. Entdo sai da José Silvia e
fui trabalhar na Imperial Modas, como subchefe de saldo. Naquele tempo ganhando
2 contos que era um bom saldrio. (...) Ai comecei na Imperial, gostei, gostei e
desenvolvi’. (AZEVEDO para Lopes, 2012)

? Francisco Azevedo chegou ao Brasil com 17 anos, fugindo da Guerra e do alistamento no servico militar
gortugués.

Na Imperial, ele se desenvolveu, como falou, passando a acumular a fun¢do de assistente de vitrinista, o que
lhe rendeu, posteriormente, o cargo de vitrinista da Casa Canad4, que exercia em paralelo as suas fungdes na
Imperial. Em 1948 o antigo gerente da Imperial abre a Etoile em Copacabana e chama Francisco para ser o
gerente da Etoile, de onde ele sai alguns anos depois para trabalhar como representante de tecido e confecgdes.
Em 1955 muda-se para Vitéria onde se casa e abre a loja Doll Sport, que funciona com muito sucesso até 1985.



A imigragdo, voluntaria, foi impulsionada pelo sonho utépico de uma vida melhor, de
“sonhos de promocgao social no além-mar” (MENEZES, 2000:164), sendo o comércio o pivd
desse mito. E preciso aqui chamar atencio ao fato de que o comércio, principalmente o de
“fazendas e roupas feitas”, era uma das atividades principais dos imigrantes portugueses no
Brasil. Segundo os registros do Tribunal do Comércio da Capital do Império entre 1851 e
1870 (MENEZES; CYPRIANO, 2008:109), esse grupo, que compreende “fazendas, roupas
feitas e o comércio sirgueiro, voltado para a produgdo de fios, seda ou 13”, era o mais
representativo entre os ramos de atividades, representando 21,2% (ou 216 registros),
destacando-se ainda, no setor de vestudrio, o grupo “Chapéus e calcados” com 2,1% (21
registros), e no comércio de objetos de armarinho e perfumaria, com 1,9% (19 registros).
Acreditava-se que a sorte chegaria a “todos aqueles que tivessem dispostos a colocar sua forgca
de trabalho a servico de seu porvir” (MENEZES, 2000:167) * ¢ sdo muitas as histérias de
profissionais que chegaram como aprendizes, ocupando cargos menores € que, no dia-a-dia,
muitas vezes somente por observacao e forca de vontade, foram aprendendo novas funcoes, o

que proporcionava aumento de saldrio e importancia social.

Eu vim por certa insisténcia do meu tio que era socio da Celeste. Ele ia muitas vezes
a Portugal... em geral eles iam para Paris para ver moda, ... ele insistiu para que eu
viesse. (...) Eu ajudava nas coisas de mercadoria, no dia-a-dia da loja. (...) A
Celeste tinha uma amiga que tinha trabalhado com ela na Imperial que era a
gerente, e tinha o Zé Luiz que fazia a vitrine. Ai quando eu vim, o Zé Luiz recebeu
um convite da Sloper. a Dona Celeste ficou muito preocupada em ndo ter quem
fizesse a vitrine... eu disse “eu vou fazer a vitrine”. E comecei a fazer a vitrine.
Geralmente fazia no sdbado a tarde. Na primeira o Tio José ficou ali do lado e ao
final, falou “esta muito boa essa vitrine”. (...) Vocé chegou a conhecer a Bonita?
Inicialmente ela abriu na esquina da Bardo de Ipanema com a N S Copacabana. E
eu fazia as vitrines da Celeste e uma das sécias um dia me disse se eu ndo faria as
vitrines dela. Eu disse, “olha, eu faco as vitrines aqui, mas eu ndo sou vitrinista.
Meus afazeres sdo mais ligados a atividade da loja, da Celeste Modas. Eu faco
vitrines so aqui.” (...) Mas ai comecei a fazer as vitrines da Bonita. (...) Bom, era
uma familia muito interessante e tinha um monte de gente. (...) Era muito agraddvel

porque eu conheci muita gente e mesmo depois que eu casei a amizade perdurou.
(POLONIA para Lopes, 2012)

* A imagem do portugués como povo trabalhador é recorrente, tratada como uma caracteristica que constitui sua
propria identidade cultural. Beatriz Tovar (1966:12) escreve que “a grande massa populacional portuguesa é
constituida por valores de trabalho, que se vem incorporando e atuando de forma coesa e preponderante, para
destacada participagc@o no desenvolvimento econdmico da Nacdo Brasileira”. A mesma caracteristica é destacada
por Ana Maria de Moura Nogueira, Doutoura em Histéria Social do PPGH da Universidade Federal Fluminense,
integrante do Laboratério de Histéria Oral e Iconografia (LABHOI), e autora do ensaio No ritmo da Banda:
Historias da comunidade lusa da Ponta d’Areia (2000:183): “o que se verificou é que o tempo das primeiras
décadas do século XX € sempre descrito como ‘a época de ouro’ da comunidade lusa, exatamente por assinalar a
vitéria dos valores identificados como portugueses: capacidade de trabalho, solidariedade, austeridade e
disciplina”.



Ao relacionar o estudo da Moda com o da imigracdo e inser¢ao dos portugueses no
comércio, € preciso também chamar atencdo que esse € um ramo muito pouco estudado em
Moda. O filsofo francés Gilles Lipovetsky escreve em seu livro “O Império do Efémero™,
no capitulo “A moda considerada como uma das belas-artes” (1989:79-91), sobre a ascensao
do “criador” de moda, epitomizado pela figura do estilista. Na literatura da moda, ainda hoje,
privilegia-se a “moda autoral”, ou seja, a “moda assinada” associada a um criador, feita pelos
costureiros e/ou sob medida, ou mesmo a histéria do “design” da roupa. Em retrospecto, os
nomes mais conhecidos da moda nos anos 1950 no Brasil sao D.Mena Fiala, da Casa Canada,
que além de diretora da casa ficou conhecida por seus belissimos bordados, e 0s costureiros
Dener e Clodovil — ou seja, pessoas que se posicionavam como criadores e se tornaram
figuras publicas. As atividades dos portugueses na moda, entretanto, estavam ligadas ao
comércio e ndo a criacdo. Um exemplo claro estd presente no livro “Mulheres Portuguesas no
Brasil” (TOVAR, 1966:105). Apesar de ser dona de uma casa de modas que leva seu nome,
Celeste ndo se define como criadora, afirmando que o sucesso do empreendimento € fruto de
seu trabalho e obstinag¢do. Dessa forma, referéncias sobre esses trabalhadores do comércio sao
geralmente renegadas a segundo plano — se € que sequer aparecem — no estudo de moda no
Brasil.

Outro ponto importante a ser destacado é a questdo da identidade, presente tanto nos
estudos sobre situacdes de deslocamento, quanto nas reflexdes sobre a moda brasileira. Em
relacdo ao primeiro, citaremos o soci6logo Zygmunt Bauman. Segundo ele (2005), a crise de
pertencimento provoca o questionamento da identidade, pois s6 quando a posi¢ao do sujeito é
abalada que se faz necessdrio repensar qual era/é o seu lugar, ou mesmo, definir quem ele
é/era para reclamar a ocupacdo de um outro lugar. Bauman também acredita que a identidade
¢ forjada, pois o natural é simplesmente ‘ser’, sem a preocupacdo de uma autodefinicao.
Dessa forma, a identidade nacional teria sido forjada pelo Estado, decorrente da formacao
arbitrdria do Estado-nacdo, com o intuito de estabelecer uma unidade que lhe permitisse
existir como soberano. O Estado-nacdo existe dentro de uma delimitacdo territorial, a partir da
qual separa-se o “nds” dos “outros” — nesse caso, os “brasileiros” e os “portugueses”. Todos

que nascem dentro de um mesmo espago “pertencem’” a ele e sdo “unificados” pela mesma

5 ‘o . 4 . co A
“O Império do Efémero” € uma das leituras bésicas e referéncia dos cursos de moda em todo o mundo.
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uma lingua, cultura e costumes. Apesar de arbitrdria, essa identidade nacional e cultural

constitui o individuo e é aflorada quando o mesmo se encontra em um lugar “estrangeiro”. E
interessante notar essa separacdo na citacao de Celeste, que nunca se naturalizou, quando se
refere a “senhora brasileira” como a “outra”, mesmo depois de mais de vinte anos no pais:
“As senhoras brasileiras sdo fantdsticas; criam ambiente estimulante, participam de nossos
problemas e, em benfazeja reciprocidade, nds nos integramos em seus gostos numa inter-
relacdo de amizade”®. (TOVAR, 1966:105).

A identidade é uma questdo recorrente na reflexdo sobre o design de moda brasileiro’.
Esse questionamento tem como ponto central a dicotomia entre a influéncia estrangeira versus
o espaco geografico onde essa moda € produzida, j& que a nossa moda foi influenciada
primeiramente pela Corte Portuguesa, e depois, pelo menos fortemente até os anos 1950,
pelas criacdes das maisons francesas, quando literalmente copiava-se os modelos franceses.
No amago desse questionamento estd a delimitacao do territério que, conforme mencionado,
Bauman (2005) expressa fornecer a delimitacdo da identidade nacional forjada pelo Estado-
nacdo. Ou seja, por ter sido criada dentro desse espaco geografico conhecido como Brasil,
essa moda poderia ser considerada brasileira, mesmo que seja, prioritariamente, uma copia do
vestudrio produzido na Franca? Essa € a questdo de identidade que permeia o estudo da moda
no Brasil.

Faz-se necessdrio notar aqui que geralmente ndo entra na equacdo a questdo da
identidade de quem estd efetivamente produzindo o vestuario. Ao constatar, entretanto, que 0s
donos dos estabelecimentos de moda no Rio de Janeiro nos anos 1950 eram estrangeiros, essa
discussao fica ainda mais interessante, pois além da questdo territorial e da influéncia no
modelo e cor da roupa, hd também a questdo de quem tem poder de decisdo sobre o que serda
produzido e vendido. Essa moda, comercializada por portugueses no Rio de Janeiro e
influenciada pelas maisons parisienses, poderia ser considerada uma “moda brasileira”? Ou

seria francesa? Ou seria portuguesa? Que “moda brasileira” é essa?

® Preservamos a ortografia da época.

" Ver Histéria da Moda no Brasil — Das influéncias as autorreferéncias, de Jodo Braga e Luis André do Prado
(2011); A Questdao da Copia e da Interpretagdo no Contexto da Produgdo de Moda da Casa Canadd, no Rio de
Janeiro da Década de ’50, dissertagdo de Mestrado em Arte & Design, apresentada na PUC-Rio em 2002, por
Cristina Aradjo de Seixas; e O Cendrio da Moda do Prét-a-porter no Brasil, do Pés-guerra aos Anos 50,
dissertacdo de Mestrado em Arte & Design, apresentada na PUC-Rio em 2011 por Ana Paula Lima Carvalho.



O desenvolvimento dessa questdo ndo cabe a proposta desse artigo. O interesse aqui
era chamar atencdo para o aspecto da identidade, questdao comum entre os discursos sobre
e/imigracao e sobre a moda, e como essa questao pode ser ainda mais complexa. Em segundo
lugar, o intuito era chamar atencdo para a falta de espaco do estudo da imigracdo dentro do
estudo da moda, além de mostrar como as fontes orais poderiam jogar nova luz sobre o

assunto.

Consideracoes finais

A dicotomia entre o pertencer e nao-pertencer, recorrente no deslocamento, tem um
carater diferente no caso dos portugueses no Brasil. A integracdo do portugués no Brasil é
facilitada pela lingua e por ja encontrar aqui uma rede social, formada inclusive por parentes.
Assim como é comum em comunidades estrangeiras, em face ao confronto com os “outros”,
eles procuram seus iguais: casam entre si, mantém redes sociais de portugueses e participam
ativamente de instituicoes e associacOes lusas. Nesses espagos, além de exercitarem a
reorganizacdo da sociedade perdida no deslocamento, mantém ativa e promovem a
perpetuacdo da cultura lusa. Esse artigo procurou mostrar como o uso de fontes orais
possibilita trazer histérias de vida reais que dao cor a dados e teorias sobre a imigracdo e
exemplificam, de forma tnica, como era a insercdo social e profissional desses portugueses na
chegada ao Brasil. Outro intuito desse artigo foi chamar aten¢do para a penetracdo de
estrangeiros, nesse caso portugueses, no comércio de moda no Rio de Janeiro nos anos 1950,
fato pouco mencionado quando se estuda a histéria da moda no Brasil.

Vale ressaltar também a possibilidade que a histéria cultural oferece de
interdisciplinaridade e uso de diversos tipos de fonte, como correlacionar os estudos sobre
imigracdo (do campo da historia cultural), usando histéria oral como metodologia, com a
Moda, utilizando extratos da pesquisa em histéria para pensar e avaliar questdes relacionadas
a Moda.

Para finalizar, gostariamos de apontar que uma outra perspectiva ainda poderia ser
estudada a partir desse material. O que pode-se observar com as entrevistas para a coleta dos
depoimentos € a extrema satisfacdo que o ato de “contar a sua histéria” deu aos entrevistados.
Esse fato possibilitaria um outro estudo dentro do campo da Histéria Cultural, sobre os

registros biogréficos, j& que s@o recorrentes entre pessoas em exilio ou em deslocamento
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justamente pois, ao se sentirem num nao-lugar, sentem a necessidade de contar a sua histdria,

ou de achar o seu lugar em uma histdria, de relatar e entender suas experiéncias, sentimentos e
frustragdes, e de deixar um registro para a posteridade. Francois Dosse (2009:211), ao
comentar em O Desafio Biogrdfico o texto de Bourdieu, cita o socidlogo Olivier Schwartz,
para o qual o género biogrifico admite ainda outra ilusdo, “pela qual o sujeito se atribui no
espaco ou no tempo uma identidade unitdria que resiste as mudancas e se torna fundadora da
ilusao de um ‘alguém’ fugindo do anonimato”. Ou seja, a biografia seria a forma do sujeito se

definir no mundo, criar um sentido consciente e inteligivel para ele mesmo.

Depoimentos:

AZEVEDO, Francisco Pereira de: depoimento [nov. 2012]. Entrevistadora: Ana
Claudia Lopes. Vitoria: 2012. Gravagao de dudio digital. Acervo particular.

POLONIA, Serafim Fernando Ferreira: depoimento [dez. 2012]. Entrevistadora: Ana
Claudia Lopes. Rio de Janeiro: 2012. Gravacao de dudio digital. Acervo particular.
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