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Introducao
O projeto procedeu, sob o prisma da historia cultural, a uma andlise da dindmica que

assumiu a Revista Feminina ao longo da_publicacdo disponivel para consulta na Biblioteca

Nacional em relacdo a sua estrutura formal bem como a organizacdo dos principais temas
abordados pela publicag¢do para atrair um publico leitor feminino assegurando sua veiculacdo
nas trés primeiras décadas do século XX. O questionamento da fonte teve como ponto de
partida a percepcdo sobre as liberdades atribuidas e limites conferidos as mulheres nas
primeiras décadas do século XX. A importancia deste estudo reside na possibilidade do
estabelecimento de uma rede de conexdes sobre as referéncias socialmente condicionadas e
condicionantes da natureza dos femininos e masculinos possiveis e na rede de significados
que compdem a construgio social entre os géneros. E preciso desfazer as nocdes abstratas e
genéricas sobre “homem” e “mulher” na histéria. Neste sentido, este projeto busca
compreender as continuidades e rupturas na historicidade das relagdes sociais entre os
géneros. Pretendeu-se, portanto, compreender as construcdes de referéncias entendendo-as
como inseridas em um processo mais amplo de elaboracdes sociais ensinadas as mulheres e
aos homens. Desta maneira, o impacto no conhecimento histérico da-se de forma radical, uma
vez que coloca as relacdes sociais no centro das discussdes historiograficas, além de
modificar a maneira tradicional de escrita da histéria. Tradicionalmente, a historia nao busca
uma narrativa que inclua nem as experiéncias dos sujeitos sociais nem a inclusdo das
mulheres. Esta pesquisa estd em consonancia com os novos estudos da Histéria Cultural e da
Historia das Relagdes de Género e das Mulheres e buscou a contextualizagido do discurso da

imprensa demonstrando suas caracteristicas tnicas e peculiaridades, evidenciando o momento
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histérico de sua producdo. Além disso, buscou evidenciar o cunho pedagdgico das relagdes de
género em relacdo as suas importancias na defini¢io de papéis, identidades e comportamentos

sociais.

Este projeto buscou disponibilizar fontes de pesquisa académica, em especial os
discentes da Faculdade de Histéria da UFG, a partir da copia dos microfilmes disponiveis na
Biblioteca Nacional. A partir da experiéncia acumulada pela pesquisadora proponente, a
difusdo do material cientifico permite a acessibilidade dos alunos possibilitando o inicio de
um campo de investigacdo de andlise da imprensa aos alunos de graduagdo nas atividades de
pesquisa. Dentro do campo historiografico € de suma importancia o aprendizado da utiliza¢do
de fontes primadrias e de bibliografia especializada. Em decorréncia deste projeto os estudos
de Género e das Mulheres ganharam visibilidade na Faculdade de Histéria da UFG e neste
momento existem pelo menos dois alunos de graduagdo desenvolvendo monografias de final
de curso a partir das discussdes suscitadas pelos encontros periddicos do Grupo de Estudos e
Pesquisas em Género.

Em Janeiro de 2011 a aluna Jeanine Poock de Almeida da faculdade de Histéria da
Universidade Federal de Goids, tornou-se bolsista voluntaria deste projeto. Consideramos este
interesse um grande resultado positivo do desenvolvimento da pesquisa. Em Julho de 2011
sua contribui¢do nesta pesquisa teve como mérito a concessao da bolsa de Iniciagao Cientifica
do CNPq vinculada a UFG. Sua participacdo no presente projeto contribui para a efetivagcdo
de um dos objetivos estipulados, que seria a aprendizagem do oficio do historiador pelos

discentes da Universidade Federal de Goias.

No ano de 2012 a aluna Neide Célia de Barros tornou-se bolsista de Iniciacdo
Cientifica do CNPq vinculada a UFG, dando continuidade a pesquisa desenvolvida

anteriormente pela aluna Jeanine Poock de Almeida.

A questdo da coleta de dados tornou-se imprescindivel para a continuidade do projeto.
Através de subsidios do CNPq consegui ir até a Biblioteca Nacional na cidade do Rio de
Janeiro para retirar uma cépia do material — solicitado em Setembro de 2010 — para
possibilitar melhor acesso ao material a ser pesquisado tanto por mim, pesquisadora
proponente, quanto pela comunidade académica da UFG. Desta maneira, intencionava criar

um espaco efetivo de pesquisa e discussdes, objetivando a disponibilizagdo do material para



os alunos de graduagdo nas atividades de pesquisa, tendo em vista, tanto a elaboracdo de suas

monografias de final de curso, quanto a sua aprendizagem no oficio de historiador.

Objetivos

O presente trabalho tem por objetivo estudar as propagandas da Revista Feminina, que
serd examinada de 1914 a 1936 para a partir deste material buscar uma interpretacdo a
respeito dos diferentes discursos presentes na Revista Feminina; uma contextualizacdo do
discurso da imprensa demonstrando suas caracteristicas Unicas e peculiaridades, evidenciando
o momento histérico de sua produgdo, além de buscar evidenciar um certo cunho pedagégico
em relacdo as suas importancias na definicdo de papéis, identidades e comportamentos
sociais.

Além disso, o projeto pretende compreender os valores culturais sobre os géneros,

considerando as idealiza¢des do discurso da imprensa no periodo.

Metodologia

Pretende-se abordar o tema com a articulacdo do estudo da histéria cultural ao da
histéria de género, dentro das andlises propostas pelos estudos sobre o livro e a leitura e as
discussdes a respeito da categoria de género iniciadas por Joan Scott. Este referencial tedrico
servird de suporte para se obter novas respostas e diretrizes para a compreensao o idedrio e os
valores culturais de uma sociedade, considerar os elementos de permanéncia, as grandes
regularidades, as variagdes da conjuntura e as transformagdes de ordem qualitativa, sem
excluir o acontecimento que se entrelaga as mudancas, alterando muitas vezes o sentido que
estavam dotadas.

Entre os séculos XVI e XIX, as praticas da leitura no mundo ocidental ganharam uma
nova dimensdo. Elas passam a estarem ligadas com a cultura escrita, em escolhas religiosas,
em ritmos de industrializacio muito diferentes. A invencdo e a difusdo da imprensa ndo
provocaram por si mesmas uma revolucido fundamental da leitura por diversas razdes. Suas
estruturas essenciais ndo foram transformadas pela nova técnica. Pelo menos, até o inicio do
século XVI, o livro impresso ainda dependia do manuscrito do qual imita a paginacdo, a
escrita, as aparéncias. Igualmente ao manuscrito, ele deve ser acabado por varias maos: a mao
do iluminista, a mdo do corretor, a mao do leitor. Portanto, um dos maiores objetos da histéria
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da leitura reside em identificar os fossos que, durante sua longa duracdo, de um lado se abrem
entre os leitores, ou leitura imaginadas, designadas, visadas pelas obras e, de outro, seus
publicos plurais ou sucessivos. A imprensa feminina do inicio do século XX serd a base desta
pesquisa, que percebe a producdo jornalistica como parte fundamental da realidade histérica

de uma época.

Com relagdo ao método de trabalho a pesquisa seguird a organizagcdo proposta pela
orientadora:
1) Elaborag¢ao de um indice dos assuntos relevantes para a pesquisa bem como dos aspectos
formais das edi¢des compulsadas, dados pela investigacdo da fonte;
2) Anotacao desses indices em fichas apropriadas, conforme modelo em anexo;
3) Transcrig¢ao dos textos identificados no indice, que se consideram
fundamentais;
4) Andlise dos dados para elaboracdo de relatérios e apresentacdo em semindrios e

congressos.

Para alcancar tais objetivos, serdo utilizadas as seguintes fichas de coleta de dados:

FICHA DE COLETA DE DADOS REVISTA FEMININA

Dia/Més/Ano:

Referéncia da instituicio de pesquisa:

() Editorial | ( )Artigo | () Anmincio | () Classificados | () Imagem |
() Outros:__

Secao: Autor:

Assunto:

LUGAR QUE O ARTIGO OCUPA NA REVISTA
Pagina:

Insercao na folha:




Dimensao (tamanho) aproximado:
ANALISE INTERNA DO DOCUMENTO
Argumento central:

Comentario mais importante:

( ) Resumo () Transcrig¢ao Integral:

Observacao:

Toépicos a serem pesquisados:

1. Quais secdes eram fixas? Marcar titulo e tema de interesse, meses/anos de duracdo.

2. Quais secOes eram flutuantes? Marcar titulo, tema de interesse, meses/anos que
apareceram.

3. Qual era o espaco permitido para cada sec@o e/ou artigo. Delimitar tamanho em relagao do
espaco total da folha

Ex.: metade superior direita, % inferior esquerdo.

4. Quais eram os temas de interesse das matérias? Marcar por edi¢do (més/ano)

INDICE DE TEMAS DA REVISTA FEMININA

Tema:

Més/Ano:

Quantidade:

Discriminagdo da quantidade em:

Editorial - Artigo - Antncio - Classificados- Imagens-

5. Qual o tipo de publicidade divulgada na Revista? Quem eram os anunciantes? Qual o

produto?

Resultados
A Dbolsista cumpriu integralmente o plano de trabalho proposto e estd dando

continuidade a coleta e andlise das propagandas de beleza da Revista Feminina. A aquisi¢dao




de um scanner de mao, também com subsidios do CNPq, possibilitou a digitalizacdo deste
material com vias de disponibilizar para o maior nimero possivel de pesquisadores este
material analisado. E portanto, fundamental sua presenga com para a plena execucdo deste

projeto.

Em relacdo as propagandas e antncios existentes nas edi¢des foi necessdrio o
estabelecimento de uma coleta especifica deste material. Busca-se pesquisar tanto as imagens
publicadas quanto a freqiiéncia dos produtos e anunciantes ao longo dos exemplares
publicados. Além disso, o espaco concedido ou comprado para a veiculagdo da propaganda
auxilia na compreensao das marcas e itens considerados de grande interesse para o publico
feminino. A coleta de dados individuais visa formar, ao final, uma tabela demonstrativa dos
principais produtos e marcas veiculados pela Revista Feminina. Ao mesmo tempo, a
individualizacdo desta coleta permite um acompanhamento qualitativo das expressoes
publicitarias utilizadas para a seducdo da leitora e subseqiiente venda do produto ao seu
publico-alvo.

Ambas as alunas apresentaram artigos cientificos escritos conjuntamente com a
orientadora, durante 0 X ENCONTRO ESTADUAL DE HISTORIA - ANPUH-GO "Didética
da histéria: pesquisar, explicar, ensinar" realizado na Universidade Federal de Goids entre os
dias 18 e 21 de junho de 2012, demonstrando o interesse, 0 comprometimento e crescimento
dos estudos de Género possibilitados a partir da implementagdo deste projeto. O trabalho da
aluna Neide Célia Ferreira Barros/Ana Carolina Eiras Coelho Soares intitula-se “As Mulheres
Mundanas e os Milagrosos Remédios de Beleza nas Paginas da Revista Feminina” e o
trabalho de Jeanine Poock de Almeida/Ana Carolina Eiras Coelho Soares intitula-se “Um
estudo sobre a Revista Feminina: o mundo feminino através da propaganda no inicio da
Primeira Republica” e estdo publicados tanto os resumos quanto o artigo completo nos Anais
do evento. Além disso, a bolsista PIBIC Neide Célia de Barros apresentou e publicou o artigo
intitulado: “A publicidade da Revista Feminina: Relatérios de uma pesquisa de Género” no I
Congresso Nacional de Histéria da PUC Goids que acontecerd entre os dias 03 e 04 de
Setembro de 2012.

A bolsista Neide Célia Ferreira Barros relatou o desenvolvimento das seguintes

atividades: O nosso trabalho foi desenvolvido pelo periodo de seis meses, e dividido em
etapas distintas. De duas a trés vezes por semana se dava a coleta das publicidades trazidas
pela Revista Feminina, disponiveis em microfilme, cedidas pela Biblioteca Nacional. Por se
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tratar de uma documentacdo em uma midia pouco acessivel, requeria-se o meu deslocamento
até a Faculdade de Histéria, no campus II da Universidade Federal de Goids. No periodo da
pesquisa colhi cerca de 3 (tr€s) mil propagandas registrada no periodo de 1917 a 1921, e as
cataloguei em uma ficha de coleta. Paralelamente a este trabalho de coleta era lido textos que
tratavam do periodo republicano no Brasil, especialmente as duas primeiras décadas do século
XX, conceitos de sanitarismo, género, embelezamento e pesquisas anteriores que trabalhavam
com o mesmo periddico. Em torno de duas vezes por més tinha-se encontro de orientagdo,
onde eram sugeridas bibliografias, direcionamentos e debatido as perspectivas de género e
embelezamento diante do documento. Participava também de encontros mensais de um grupo
de pesquisa em género, onde os assuntos eram discutidos com outros pesquisadores da
tematica.

Ainda havia o processo de unir a bibliografia e a interpretacdo do documento, em um
didlogo que se solidificava em produgdes. Neste processo foram lidos como diversos textos
para um aprofundamento das questdes da mulher e de género, que foram utilizados como
referencias na pesquisa.

Neste periodo foram elaborados dois artigos, o primeiro denominado “As Mulheres
Mundanas e os Milagrosos Remédios de Beleza nas Paginas da Revista Feminina” em co-
autoria com a minha orientadora Ana Carolina Eiras Soares, e foi apresentado no Simpdsio
Tematico sobre género do encontro regional da ANPUH-GO, dia 18 de Junho de 2012. E o
segundo denominado “A publicidade na Revista Feminina: Relatérios de uma pesquisa em
género” apresentado no dia 03 de Setembro de 2012, no I Encontro de Licenciatura em
Histéria da PUC-GO.

A transicao da pesquisa, passada da pesquisadora Jeanine Pook de Almeida para mim
foi um periodo de adaptacdo e aprendizado, pois tive que dar sequéncia a uma pesquisa ja
existente, e que requeria habilidade em uma midia especifica (microfilme) ao qual nao tinha
conhecimento. Por isso houve um pequeno atraso, pelo estdgio de adaptagdo rapidamente
sanado, apesar destes obstdculos, pois conseguimos concluir no prazo planejado. Uma vez
que, como no proposto no projeto, entre os meses de marco a junho, analisei o documento e o
transcrevi. Também criei dois artigos dialogando com a bibliografia que era lida
paralelamente.

A parte proposta pela pesquisadora Jeanine Poock de Almeida também foi

rigorosamente cumprida, pois este se propunha a elaboracdo de um indice de assuntos,
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anotacdes dos indices em fichas e transcricdes do texto. Todos estes processos foram
realizados, apesar de uma série de problemas com a maquina microfilme. Contudo, apesar dos

percalgos foi colhido e catalogado os anos de 1914 a metade de 1917.

Consideracoes finais

O presente projeto contribuiu para a difusdo da necessidade de uma investigacio
cientifica mais aprofundada sobre o papel e o espaco dado as mulheres na narrativa histérica.
Os estudos de género ligados a producdo historiografica buscam visibilizar a histéria do
feminino que ao longo do tempo tradicionalmente foi relegada ao esquecimento ou no
maximo a generaliza¢des imprecisas, tais como “as mulheres em determinado tempo eram
assim”. Esta exclusdo da narrativa histérica traz conseqiiéncias diretas ao tipo de memdria e
histéria que construimos influenciando na construcdo de nossas identidades, imaginério e
concepgdes socio-politicas e econdmicas. A constru¢do de uma histéria que incorpore a
temética do feminino vai ao encontro das politicas publicas voltadas para a protecdo e defesa
dos direitos das mulheres, uma vez que o resgate de seus papeis, formas de pensar, agir e
viver através da histéria permite o entendimento a respeito das peculiaridades e necessidades
das mulheres. A historiografia tradicional trata a mulher de forma andnima e genérica,
enfatizando uma histéria masculinizada e heteronormativa. A contribuicdo para a formacgao e
enriquecimento de pesquisadores na area de Histdria Cultural e Hist6ria do Livro e da Leitura,
a partir de produtos como artigos e palestras provenientes da pesquisa efetuada efetivou-se
através de uma grande producao realizada pela coordenadora do projeto e pelas bolsistas. Isto
demonstra o interesse dos Estudos de Género e a necessidade do fomento de tais projetos de

pesquisa para a difusdo do conhecimento cientifico e o aprofundamento do debate académico.

A pesquisa mostrou-se bastante interessante para a compreensdo das estruturas
relacionais de género, através das maneiras como as mulheres entendiam seus espagos de
consumo e temas de interesse. Pensar a publicagdo como um didlogo entre os interesses
editoriais de comercializagdo — presentes nas inovacdes tecnoldgicas do ‘“‘cinematdgrafo de
letras” do inicio da republica — e a recep¢do voraz das leitoras (pois trata-se de uma
publicacdo que alcangou 25.000 exemplares) é ampliar a discussdo dos modelos idealizados
sobre o feminino. Estes espacos antes vistos pelo discurso historiografico como lugares de

submissdo podem ser, a partir de entdo, reivindicados como lugares de poder do feminino que
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os controla e consome. Ao mesmo tempo, tais discursos surgem como interditores de outros
lugares sociais, ocupados prioritariamente pelo masculino. Esta discussdo proporcionou a
producdo de alguns trabalhos apresentados em congressos ao longo do ano de 2011 e 2012

pelas bolsistas, cuamprindo um dos centrais objetivos da bolsa que é a formacgao em pesquisa.

H4 disponivel para consulta e pesquisa, fruto de nossa coleta inicial de dados, uma
média de 1.200 fichas de material compulsado dentre artigos, editoriais, anuincios e
propagandas publicadas. Caso seja necessdrio, este material encontra-se pronto para envio

imediato para andlise e comprovacgdo do trabalho realizado.

Concluida esta primeira etapa, que catalogou de 1914 a 1920, foi possivel perceber a
beleza, um elemento visto por nossa cultura como parte essencial da feminilidade, como um
processo historico. E assim repensar as construcdes de gé€nero, revendo a formacgdo e a

influéncia da cultura nas defini¢des de feminilidade e masculinidade.
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