Tipografia de cordel na Paraiba: entre o comércio e a poesia
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Nas ultimas décadas, a Literatura de cordel, seus poetas e a xilogravura t€ém
interessado nao somente aos folcloristas, mas a pesquisadores das Ciéncias Humanas.
Tal incursdo também abriu um foco de pesquisa que se volta para a produgdo dessa
literatura e de sua rede comercial; atenta para seus mecanismos de intervencdo numa
cultura que, ainda na primeira metade do século passado, era marcada pela oralidade.
Este artigo pretende, pois, refletir acerca da atuacdo tipografica de cordéis na Paraiba,
entre 1953 a 1965, especialmente A Estrella da Poesia, problematizando as relacdes

socioculturais estabelecidas entre poetas, editores e leitores.

Em que pese a polémica sobre sua origem no Brasil, Marcia Abreu (2006)
questiona uma relacdo direta entre os cordéis produzidos em Portugal e no Nordeste
brasileiro, sublinhando caracteristicas peculiares para este ultimo. Apesar das
aproximacodes, as diferencas que caracterizam essa literatura podem ser observadas a
partir dos temas ressignificados e sensiveis a nova configuracdo cultural; também sdo
reveladoras da interagdo dos préprios poetas com o seu lugar e o seu presente
(GRILLO, 2008).

Segundo Candace Slater (1984), a Paraiba foi um lugar privilegiado para a
emergéncia do folheto de cordel — literatura editada em forma de folheto que trata de
maneira simples a vida cotidiana de diversos grupos sociais. Antes das publicagdes,
existia uma escola especifica para a formagdo dos cantadores, conhecida como a Escola
de Teixeira, que atuou no século XVIII. Sem que houvesse uma interrup¢do dessa
pratica das cantorias e de suas poesias, a impressdo da poesia popular teria iniciado no

final do século XIX.
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O contexto que compreende a emergéncia dessas producdes editoriais e da
tradicdo da poesia popular escrita estd bastante ligado ao poeta Leandro Gomes de
Barros, que mantinha estreita relacdo com os cantadores, vindo a publicar seus poemas
em torno de 1893, estabelecendo-se definitivamente na cidade de Recife. Em seu esteio,
outros poetas também adquiriram seus prelos e editaram folhetos, criando suas préprias
oficinas nas décadas seguintes, ao exemplo do autor do folheto Viagem ao Pais de Sdo
Sarué (1947), Manoel Camilo dos Santos que se estabeleceu na cidade de Campina
Grande, na década de 1950, constituindo-se como um dos mais promissores tipdgrafos

de cordel.

Mas, um estudo sobre o tema das tipografias e que toma por base a Literatura do
Cordel como principal esteio documental faz o historiador deparar-se com os desafios
desse exercicio investigativo. Como o cordel nem sempre apresenta data, autoria ou
referéncias sobre suas edigdes, tenta-se buscar caminhos para lidar com essa fonte
lacunar, o que dificulta uma historicidade das tipografias, bem como da prépria literaria
que compde essa trama.

Apesar das dificuldades no trato com os folhetos, estes constituem uma fonte
histérica privilegiada, pois reinem as linguagens oral, escrita e iconogrifica, cujo
tratamento nesta andlise procurou considerar os diferentes aspectos dessas
possibilidades de comunicacdo com o publico. As narrativas criam um mundo de
fantasia e a0 mesmo tempo, fazem ressoar modelos de homem, de mulher, de familia;
também expressam concepgdes de amor, de ética, de justica, contribuindo para erigir
um carater moralizante, partilhadas por véarias comunidades paraibanas. Restando-nos,
pois, ainda indagar: como essa maquinaria editorial articulava as relagdes entre os
produtores e os seus leitores/consumidores?

No artigo O mundo como representacdo, Roger Chartier ao problematizar as
mudancas pelas quais a Escola dos Annales passava em fins da década de 80 - periodo
de aparente instabilidade temadtica e tedrico-metodoldgica do territério da Historia -,
toma como campo de estudos possiveis, o universo das praticas de leitura. Para ele, o
primado social estava sendo abalado, emergia dai um “deslocamento” da histéria social
Cultural para a Histéria Cultural da Sociedade, muito embora a esfera do social nao

devesse ser abolida do territério de analise historica (CHARTIER, 1991).
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E, pois, principalmente a partir do campo de producdo cultural que torna-se
possivel o estudo das praticas de leituras. Préticas estas que tomamos aqui como
referéncia autores, principalmente como Michel de Certeau (2007), ao tornar possivel
pensar a leitura em termos de “consumo”. Esta € uma das questdes fundamentais para
esta andlise, pois ainda que tenhamos priorizado as produgdes literdrias no ambito das
relacdes comerciais, ressaltamos que de acordo com aquela concep¢do, nao lidamos
com leitores engessados pelas leituras e visdes de mundo dos escritores, mas tratamos o
leitor/consumidor hermenéutico, ou seja, aqueles capazes de fazer inferéncias, de
sobrevoar o texto, de operar saques no terreno alheio, de interpretar os textos.

Longe de reduzir hierarquicamente essa literatura e os seus produtores - por ser
considerada mera expressao de pessoas sem instrucdo e comumente analfabetas -, as
pesquisas da ultima década sdo reveladoras de uma maquinaria editorial expressiva e
que, de um modo bem particular, funcionava através de redes comerciais bastante
complexas, seja pelos seus investimentos comerciais €/ou inten¢des moralizantes.

Foi dessa complexa relagdo entre os produtores e os consumidores do cordel que
dependeu o sucesso do comércio de Manoel Camilo dos Santos. Poeta popular,
tipdgrafo, xildgrafo, cantador, editor e que certo dia pensou em ser Deputado. Em 1942,
ele instalou em Guarabira — PB, a tipografia A Folhetaria Santos e, em 1953, transferiu-
se para Campina Grande — PB, onde instalou a tipografia A Estrella da Poesia. Através
de suas estratégias de marketing pode-se ter uma dimensao mais complexa da produgao
e do comércio e da configuracdo simbdlica produzida pelos folhetos cordel na Paraiba e
nos seus arredores.

Ao anunciar seus folhetos de forma a atrair revendedores e
leitores/consumidores, alguns elementos podem ser observados: todas as capas editadas
pela tipografia A Estrella da Poesia apresentam gravuras, certamente pelo propdsito de
seduzir os consumidores através das imagens. Além dessa estratégia, a tipografia
também buscava aumentar suas vendas através do antincio de promessa de “brindes”
aos consumidores.

As capas também trazem importantes informacdes acerca dos pontos de vendas -
dos revendedores fixos e ambulantes. Essa € uma pratica recorrente pela tipografia,

como explicito na quarta capa do cordel A moga que dangou com o diabo cantando



cintura fina, Manoel Camilo dos Santos mantinha muitos pontos de vendas, tanto na
cidade de Campina Grande como em outros municipios e até em outros estados:
“Pedidos para A Folhetaria Santos, A Voz da Poesia para a Rua Prefeito Manoel
Simdes, n° 119, Guarabira-Pb, ou a Antonio Emidio da Silva (Agente)”.

Mas, para que o empreendimento fosse assegurado era necessario extrapolar as
fronteiras das cidades paraibanas. Além das cidades de Campina Grande e de Guarabira,
Manoel Camilo dos Santos estende sua rede comercial através de alguns
cordelistas/vendedores para outros Estados. Na quarta-capa do cordel Peleja de Camilo
e Correia vérios nomes de cordelistas e seus respectivos pontos de vendas sdo
indicados, onde os consumidores poderdo encontrar os cordéis editados por Camilo dos
Santos. Tais como: “Novos agentes: Em Juazeiro, Manoel Caboclo e Silva, Rua Todos
os Santos, 263; em Recife, José Soares, Mercado Sao José — Banca Tricolor”. No
cordel, As mortes de Zé Vendncio e Valdemar, em Guarabira datado de 1950, editado
pela A Voz da Poesia, na cidade de Guarabira, o tipografo ja explicitava a pretensio de
estender sua rede comercial, citando os Estados de comercializagdo: Rio Grande do
Norte, Ceard, Maranhdo, Pernambuco, Rio de Janeiro e Sdo Paulo fazendo a seguinte
observacdo: “Atende e remete qualquer pedido para quaisquer parte do Brasil, tanto
pelo reembolso como pelo valor declarado” (1950).

Sabe-se que ainda no comeco do século XX, tipégrafos como Jodo Martins de
Athayde “soube fazer marketing e vender seu cordel numa drea geografica extensa — da
Amazonia a Bahia. As mesmas histdrias, mais tarde, seriam compradas, revendidas e
reimpressas no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo” (CURRAN, 2003: p. 45). Desta forma, a
fim de viabilizar a produg¢do e aumentar a rotatividade comercial dos produtos, era
necessario o editor ou proprietario das tipografias criar espécies de entrepostos nas
localidades cujo consumo de folhetos e romances era maior, sendo sua malha comercial
divulgada justamente nas quarta-capas.

Similar estratégia pode ser exemplificada através do impresso no cordel de
autoria de Manuel Camilo dos Santos, intitulado A peste de gafanhotos no Brasil (s.d.),
também no sentido de divulgar os temas impressos e seduzir os revendedores. A

informacao se configura do seguinte modo:

Atengdo



A Folhetaria Santos

A voz da poesia

de

Manuel Camilo dos Santos

Mantem um variado sortimento de romances e folhetos, como sejam: Raquel
e Abrado, Jorge e Zumirinha [...]. Conselho aos solteiros e outros do mesmo
autor, com grande desconto para os revendedores, remete pelo correio
qualquer pedido, para qualquer parte, medeante a importancia do pedido e
reembolso da mesma [...] (SANTOS, s.d: p. 10).

Aos supostos compradores, ele expunha as informacdes necessdrias para o
contato e o envio dos folhetos por via da Empresa de Correios e Telégrafos.

As relacOes comerciais em torno dessa literatura encontraram um espago
privilegiado, as feiras. As feiras se constituem ai como espago particular para
vendedores ambulantes, configurando-se num circuito de trocas de diversas
mercadorias, entre elas, o cordel. Normalmente, os cordelistas também eram
responsaveis pela venda dos folhetos, adquirindo o montante de folhetos das tipografias,
eles viajavam por diversas cidades através de trens, cavalos ou mesmo a pé para
efetivarem as vendas. Este comercio também possibilitava a sobrevivéncia do poeta e
provia o sustento de suas familias.

Mas, é possivel que as vendas do cordel nio dependessem somente das
estratégias dos tipografos e nem da habilidade de seus vendedores, ele mantinha uma
relacdo direta com a rotatividade do dinheiro na regido em decorréncia das boas safras,
ou melhor, com dos periodos favoraveis a agricultura. Tempos em que os consumidores
menos abastados dispunham de mais recursos e se davam ao luxo de comprometer uma
pequena parte da renda familiar com a poesia. Dessa forma, compreende-se que os
periodos de secas ou de inundacdes poderiam alterar a dindmica desse comércio. Como
afirma o préprio Manoel Camilo dos Santos: “A seca nao ajuda o povo, menos ainda os
poetas. Nem a irma dela, que €é a inundacdo. Tempo bom de verdade é s6 de setembro
em diante, com a safra de algoddo...” (LESSA, 1984, p. 56).

Além das mudangas climéticas, o preco sofre variacdes de acordo com o tipo de
comercializacao, se para o varejo ou para a revenda; também depende das despesas com
o deslocamento. Tais condi¢cdes de negociagdo podem ser percebidas ainda das

declaracdes do tipégrafo em marco de 1954, ao se referir ao preco de um romance de 32



paginas: ‘“Pra revendedor, um cruzeiro. Pro povo, em Campina Grande e no Litoral, trés.
No Sertao e no Norte, quatro” (LESSA, p.52).

Muitas vezes, os valores eram impressos no proprio folheto, mas é provavel que
eles sofressem variagdes no decorrer de todo o processo. As relacdes estabelecidas entre
o editor d” A Estrella da Poesia e os cordelistas ndo se reduziam a esfera comercial, elas
eram bastante complexas e inscreviam-se em esferas de trabalho, de amizade e de
compadrio. Muitos poetas escreveram, trabalharam nas oficinas e comercializaram para
a referida tipografia. Sabe-se que Manoel Camilo dos Santos priorizava as publicacdes
dos seus proprios folhetos ou dos titulos que comprara a autoria, ao exemplo de
impressao de vérias obras dos poetas Manoel Pereira Sobrinho, Cicero Vieira da Silva e
Jodao Melquiades Ferreira da Silva. Mas percebe-se, porém, que gravitavam em torno
dele alguns poetas que, em dados momentos, conseguiam que suas poesias fossem
publicadas.

Descrito como um homem de boa aparéncia e de facil comunicacgdo, o editor de
A Estrella da Poesia parece ter exercido certa autoridade em relagdo a muitos dos seus
pares. Segundo alguns cordelistas contemporaneos, ele era “respeitado”, sobretudo, pela
sua instrucdo. As relagdes de cordialidade e de respeito entre o editor e os demais
cordelistas podem ser percebidas através e uma homenagem aos colegas falecidos,
designando o “reino do Divino” como destino certo para os citados.

Certo de sua popularidade, Camilo dos Santos tentou sua candidatura a
Deputado Estadual e o investimento de sua campanha afetou seu comércio. Portanto, as
despesas advindas desse processo — e ndo exclusivamente a crise da literatura de cordel
- teriam contribuido para arruinar seus negdcios, resultando na venda sua tipografia em
1965.

Mas, ainda que as relacdes fossem comumente de respeito e de harmonia, nao
impediam o surgimento de disputas pela autoria das poesias. A medida que cresciam
esse mercado editorial, os produtores se deparavam com um novo problema: a autoria.
Manoel Camilo dos Santos esteve atento as novidades e acionou os recursos legais, no
sentido de defender-se das apropriacdes indevidas. Ele registrou seus romances e

folhetos no departamento de direitos autorais da Biblioteca do Rio de Janeiro.



A tipografia também buscava uma proximidade com os consumidores de cordel,
nido somente para esclarecer e orientd-los quanto as publicacdes ilegais, mas também
visando fortalecer as relacdes de confianga entre ambos. Com isso, a Imagina¢do do
leitor/ouvinte encontrava entdo um terreno fértil nos folhetos, por estes possibilitarem
um mundo da fantasia e do sonho também através das gravuras ilustradas em suas capas
ilustradas. Alimentado por essa expectativa, Manoel Camilo dos Santos, na ultima capa

cordel Lourival e Terezinha, reportava-se aos leitores:

As poesias desta casa instruem, alegra e suaviza. [...] Alegra porque: os seus
gracejos adequados e isentos de imoralidade despertam risos e alegrias
enquanto o triunfo dos sofredores satisfaz plenamente a todos os leitores.
Suaviza porque: a urdidez, o bem contar das historias e a corretidez das rimas
tem a suavidade do despontar da aurora em plena primavera, tem a
maviosidade da brisa vespertina em uma praia vastissima e quéda
despertando em cada leitor um prazer e um gosto na vida (SANTOS, 1959)

Esse pequeno texto mostra-se bastante revelador quanto as titicas de Manoel
Camilo dos Santos para alcangar o seu publico. Importante ainda perceber a prépria
percep¢ao do editor acerca desses consumidores, demonstrando conhecimento sobre
seus gostos temdticos ao mesmo tempo deixando entrever um dado perfil de sua editora,
ao afirmar: “As poesias desta casa instrui, alegra e suaviza”. E ndo s isso, ainda faz
menc¢ao nas ultimas capas de alguns folhetos como no romance Um amor que ressurgiu
de dentro de um cemitério, 1958, afirmando que a tipografia imprimia as melhores
poesias, mostrando a importancia das poesias de “sua firma”.

Texto e capa, poesia e imagem. As andlises se centraram na maneira como O
espaco do cordel foi apropriado pelo tipografo para estabelecer relagdes com seu
leitor/consumidor, procurando persuadi-lo a concordar com seu pensamento acerca das
diretrizes de sua tipografia. O que mostra que o editor buscava criar um publico cativo,
ao explicitar suas preferéncias por determinadas regras de condutas sociais. Condutas
estas expressas nos enredos das histérias de amor, de valentia; imagens estas
desenhadas nas histérias que envolviam concepg¢des de honra, de preconceitos raciais e
de género.

Através da catalogacdo e identificacdo dos temas que sdo abordados pelos
cordéis da Estrella da Poesia, questdes étnicas também aparecem como pontos
importantes na configuracao dessa comunidade de leitores. O negro quando se envolve

numa disputa com o branco, em muitas passagens € associado ao bandido, ao ladrio.



Nos folhetos O Rico sem ter dinheiro s/d, o negro é um escravo e aparece no cordel
como parte da fortuna de um rapaz branco. No cordel A Virgem das Aguas Verdes,
1958, as referéncias as caracteristicas fisicas negras ressaltam essa mesma negatividade.
Dulcinéa, uma “negra velha” e seu filho sdo descritos como seres monstruosos seja por
uma doenga que acomete a crianga, seja pelas atitudes de maldade atribuidas a sua mae:

No pé do Monte Carmelo

Na parte da Galiléa

Havia uma negra velha

Por nome de Dulcinéa

A qual possuia um filho
Atacado de morféa

Morféa é uma doenga

Que faz o ser diferente
Cresce os beicos e as orelhas
Fica amarelo e doente

E s6 pode viver muito

Se comer figado de gente

(..)

Entdo esta negra velha

Suas esmolas tirava

Com vdrias 1éguas distantes

E na hora que encontrava

Uma criancinha fécil

Fazia jeito e furtava (SANTOS, 1958, p. 25)

Imagens estereotipadas também aparecem no dmbito das relagdes de género,
especialmente quanto as figuras femininas, que aparecem divididas entre mulheres para
casar e para nao casar. As mogas jovens e bonitas e virgens sao descritas em oposicao as
mulheres desprovidas desses atributos. Imagens do feminino inscritas nos textos
poéticos ndo somente dos cordéis da década de 1960, mas também em reedicdes de
décadas anteriores. O que nos faz refletir sobre como esses modelos de feminilidade
perpassam a metade do século XX, mesmo em decorréncia das mudancas da década de
50, em que elas aparecem escrevendo nos jornais da cidade, participando ativamente de
eventos sociais como os carnavais nos clubes locais.

Diante dessa producdo literdria, cabe problematizarmos aqui: até que ponto os
cordéis sdo emblematicos das mudangas culturais? Certamente eles nao devem ser
tomados como um retrato de um tempo e de lugar de cristalizados, mas como ponto

particular de tensdes, como uma tentativa poética de conceder uma ordem as mudancas



do tempo vivido. Escritas poéticas que ddao nuances cOmicas ao cotidiano, mas, em
muitos momentos retratando realidades desesperadoras, como afirma o proprio Manoel
Camilo dos Santos.

Sendo os cordéis, impressos a partir de experiéncias individuais e coletivas e,
versando tanto sobre histdrias tradicionais como acontecimentos recentes, podem ser
analisados pelos historiadores nao como lugar de uma cultura cristalizada e inferior,
mas como constituintes da histéria; como lugar de operacdo, enquanto criagdo, enquanto
poética: o cordel como lugar de producdo de sentido e de rearticulacdo de
temporalidades.

Nessa perspectiva, a histéria da tipografia A Estrela da Poesia nao pode ser vista
isolada de um contexto histérico, mas em consonancia com uma pratica editorial
visibilizada historicamente. Também deve ser problematizada a partir de um campo
relacional com os seus consumidores. Consumidores aqui, vistos sob a 6tica de Michel

99 ¢

Certeau, ndo como “receptor” “passivo”’, mas como aquele que inserido nessa relacao de
consumo, interfere na produgdo, reinventa e cria novas producdes de sentidos.

Portanto, como mostram as fontes pesquisadas, a relagdo entre o tipdgrafo e os
outros poetas que publicavam na referida tipografia apresenta-se bastante complexa. Os
poetas se inseriram nessa rede comercial, criando e negociando suas poesias,
comercializando folhetos, estabelecendo lagos de amizade e de solidariedade. O mundo
engendrado pela poética do cordel também possibilitou subjetividades pautadas nas

expectativas e nos desejos de seus leitores; costurou préticas culturais a partir de

complexas relagdes de poder.
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