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Resumo

O presente artigo analisa as narrativas sobre a inser¢do da MTV no Brasil, relacionando
com o processo de abertura politica no pais. Partindo de algo ja formatado, a operacéo
brasileira trazia diferencas profundas, que repousavam na sua transmisséo e no contexto
de insercdo, com uma série de acontecimentos que estruturaram a narrativa de abertura
politica, social e cultural. Coloco como marco central a promulgacdo da Constituicéo
Cidada, em 1988, por compreendé-la enquanto fator crucial de um processo de
redemocratizacdo, reverberando na radiodifusdo no pais, consolidando clima de
liberdade, protagonismo e renovacdo. Com isso, 0 contexto de entrada da MTV no pais
estd intimamente ligado com as reverberagcdes da promulgacdo, em que as expectativas
sobre o futuro estavam na ordem do dia. As fontes trabalhadas sdo matérias do jornal
Folha de S&o Paulo, entre 1985 e 1990, em diferentes cadernos e colunas e que tiveram
como foco as narrativas sobre a MTV. Portanto, o inicio das atividades desta emissora
em solo brasileiro esteve associado ao desenvolvimento de narrativas que aventavam a

ideia de liberdade, mediante contetdo musical na programacéo, voltada ao pablico jovem.
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“A TV Abril ¢ a MTV no Brasil. A emissora brasileira anunciou ontem
[07/03/1990], oficialmente, que passara a transmitir — e a produzir — programacdo com a
marca da rede mundial Music Television” (MARSIAJ, 1990, p.E3). O antncio para a
imprensa, em mar¢co de 1990, oficializava o acordo entre Grupo Abril e Viacom,
especificamente entre a rede televisiva que o grupo brasileiro gestava, e um dos principais

produtos do conglomerado estadunidense. Com estreia em setembro daquele ano, a MTV
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Brasil se tornou a primeira emissora no pais exclusivamente direcionada a um publico
jovem, com estrutura segmentada de programacdo e transmitida em rede aberta,
consolidando uma experiéncia Unica no pais e influenciando diversas areas, como o
mercado fonogréfico, as producdes de videoclipes e audiovisuais, a estética televisiva e
0 comportamento dos jovens (MUANIS, 2014).

Iniciando suas operacdes no inicio da década de 1980, nos Estados Unidos, a MTV
chegou a mais de 33 paises espalhados pelo mundo em 10 anos, consolidando e ampliando
tal linguagem para outros locais. Assim, a emissora inicia suas producdes no Brasil
partindo de algo ja definido, mas com diferencas profundas nos paises em que atuava. A
particularidade brasileira repousava na transmissdo em rede aberta, € no contexto de
insergdo, com uma série de acontecimentos que estruturaram a narrativa de abertura
politica, social e cultural. Em meio a tal atmosfera, a entrada da MTV coloca-se na pauta
das matérias de imprensa, dialogando com um espectro juvenil relacionado a ideia de
renovacao. Acompanhavam as discussdes em torno da Constituicdo, que encontraria seu
texto final e promulgacdo em 1988, dois anos antes do inicio das operacfes da MTV
Brasil. A Carta tentou consolidar o clima de liberdade, protagonismo e renovacéo no qual
0 pais atravessava, voltando-se para a construcdo do futuro democratico, apds décadas de
ditadura militar. Assim, compreendo esse momento enquanto fator crucial do processo de
redemocratizacao, que trouxe para a cena publica novos atores e outras formas de lutas
politicas e sociais. Portanto, o contexto de entrada da MTV no pais esta intimamente
ligado com as reverberacbes da promulgacao, em que as expectativas de futuro estavam

na ordem do dia.

O objetivo aqui proposto caminha nessas aproximacgdes entre o inicio das
operacdes da emissora no Brasil, e 0 processo de abertura politica, em um contexto de
liberdade e renovacdo da sociedade brasileira. Esse inicio € marcado por narrativas que
corroboram com a ideia de liberdade, em que uma emissora, exclusivamente dedicada a
musica e ao jovem, estabelecia sentido para certas camadas da populacdo. A promessa de
moderniza¢do, em um pais tecendo didlogos com outros mercados, também estava

presente na entrada da MTV, colocando o olhar sobre uma parcela da populagdo que
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adensava seu espaco na televisdo do pais, articulando aspectos de novidade, renovacéo e

protagonismo em diversas areas.
O pais da televisdo: as concessdes da radiodifusdo na Nova Republica

As conversas entre MTV e Grupo Abril iniciaram no final de 1989, conforme
matéria veiculada na Folha de S&o Paulo em 19 de novembro: “A TV Abril esta
comprando os direitos de retransmissdo da programacao das TV’s MTV e BBC. (...) Da
TV a cabo norte-americana MTV virdo clipes e entrevistas com astros da musica pop”
(FOLHA DE SAO PAULO, 1989, p.F5). Joyce Pascowitch, em sua coluna no mesmo
ano, também tratava do acordo entre as empresas, colocando que, “como a norte-
americana, com a qual tem contrato, a UHF vai se chamar MTV” (PASCOWITCH, 1989,
p.E2). Como evidenciado anteriormente, o acordo viria a ser fechado em margo de 1990,
com o inicio das operacdes acontecendo em outubro daquele ano, um pouco diferente do
que somente a retransmissao da programacao estadunidense na televiséo brasileira, como
aventavam as primeiras conversas de 1989. O acordo dizia respeito a um licenciamento
da marca, propriedade da Viacom, gigante comunicacional dos Estados Unidos, para o
Grupo Abril, que iniciava suas operacdes enquanto emissora televisiva. Portanto, o
conglomerado de midia brasileiro poderia explorar a marca, através de uma programacao

feita em solo brasileiro, mas pautada pelo formato da matriz.

Para compreender como este acordo foi tecido, devemos retroceder
temporalmente. A concessdo televisiva do Grupo Abril foi outorgada em dezembro de
1985, através do decreto n® 92.244, ao fim do primeiro ano da Nova Republica. Mesmo
ndo conseguindo a concessdo do Canal 4 paulista (antiga TV Tupi) em VHF, obtém, em
1987, o canal em UHF!. Importante destacar que a concessdo da TV Tupi foi cancelada
pelo governo militar em 1980, com o grupo declarando faléncia no mesmo ano, e seu
espolio sendo dividido entre o Grupo Bloch (Rede Manchete), Grupo Silvio Santos (que

mais tarde inauguraria o SBT) e Grupo Abril. Esse espdlio, que dizia respeito aos

! A tecnologia em Ultra High Definition compreende desde a propagacio de sinais de canais de televisio,
como das radios FM, por exemplo. No Brasil, os canais em UHF eram recepcionados por antenas
parabolicas ou aparelhos decodificadores, que tornariam a base para instalacdo das redes de TV por
assinatura no pais. O canal de esporte ESPN, por exemplo, inicia suas atividades no Brasil através do sinal
UHF, em 1989 — ano anterior a entrada da MTV Brasil.
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equipamentos, canais de televisdo e o prédio que servia como sede da emissora, em Sao
Paulo, foi-se dividindo entre 1980 e 1985. Cabe ressaltar que a antiga sede foi repassada
para o Grupo Abril, e posteriormente sendo a casa da MTV Brasil, em 1990. Portanto,
importante colocar que os planos do Grupo Abril de expansdo em outras areas de
comunicacdo ja tomavam forma na década de 1980, sendo a MTV sua primeira

experiéncia enquanto emissora televisivaZ.

O contexto da radiodifusdo no Brasil na entrada da Nova Republica dialoga com
a atuacdo de Antonio Carlos Magalhdes no Ministério das Comunicagdes, em que ocorre
aumento significativo no nimero de concessdes televisivas outorgadas. Grande parte
desse movimento ocorre por articulagdes politicas no transcorrer do governo,
evidenciando os usos politicos dessa distribuicéo, sendo préatica recorrente em diferentes
momentos da politica nacional, principalmente durante as décadas de ditadura militar. No
tocante a televisdo, a faléncia de emissoras como a TV Excelsior (em 1970) e a TV Tupi
(em 1980) abriu espaco para a consolidacdo da Rede Globo de Televisdo, participe do
jogo de influéncias culturais e politicas desenroladas pelo regime militar. A politica de
integracdo nacional dos militares teve na Globo um importante aliado, com expanséo de
redes afiliadas pelo Brasil através de concessdes distribuidas a empresas alinhadas ao
projeto politico. Com isso, podemos perceber permanéncias nas politicas de concessoes
para radiodifusdo no Brasil, sendo adensada durante o governo de José Sarney,

adentrando a Nova Republica com politicas consolidadas pelos militares.

Segundo Octéavio Pieranti (2006), de 1985 a 1988, o Presidente da Republica fez
1028 concessbes, que correspondia a 30,9% das 3330 outorgadas até a entrada de
Fernando Collor, em 1990. Somente no periodo entre 1987 e 1988, 1286 foram feitas,
muito por conta das barganhas politicas de José Sarney com relagcdo a emenda favoravel
ao aumento de seu mandato para cinco anos. A particularidade dessa distribuicédo repousa,
também, no proprio Codigo Brasileiro de Telecomunicacbes. O Decreto-Lei 236, de

1967, condensou o poder de outorgar ou renovar concessdes de empresas de radiodifusdo

2 Importante destacar a atuacdo da Abril Videos nos anos 1980, produzindo programas em diversas
emissoras televisivas no pais, como uma entrada do Grupo nesse ramo. Porém, enquanto emissora fechada
— e ndo somente produtora de conteldo para outros canais — somente viria a se consolidar com a MTV
Brasil em 1990.
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nas maos do Presidente da Republica, sendo revogado somente com a Constituicdo de

1988, na qual este processo passaria pela cAmara e pelo senado.

A politica de distribuicdo de concessdes no governo Sarney, articulava-se também
com os arranjos perante @ Assembleia Constituinte. Em discurso de 26 de julho de 1988,
veiculado em radio e TV, José Sarney conclamava a necessidade de termos uma
constituicdo moderna, que ndo afastasse a iniciativa privada ou transformasse o Brasil
“em uma maquina emperrada ¢ em retrocesso”. Em suma, a fala presidencial era pautada
no medo dos rumos da Constituinte, sem perder de vista o topico da conciliacdo. Sarney,
portanto, coloca que “os brasileiros receiam que a Constitui¢do torne o Pais ingovernavel.
E isso ndo pode acontecer” (SARNEY, 1988, p.369). A modernizacdo do pais também
era pauta no discurso de Ulisses Guimaraes, proferido dois dias apos a fala de Sarney, na
Camara dos Deputados, em Brasilia. Para o presidente do Congresso Constituinte, “essa
constituicdo tera cheiro de amanha, e ndo de mofo”, ¢ “recuperara milhdes de cidaddos
brasileiros”, em que “cidaddo ¢ o usudrio de bens e servicos do desenvolvimento”
(GUIMARAES, 1988, p. A-8). Portanto, destaco a importancia do lugar da pretensa
modernizacdo do pais frente a promulgacdo da nova Constituicdo, preconizando
progresso e a promessa de futuro. A entrada da MTV no Brasil, portanto, vincula-se a
esse sentimento, que pode ser aproximado com a intensificacdo das formas liberais na

economia brasileira.

O setor televisivo se agitava diante dos novos arranjos na politica e na sociedade
brasileira. Em 1985, Walter Salles Jr, em uma extensa matéria para Folha de S&o Paulo,
colocava que as reivindicacGes do setor televisivo ndo eram discutidos com o entdo
candidato indireto a Presidéncia da Republica, Tancredo Neves. E alertava que “uma nova
republica impde uma revisdo — para nao se falar em revolucdo — completa na percepcao
e sobretudo utilizagdo do audiovisual no pais” (SALLES JR, 1985, p.4-5). Pautado pela
necessidade de um avanco na area de radiodifusdo, Salles Jr alertava para os conchavos
politicos existentes na area. Para ele, “a politica de concessdes atendeu a critérios
puramente politicos, fazendo a alegria — e fortuna — de inimeros deputados do PDS,
aquinhoados com estacdes de radio e TV” (SALLES JR, 1985, p. 4-5). Ademais,

adensava a necessidade de possuirmos uma politica pablica incisiva para as concessdes,
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em que a retirada da exclusividade do poder executivo de deciséo das concessdes, como
uma via interessante para o audiovisual brasileiro. Para ele, a area estava a deriva de um
segundo boom de modernizacdo — a despeito das politicas na ditadura militar — que
poderiam representar renovacao e democratizagdo do setor. Assim, a concessao da Abril,
obtida através do decreto de 30 de dezembro de 1985, pode ser alinhada a politica de
distribuicdo evidenciada no governo Sarney, que inseria 0 Grupo Abril na negociacéo,
como um importante membro da imprensa nacional neste momento, tendo Victor Civita

como presidente da empresa.

Quem quer a MTV? As frustradas tentativas de entrada no Brasil antes da
Constituicédo de 1988

As discussdes em torno da radiodifuséo brasileira eram candentes no transcorrer
do governo de José Sarney. Tanto que, no mesmo ano de 1985, Ruy Castro anunciava,
em sua coluna na Folha de Sdo Paulo, acordo firmado entre TV Gazeta e MTV,
adensando as agitacGes no setor televisivo nacional. Em matéria de 18 de setembro
daquele ano, Castro anunciava que a TV Gazeta compraria producbes da MTV dos
Estados Unidos. Ja no dia 29, o jornalista colocava que a Gazeta “enfiaria nos cofres cerca
de dois bi e meio de cruzeiros por més ¢ mais uma ajuda em equipamento” (CASTRO,
1985, p.88). Importante destacar a contradi¢do entre as formas desse acordo, que primeiro
era a compra de programas por parte da TV Gazeta, para, onze dias depois, ser um acordo
mais amplo que essa condicdo, sem entrar em maiores detalhes, que somente foram
trazidos ao publico em 15 de outubro, através da assinatura de uma “carta de intensdes”
entre as duas emissoras. Tal documento fora intermediada por uma empresa de marketing
(MMI, Media Marketing Internacional, representante da MTV no Brasil), ligada a
agéncia de publicidade GGK?, que na figura do diretor-superintendente, Javier Llussa, ja
anunciava que “trata-se praticamente de uma confirmacdo do negédcio”. Os detalhes —
agora apresentados — estabeleciam a exibicdo de programas da MTV na grade da TV

Gazeta por nove horas, a ser instalada em janeiro de 1986. Em troca dessa disponibilidade,

3 Agéncia de Publicidade suica, que operava no Brasil desde 1973. Em 1986 — um ano apds as negociagdes
com a TV Gazeta, se associa a Llussd Ciuret e Washington Olivetto, criando a W/GGK, com grande
crescimento no mercado publicitario. Para saber mais: ABREU, Alzira Alves de; PAULA, Christiane Jalles
de. Dicionério historico-biografico da propaganda no Brasil. Rio de Janeiro: Ed. FGV, 2007, p.205.
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a MMI se encarregaria de “comercializar o espaco publicitario da Gazeta, garantindo a
emissora um faturamento médio mensal de Cr$ 2,5 bilhdes” (equivalente a 4 milhdes de
reais atualmente). (FOLHA DE SAO PAULO, 1985, p.37). Enfrentando grande crise
financeira nos anos 1980, o conselho diretor da TV Gazeta olhava com bons olhos a
parceria com a MTV, por permitir alivio nos cofres que estavam no vermelho, levando-

0S ao aceite.

Entretanto, no dia 22 de outubro, Audalio Dantas, presidente do Conselho Curador
da Fundacdo Casper Libero, que administra a TV Gazeta, deixa evidente sua posicao
contraria ao que diz ser uma “falsidade técnico-juridica”, em que a “prestacao de servicos
a Gazeta seria uma maneira disfarcada de estabelecer a locacdo pura e simples da TV
Gazeta pela MTV norte-americana”. Assim, solicitava providéncias ao ministro das
Comunicagdes, Antonio Carlos Magalhaes, pautando que se tratava de “um acinte, que
contraria tudo o que sei sobre a lei de concessdo de canais” (YAMAMOTO, 1985, p.36),
que vedava a participacdo de grupos estrangeiros nas empresas de radiodifusdo brasileira.
No dia seguinte, foi noticiada a suspenséo do acordo, com a dendncia realizada por Dantas
sendo acolhida no Departamento Nacional de Telecomunicagdes — 6rgéo fiscalizador no
periodo (FOLHA DE SAO PAULO, 1985, p.47).

O episodio da primeira tentativa de entrada da MTV no pais apresenta caminhos
importantes para analise. Mesmo sendo um canal que ndo era exibido no Brasil, possuia
amplitude em sua atuacdo no mercado jovem que crescia mundialmente, evidenciada
através do proprio acordo com a TV Gazeta, que vislumbrou a possibilidade de lucrar
com esse tipo de material. Ao aliar a programacdo estadunidense — no caso, de clipes de
artistas internacionais — a sua propria grade, buscava-se, além do retorno econémico, a
possibilidade, em longo prazo, de consolidar outro pablico na TV Gazeta. Durante 0s
anos 1980, foram apresentados programas que dialogavam com um publico jovem na
Gazeta, evidenciando uma preocupacdo da emissora em se aproximar desse novo nicho
de mercado. Em contrapartida, o publico jovem aparentemente vinha sendo alvo de uma
maior oferta de programas, que ampliavam o espaco de consumo para esta faixa etéria e
tipo de producdo, veiculada e viabilizada pelo acordo definido entre MTV e TV Gazeta.

Tal publico, assim identificado, pode ser relacionado aos chamados "consumidores
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imaginarios”, conforme concepcdo desenvolvida por Beatriz Sarlo, diante das
possibilidades mercadoldgicas existentes no interior da atividade televisiva brasileira.
(SARLO, 1997)

Esta autora evidencia no livro “Cenas da vida pos-moderna” que 0S meios de
comunicacdo constituem distintas formas de enxergar o mundo, articulando uma série de
simbolos, imagens e discursos a fim de fomentar representacdes sobre certas tematicas.
Portanto, entendo a MTV como uma emissora que criava e disseminava simbolos sobre
a juventude, oferecendo-os na logica do consumo, consolidando parcela de seus
telespectadores enquanto “consumidores imaginarios”. Ou seja, o ato da aquisicao (e tao
somente o ato, perdendo sua validade depois de ter o produto, materialmente), ou da
assimilacdo de certos produtos se torna mais importante do que a sua materialidade, sendo
essa a unica forma de possuir tais produtos (SARLO, 1997). A construcao das identidades
desses sujeitos passam, invariavelmente, pela chave do consumo; chave, esta, que a MTV
soube explorar no mercado estadunidense. No mercado brasileiro, a década de 1980 ¢
marcada pelo expressivo aumento de produtos voltados a essa camada da sociedade. No
cinema e na televisdo, figuras da juventude foram acionadas enquanto tematicas, como
em Menino do Rio, de 1982, e Armacao Ilimitada, exibido entre 1985 e 1988. A exploséo
do rock nacional trazia a figura transgressora dessa juventude, também pautada como um
ideal a ser seguido, como visto em publicidades veiculadas pela malharia Hering, por
exemplo, que evocavam o pretenso poder dos jovens em transformar a sociedade®.
Portanto, nos anos 1980 consolidava-se uma face do mercado voltada a essa camada da

populacdo, e a articulacdo do acordo Gazeta/MTV pode ser compreendido nessa chave.

A atuacdo do jornalista Audalio Dantas também pode ser um importante viés
analitico para a compreensao sobre a faléncia do acordo entre TV Gazeta e MTV. Dantas
se consolidou como um dos jornalistas mais atuantes na area, trabalhando em diversos

veiculos de comunicacdo — entre eles, a revista Veja, pertencente ao Grupo Abril. Foi

4 As propagandas da Hering sdo importantes para analisar o papel que o jovem ocupava no mercado
brasileiro dos anos 1980. Como, por exemplo, na publicidade “Os anos 90 vem ai, de camiseta Hering”, de
1989, onde o lugar ocupado pelo jovem dialoga com a transgressao e o futuro que ele evoca, sendo fatores
cruciais para 0 momento atravessado pelo Brasil. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Tc2-
udCad8c. Acesso em: 25/07/2019.
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presidente do Sindicato dos Jornalistas de Sdo Paulo entre 1975 e 1978, estando a frente
quando do assassinato do também jornalista Vladmir Herzog, em 1975. Através de
“cuidadosas notas a imprensa” (RIBEIRO, 2018), afirmou a posi¢do de que Herzog nao
cometera suicidio nas dependéncias do DOI-CODI, e estando a frente de diversos
protestos que ganharam as ruas da capital paulista. Em 1981, a convite de Ulisses
Guimarées, candidatou-se a Deputado Federal, vencendo aquelas eleigdes. Como figura
atuante na politica brasileira, Dantas era pouco favoravel a entrada de uma empresa
estadunidense na televisdo brasileira, 0 que colocava como um acinte a soberania da
propria Gazeta na sua programacdo. Mesmo ciente da crise financeira que a emissora
estava envolta, ndo permitiria o acordo, colocando que “¢é preciso agora estudar um
projeto que viabilize a emissora, mas sem aliend-la a interesses estrangeiros”
(YAMAMOTO, 1985, p.43).

Outro acordo ndo concretizado foi entre Rede Manchete e MTV, em 1986 — um
ano apos as tratativas com a TV Gazeta. Em 22 de janeiro, a coluna de Flavio Tavares
(1986) na Folha de S&o Paulo, ja enunciava o encerramento das conversas com a Gazeta
e o0 interesse da Manchete na parceria com a MTV. Em 19 de fevereiro, o jornalista
colocava que Marcelo Tas, “sucesso da produtora independente Olhar Eletronico”, com
o reporter Ernesto Varela, “esta trabalhando na coordenacdo da subsidiaria brasileira do
canal musical de TV americano MTV?”, e estava garimpando novos talentos que deveriam
“ser jovens, talentosos, inteligentes e estranhos. A criatura a imagem e semelhanca de seu
criador” (TAVARES, 1986, p.38). Portanto, o “projeto” MTV era capitaneado pela
produtora Olhar Eletrbnico, que transitava por emissoras como Globo, Cultura, TV
Gazeta e Manchete, com trabalhos em géneros televisivos diversos, e preconizava por
outra atuacdo no audiovisual brasileiro, com producdes que traziam outros elementos para
a area. A proximidade com a linguagem proposta pela MTV estadunidense colocava a
produtora como uma interlocutora para realizar esse movimento, produzindo material
voltado a um publico jovem, com programas como Crig-R4, exibido na TV Gazeta em
parceria com a Abril Videos, por exemplo. Segundo Marcelo Tas, o “programa semanal
dedicado ao publico jovem (...) virou um hit da molecada” (TAS, 2007, p.215), sendo

uma das primeiras experiéncias dedicadas ao videoclipe no Brasil.
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Entretanto, em 2 de junho, uma matéria da Folha alertava para a dificuldade de
consolidacdo do dificil negocio com a MTV. Os pontos levantados, tanto pela matéria —
sem assinatura especifica — quanto por Marcelo Machado®, um dos sdcios da Olhar
Eletrénico e entrevistado pela Folha na ocasido, dava conta de: 1) a realidade da televisao
brasileira extremamente diferente da estadunidense, em que, segundo Marcelo, a MTV
somente seria possivel “dentro da programacdo de uma rede de tv”’, e 2) com uma
programacdo majoritariamente reservada a producdo internacional, em detrimento da
nacional (70% e 30%), o que a Manchete considerava “desinteressante para sua linha de
programacao, ja que estd mais voltada para a producio nacional” (FOLHA DE SAO
PAULO, 1986, p.26). Destaco esse segundo ponto, por conseguir aproximar com as
preocupacbes de Audalio Dantas no acordo entre Gazeta e MTV. Além daquelas
anteriormente levantadas, com relacdo ao protagonismo na programacao da Gazeta e uma
provavel locacao de horario na grade, Dantas alertava que “a invasdo dos videoclipes
internacionais da MTV sera nociva aos interesses de nossos artistas, que ja andam sem
espago para divulgar seu trabalho” (YAMAMOTO, 1985, p.36). Portanto, TV Gazeta e
Rede Manchete tinham comao referencial a divulgacao e fomento de uma cultura nacional,
dando espaco aos artistas brasileiros em sua programacao, 0 que poderia ndo acontecer
comaMTV.

“Te vejo na MTV”: a Constituicao Cidada e a entrada da MTV no Brasil

Assim, questdes se delineiam no horizonte: por que 0s acordos entre emissoras
brasileiras e a MTV estadunidense ndo foram bem sucedidas em 1985 e 19867 Aliado a
isso, e retomando a entrada da emissora no pais somente em 1990, apresentam-se indicios
do contexto de inicio das opera¢des da MTV Brasil, retomando as discussfes entorno da
Constituicdo de 1988, suas leituras e reverberagdes. Assim, trago trés pontos que ddo
indicios interessantes para as questdes levantadas, que fazem parte do mesmo processo:

1) a relacdo com o fim da censura, 2) mudanca na estrutura da regulamentacdo da

° Marcelo Machado é um cineasta brasileiro, criador da produtora Olhar Eletrénico em 1981, em conjunto
com Fernando Meirelles, Beto Salatini e Paulo Morelli. Trabalhou na MTV em 1991, por um curto periodo.
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radiodifusdo e 3) sentimento de modernizacdo, ambos a partir do texto da Carta

Constitucional.

A legislacdo sobre a radiodifusdo e a censura institucionalizada podem ser
colocadas como as principais bases de atuacdo do regime militar nos meios de
comunicagdo, amparados pela Lei de Seguranca Nacional, de 1969, e a Lei de Imprensa,
de 1967. No periodo compreendido entre 1964 e 1988 uma série de empresas jornalisticas
brasileiras foram extintas, junto a revogacao de concessdes de televisdo, bloqueio da
publicidade estatal e censuras prévias a produtos televisivos, como atitudes evidentes do
controle pretendido pelo governo brasileiro, de cunho autoritario. Ademais, a valorizagéo
de novas empresas de comunicacao por parte da ditadura, como a Rede Globo, adensou
essas particularidades. Formas sutis, como a recusa de empréstimos as empresas por
bancos estatais, ou a ndo liberacéo de equipamento cruciais para o funcionamento — como

cameras e papel jornal — também podem ser colocados nesse jogo.

O aparato ditatorial de controle se estendeu para o processo de transi¢do politica.
Como ja colocado, os conchavos politicos de distribuicdo de concessbes no periodo,
autorizadas pelo entdo presidente José Sarney, existiram como pratica desde a
promulgacéo da Lei de Imprensa em 1967, concentrando na figura do presidente o poder
de outorgéa-las ou renova-las. Com relagéo a censura institucional, documentos da Divisédo
de Censura de Divers6es Publicas (DCDP) déo conta de que ela se estendeu até 1988, as
portas da promulgacdo da nova Constituicdo. Episddios da série Tarcisio e Gloria,
Armacao Ilimitada e Caso Especial, todos da Rede Globo, tiveram a¢do da censura. As
novelas O Salvador da Patria e Vale Tudo, também de 1988 e veiculadas na Globo,
tiveram trechos igualmente censurados. Estas, inclusive, estdo na ultima caixa de

documentos disponiveis no Arquivo Nacional referente ao DCDP.

Portanto, uma ruptura com o aparato de controle ditatorial, dentro da televiséo,
veio somente com a promulgacdo da Constituicdo em 1988. O artigo quinto, inciso IX, ja
coloca que “¢ livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de
comunicagdo, independentemente de censura ou licenga”, garantido a liberdade de

manifestacdo de pensamento. Assim, um caminho interpretativo pode-se afirmar que, em
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que, mesmo no inicio do que seria a Nova Republica, o aparato censor ainda se mantinha
vigente no que concerne a radiodifusdo. Por conta disso, poderia haver o receio de que
uma emissora pudesse investir em um canal que representava a transgressao de uma série
de costumes que ainda ndo eram aceitos nesse momento, em que a censura se apresentava
em um aspecto moral. Assim, tanto a TV Gazeta quanto a Rede Manchete, ao
evidenciarem uma valorizagdo dos artistas nacionais como pretexto para ndo fecharem o
acordo com a MTV, poderiam ter posi¢Oes equivalente quanto as premissas do governo

ditatorial.

Como levantado anteriormente, a Constituicdo preconizava um sentimento de
modernizacdo apos sua promulgacao, com a abertura politica que encontrava um dos seus
ritos finais. A modernizacdo das estruturas politicas do pais, na narrativa de Ulisses
Guimardes, passava pela conclamacao das liberdades individuais e das conquistas sociais,
com a prépria ideia de moderno e de um pais com um futuro democratico e prospero pela
frente, estando pronto para enfrentar esse desafio. Em matéria de Walter Maria para a
Folha de S&o Paulo, de 7 de fevereiro de 1988, podemos ter indicios dessa narrativa de
forma direta no produto televisivo, colocando que faltava “ousadia e atualizagdo aos
programas de videoclipe” que ja existiam no Brasil, como Realce e Night Clip, da TV
Gazeta, e Som Pop, da TV Cultura. Entretanto, Maria apontava que “as emissoras em
geral” davam “pouca aten¢do a esse tipo de programagdo”, sendo utilizados ‘“para
preencher o tempo” da programacdo. Para o jornalista, faltava dinamismo para 0S
programas, sendo apontado como um de seus principais problemas para obter maior
destaque, inclusive fazendo o contraste com a formula da MTV estadunidense. Para ele,
“quem ja teve algum contato com a MTV americana percebeu quanto essa emissora ¢
dindmica. Ela ndo permite que o telespectador respire, é clip em cima de clip. Criando
com isso um novo ritmo e uma nova linguagem. Onde a televisdo se submete ao clip, e
ndo ao contrario” (MARIA, 1988, p.D2).

Portanto, a narrativa de modernizacdo pautada pela Constituicdo transborda o
texto e entra em outras esferas. Com relagdo a televisdo, isso se demonstra potente no
tocante a entrada da MTV no Brasil, como uma emissora que transgredia aspectos morais,

pautada pelos videoclipes, e que colocava a ideia de algo novo e moderno, e que dialogava
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com os sentimentos preconizado pela sociedade brasileira, principalmente p6s 1988.
Assim, a MTV inicia suas opera¢des no Brasil, em 1990, envolto nesse clima de época,
de uma democracia que engatinhava apds décadas de ditadura militar, experimentando

novos sentidos e préticas.
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