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Resumo: O presente trabalho analisa os discursos veiculados sobre a sifilis nas paginas
do jornal A Imprensa nas décadas de 1920 e 1930. Neste sentido, serdo problematizados
anuncios de medicamentos que timbraram as paginas do referido periodico no recorte
cronolégico proposto. Inseridos neste contexto, tais propagandas de remedios
associavam as manifestaces sifiliticas no corpo as impurezas no sangue, divulgando a
necessidade de “depurar o sangue”, limpando o liquido vital de qualquer “sujeira” e
assim da ameaca do pretenso carater hereditario da lues que se relaciona com o ideal de
eugenia. Além disso, a circulacdo destes anincios reforga no imaginario social padrdes
de comportamento, praticas sexuais por meio do casamento eugénico e conselhos de
“ndo casar doente”. Assim, este trabalho se ancora na seara do campo da Histéria da
Saude e das Doencas, na qual a referéncia de trabalhos como o de Sérgio Carrara (1996)
é fundante para a construcdo deste texto.
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Introducéo

E possivel supor que as doengas acompanham a humanidade desde a sua génese,
podendo inclusive servir de testemunho para contar a sua histéria (Cf.: UIVARI, 2012).
No interim entre a vida e a morte, homens e mulheres, em um momento ou outro,
podem ser tomados por alguma enfermidade. Eis que num “acidente sob as aparéncias
da pura contingéncia” (PETER; REVEL, 1988, p. 141), a nossa adversidade toma
sentido e surge enquanto palavra: “doenga”. Estudar a historia das doencas, conforme
ensina Dilene Raimundo do Nascimento (2005) é um dos (muitos) caminhos para se
compreender uma sociedade e os rastros do ser humano no tempo, permitindo avaliar a
dimensdo social da doenca, 0 modo como ela se mostra, pois ela atua como um
significante social, “um suporte e uma das expressoes da sociedade” (NASCIMENTO,

2005, p. 35).
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O ser humano, vitima e testemunha das intempéries que Ihe assaltam o corpo,
provavelmente, debrucou-se desde cedo “sobre os doentes, com o desejo de cura-los”
(HEGENBERG, 1998, p. 18). Tendo em vista a dimensdo historica das coisas, 0
processo de arregimentar esforcos para sanar os flagelos do corpo e conferir cura a uma
enfermidade também possui uma historicidade. Hoje, a terapéutica da sifilis envolve o
uso de antibidticos como a penicilina ou benzetacil, fornecendo a cura em duas ou trés
semanas de tratamento acompanhadas por um profissional médico. Todavia, ndo foi
sempre assim. Os doentes que contrairam sifilis nas primeiras décadas do século
passado, sofriam ndo apenas com os sintomas da manifestacdo fisiopatologica da
doenca, mas também com a culpa e o oprdbrio social implicado partir de um
“julgamento moral” acerca do excesso sexual e a prostituicdo (SONTAG, 2007). Além
disso, sofriam muitas vezes as consequéncias dos efeitos bastante toxicos dos
tratamentos em uso corrente na época, a exemplo da terapéutica mercurial e arsenical
(CARRARA, 1996).

Neste sentido, o objetivo deste trabalho é o de recuperar e analisar andncios de
medicamentos que prometiam curar a sifilis veiculados nas péaginas da imprensa
paraibanal. Desta forma, dentro do corpus documental da minha pesquisa de mestrado?,
seleciono o bi semanario catolico A Imprensa para os fins deste trabalho, pois neste
periédico me deparei com uma maior quantidade e diversidade de publicidade de
remédios que prometiam a cura deste flagelo. Este periodico surgiu em 1897 na Capital
da Paraiba, fundado por Dom Adauto Aurélio de Miranda Henriques (1855-1935),
primeiro bispo e arcebispo do Estado, e era marcado pelo seu carater doutrinario e
noticioso. A partir de 1932 o jornal passou a ser diario, o que ampliou bastante a
profusdo de exemplares do jornal, revelando também um ganho na importancia de sua

circulacdo. Tratou-se de um impresso que marcou época com “grande aceitagdo por

! Eram antincios de medicamentos que circularam na imprensa paraibana. Dos anuncios de medicamentos
selecionados, apenas o Elixir de Carnatba e Sucupira Composto tinha sua férmula pertencente a um
farmacéutico local, o paraibano Antdnio José Rabelo, estabelecido na Parahyba do Norte sob a firma
comercial “Rabelo e Companhia”. Humberto Nébrega (1979), informou que este farmacéutico deixou
“cerca de 52 formulas de produtos industriais, onde salientam-se o Elixir de Carnalba e Sucupira € a
Agua Rabelo, de que foi ele o principal colaborador” (NOBREGA, 1979, p. 310).

2 Desenvolvo a pesquisa intitulada “O terrivel flagello da humanidade”: os discursos médico-higiénicos
no combate a sifilis na Paraiba (1921-1940) no PPGH/UFCG, dentre as fontes consultadas, busco analisar
os discursos médicos que circularam sobre a sifilis pelas paginas da imprensa paraibana neste recorte.
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parte da opinido publica, durante os anos 20 e principios de 30 [...] A IMPRENSA trazia
um noticidrio bastante técnico e variado para a época” (ARAUJO, 1986, p. 42).
Conforme Azemar dos Santos Soares Junior (2016), ao analisar o papel
pedagdgico do periodico catolico A Imprensa, ressaltou que em suas paginas eram
espalhadas normas de condutas individuais e coletivas de carater disciplinador. Os
corpos, segundo os ideais deste jornal, deveriam ser educados conforme 0s preceitos da

moral crista cat6lica. Assim

Preceitos de moral, higiene, salude e posturas divulgadas como cédigos de
uma civilizagdo almejada. Uma politica doutrinaria, educativa, que modelava
0 comportamento dos corpos e galgava a salvacdo da alma. Assear 0s gestos,
0 comportamento, honrar pai e mde, amar a pétria e lapidar o corpo da
imoralidade pareciam ser objetivos do periddico catdlico (SOARES JR.,
2016, p. 208).

Neste sentido, enfatizo a discusséo das historiadoras Ana Luiza Martins e Tania
Regina de Luca (2008), a respeito de a imprensa ser “a um s6 tempo, objeto e sujeito da
historia [...], mas também ¢é veiculo para a reconstru¢do do passado” (MARTINS;
LUCA, 2008, p. 8). Ora, impressos que circularam nas primeiras décadas do século XX
como, por exemplo, o jornal catdlico A Imprensa, foram testemunhas, registrando e
veiculando a historia da Paraiba (e das suas doencas endémicas), como também foi parte
intrinseca na formacdo do Estado. Neste sentido, o impresso ndo apenas registrou e
informou o que aconteceu, mas também produziu, de certo modo, 0s acontecimentos
que noticiava, uma vez que atuava na conformagéo de corpos e mentes, na formacéo do
imaginario individual e coletivo (SANTOS, 2018). Os anuncios dos elixires
selecionados para analise foram: Elixir de Inhame Goulart, Elixir de Carnalba e
Sucupira Composto, Elixir ‘914’ e Elixir de Leivas Leite. O principio norteador da
escolha se deu em decorréncia da presenca do discurso da sifilis, que aparece definida
nos andncios como um veneno ou impureza do sangue. O artigo parte de uma analise do
discurso a luz das reflexfes de Michel Foucault (2012), compreendendo 0s enunciados
como instancias Ultimas produtoras de sentido e, concomitantemente, considera na
analise dos anuncios a contribuicdo de autores como Gilles Lipovetsky (1989), Liane
Bertucci (2009), Denise Sant’Anna (2011), Ricardo Batista (2017) e Maria lIzilda dos
Santos Matos (2018).
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Depurar 0 sangue, ‘ livrar-se da sifilis

anuncio
de Inhame Goulart,

@) primeiro
selecionado é o do Elixir
vejamos:

Figura 1: “E11x1r de Inhame” Antincio do Elixir de Inhame Goulart
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Fonte: A Imprensa, 15 jan. 1930.

O anuncio trazia como elemento visual a garrafa e a embalagem do Elixir de
Inhame Goulart, no sentido de familiarizar o leitor com a aparéncia do produto, tendo
em vista que os preparados de elixir depurativo existiam em profusdo nos anuncios da
época. O nome em letras garrafais, colocava em énfase o principal ingrediente do
preparado, o inhame. Além disso, fornecia usos para o leitor ao apresentar problemas de
salde os quais podem ser dirimidos com a ingestdo do medicamento anunciado; como
evidenciado, o remédio supostamente combatia “impurezas do sangue, moléstias de
pelle; syphilis adquirida ou hereditaria”. E possivel notar a presenca dos nomes que
qualificavam o produto: DEPURA-FORTALECE-ENGORDA. Com a cura, estes

beneficios viriam associados sob o signo da saude, do corpo saudavel, medicalizado.
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Isto porque segundo Maria lIzilda Matos (2018), a “funcdo da publicidade ¢é ser
rapidamente compreendida pelo maior nimero de pessoas, utilizando-se da retorica
como modo de persuasdo e argumentacao” (MATOS, 2018, p. 86).

Na parte inferior do anuncio, é possivel ler a inscricdo em letras miGdas que
revelava se tratar de um produto licenciado pela Sadde Publica em 17 de outubro de
1914, sob o registro de n® 253. A esse respeito, Liane Bertucci (2009) chamou atencdo
para a possibilidade de analisar os anuncios a partir do “linguajar utilizado pelas
propagandas dos medicamentos chamados “oficiais”, isto €, aprovados por Orgaos
governamentais, e resgatar similaridades e diferencas em relagdo a outra fala,
classificada como propria de curandeiros ou charlatdes, por induzir a crenga no mundo
maravilhoso de curas espetaculares” (BERTUCCI, 2009, p. 198).

Um discurso contendo as propriedades do inhame presentes no elixir anunciado,

ja havia sido publicado no jornal catélico nove anos antes, leiamos:

As grandes descobertas

[...JA sciencia acaba de enriquecer a terapeutica que cura qualquer molestia
que tenha como causa a impuresa do sangue. Esta, pois, resolvido o problema
da syphilis! Por innumeros medicos de nomeada acaba de ser submetido &
prova o poder bastante especifico do inhame, planta bastante conhecida, cujas
propriedade até agora, eram reputacdo somente na medicina popular. Esses
illustres scientistas brasileiros tomaram para suas experiéncias o principio
activo volatil do inhame, associado ao iodo, e ao arsénico, sob forma de
elixir. Em innumeros doentes que extrahiram sangue e mandaram a exame
pelo processo de Wasserman®. Essas reacOes, feitas com todo rigor,
obtiveram resultados francamente positivos. Dentro de dois mezes de
tratamento, somente com esse medicamento, tornaram a extrahir o sangue, e
submettidos ao exame, o resultado foi francamente negativo*.

O inhame é um tubérculo cultivavel do género Dioscorea, muito comum no

Brasil. Conforme publicado no discurso pela imprensa, afirmou-se que “innumeros

3 O teste ou reacdo de Wassermann, se tratava de um exame de sangue que foi amplamente utilizado para
testar a sorologia da sifilis. Em 1906, inaugurando a moderna sorologia, 0 médico alemdo August Paul
von Wassermann e sua equipe trouxeram a publico um teste capaz de detectar alteragdes sanguineas
provocadas pela presenca do treponema. Em meados de 1930, o referido teste era considerado
suficientemente seguro, ndo somente para confirmar um diagndstico de sifilis em casos sob suspeigdo,
como também foi utilizado para a prote¢do de populagOes sadias. No periodo posterior a Segunda Guerra
Mundial, ao surgirem testes que possibilitavam a deteccdo do préprio treponema na corrente sanguinea,
verificou-se que o teste de Wassermann produzia resultados positivos também em face a inimeras outras
doengas, em alguns casos, o nimero de falsos positivos para a sifilis poderia ser assombroso (Cf.:
CARRARA, 1996; LOWY, 1994).

4 A Imprensa, “A Grande Descoberta”, 09 fev. 1921.
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medicos” que eram tidos como “ilustres scientistas brasileiros”, dos quais nio aparece
no texto nenhum nome — pois trata-se mais de um elemento retorico do que qualquer
outra coisa —, supostamente descobriram como as propriedades do inhame associadas ao
iodo e ao arsénico poderiam ser utilizadas em beneficio de depurar as impurezas do
sangue. Chama a atengcdo a apropriacdo feita por parte da medicina tida como
“cientifica” dos saberes da medicina dita “popular”, os conhecimentos populares foram
ressignificados e passaram, entdo a configurar no campo do “verdadeiro”.

Michel Foucault (2012) discutiu sobre um dos elementos que permite a
delimitagdo do discurso do “verdadeiro”, que passa pelo principio de organizacdo da
disciplina, definida aqui “por um dominio de objetos, um conjunto de métodos, um
corpo de proposicdes consideradas verdadeiras, um jogo de regras e de definicdes, de
técnicas e instrumentos” (FOUCAULT, 2012, p. 30). Assim, para pertencer a uma
disciplina, isto é, ao discurso do “verdadeiro” em medicina, uma proposi¢do deve
“utilizar de instrumentos conceituais ou técnicas de um tipo bem definido
(FOUCAULT, 2012, p. 32). O uso do inhame e suas propriedades terapéuticas, que
antes era considerado como crendice popular, passou, gracas ao aparato técnico e
conceitual presente no andncio, a contribuir para classificar o discurso no campo
médico e agregar valor positivamente, valendo-se de um elemento retérico para
subsidiar a eficacia do produto anunciado.

O discurso acima, publicado no jornal, anunciava as vantagens que o Elixir de
Inhame Goulart teria na terapéutica da sifilis, a ingestdo por via gastrica pouparia 0
doente de dolorosas injecdes, além de buscar seduzir o consumidor, afirmando que era
“tdo saboroso como qualquer licor de mesa”, tornando-0 suportavel para todos.
Ademais destes elementos, € possivel perceber que o discurso propagava um ideal de
beleza veiculado pelo andncio. Com a pele limpa, sem feridas, a publicidade prometia
curar as dermatoses, bem como as erupgdes cutaneas da sifilis. A lues, em sua fase
secundaria, manifesta no corpo infectado cancros, pustulas, escrofulas, eczemas. O
flagelo parecia ter encontrado sua “fundamentagio cientifica nos fendmenos de irritagcao
e de inflamag¢ao” que de maneira simbdlica materializava, no organismo, o ardor em que
se consumia a alma: “o descontrole e o excesso, percebidos na conduta sexual”

(CARRARA, 1996, p. 11).
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" LEIVAS LEITB
ARSENICO

I0DO

A higiene, que em flns do século XIX era vista ndo apenas como uma virtude,
mas enguanto uma “ciéncia”, representou uma aliada de forca da salubridade e da saude
publica. Denise Sant’Anna (2011) argumenta que desde os primordios das civilizagdes,
as regras e preceitos de limpeza foram fundamentais, porém, “era nova a crenca de que,
por meio da higiene, seria possivel alavancar o progresso econdmico e social”
(SANT’ANNA, 2011, p. 302). As propagandas modulavam os padrdes de beleza para
se criar uma nova “civiliza¢dao”, pautada no higienismo: limpa, saudavel e bela.

Segundo Matos (2018), os anuncios publicitarios em periédicos impressos
focalizavam prioritariamente a figura feminina, haja vista que se tinha uma
compreensdo de que por intermédio das mulheres, era possivel uma mudanca “de
habitos Figura 2: “Elixir bi-iodado arseniado Leivas Leite”. Anuncio do Elixir Leivas Leite €
comportamentos de toda a familia” (MATOS, 2018, p. 87). Os anlncios publicitarios
passam a propagar modelos de beleza feminina, aliados aos ideais higiénicos de um
corpo saudavel. A promessa de um corpo belo e asseado, ndo vinha apenas dos
cosmeéticos, mas dos medicamentos, em que o “belo é associado ao natural, ao que €
exposto pelo corpo sem a utilizacdo de artificios” (SOARES JR., 2016, p. 188). O
medicamento ndo prejudicava a pele, embelezando, higienizando o corpo ao depurar as

impurezas no sangue, Como no andincio que se segue:
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Fonte: A Imprensa, 24 out. 1935.

Na imagem vemos a figura de uma mulher, cujo corpo apresenta feridas no
rosto, pescoco e toda a regido do torax. Era um modelo de como as mulheres nédo
deveriam se parecer. O corpo doente é associado ao feio, sujo, algo que repugna. Logo,
infeliz, como evidencia o semblante da moca representada no anuncio. De que modo ser
uma mulher bela e moralmente respeitavel para os padrdes da época, quando se tem o
corpo marcado, estigmatizado por feridas de origem sifilitica? Mas a moc¢a do andncio,
como todas as outras que sofressem do mesmo desatino, poderia purificar o sangue,

retirar-lhe todas as impurezas e o “germe” da sifilis tomando o Elixir Leivas Leite, pois

E o melhor depurativo por conter os 3 Gnicos elementos que combatem com
seguranga a sifilis e impureza do sangue — 10DO, ARSENICO e
HIDRARGIRIO. Tonifica e depura o organismo pela agdo do I0ODO E
ARSENICO, que aumentam a curva do peso — engorda. E sempre eficaz no
reumatismo, linfatismo, doenca crbnicas dos olhos e ouvidos, pernas
inchadas, fistulas, feridas antigas, placas de boca, varizes e moléstias da pele.
Os médicos ndo receitando contra indicacdo, por ser secretamente sua
formula, o receitam diariamente®.

O arsénico foi uma substancia amplamente utilizada no combate a sifilis, naquilo
que Sérgio Carrara (1996) chamou de ‘“cura profilatica”, em que se fazia a
“neutralizacdo, nos doentes, do poder contagiante da doenca através da cicatrizagdo das
lesbes, propiciada pela medicacdo arsenical” (CARRARA, 1996, p. 196). Essa
substancia ganhou notoriedade depois da descoberta dos médicos alemaes Ehlrich e
Hirata do salvarsan ou 606, e posteriormente do neosalvarsan ou 914, um preparado
arseno-benzélico altamente toxico que foi anunciado como uma “bala méagica” contra a

sifilis.

5 A Imprensa, “Elixir Bi-iodado Arseniado Leivas Leite”, 24 out. 1935 (grifos no original).
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O bi semanario catolico A Imprensa, na edicdo de 16 de novembro de 1927
estampou com grande destaque em suas paginas a descoberta de “UMA NOVA ARMA
DE COMBATE A’ SYPHILIS”. O articulista do jornal afirmava que a “syphilis esta
cedendo terreno gracas aos novos e poderosos ellementos que estdo sendo empregados”,
salientando ainda que os “grandes remédios contra a syphilis continuam a ser o
mercurio, o bismutho e o neosalvarsan (nome este legitimo “914 allemao”) que s6 deve
ser empregado sob orientagio do médico”®. Sérgio Carrara (1996), também destacou
que as aplicacBes de longas séries de injecdes intravenosas ao longo de varios anos no
tratamento feito com os arsenobenzois nem sempre curava, muito embora fizesse com
que as lesdes contagiantes cicatrizassem rapidamente. Por este motivo, logo se
“imprimiu ao arsénico e, depois dele, ao bismuto um valor mais profilatico do que
terapéutico” (CARRARA, 1996, p. 34).

Chama atencdo neste reclame, o que bem destacou Batista (2017) como
caracteristica da sifilis nos anuncios de medicamentos, os “desenhos e fotografias que
também compunham a propaganda variavam entre a representacdo de corpos marcados
pela primeira e segunda fase da doenga” (BATISTA, 2017, p. 110). Neste sentido, o
anuncio de Elixir Leivas Leite fez uso do que Gilles Lipovetsky (1989) chamou de
sedugdo das aparéncias, uma vez que “a publicidade se dirige principalmente ao olhar, é
promessa de beleza, seducdo das aparéncias, ambiéncia idealizada antes de ser
informagdo” (LIPOVETSKY, 1898, p. 190).

Prometendo a cura da sifilis, o anunciante ainda salientou que seu produto
supostamente tonificava e depurava o organismo, contribuindo para tornar o corpo além
de saudavel, sadio e robusto, haja vista que a acdo do iodo e do arsénico supostamente
aumentariam o peso de quem o consumisse. Comprometia-se ainda em conferir a quem
0 tomasse um corpo belo, livre de feridas, fistulas e outras moléstias de pele
caracteristicas da sifilis secundaria.

Tudo isto, sustentado, para usar novamente uma expressao de Lipovetsky
(1989), por um discurso de moda, em que as campanhas publicitarias sdo “construidas
explicitamente com o objetivo de persuadir o consumidor com base na credibilidade das
mensagens” (LIPOVETSKY, 1898, p. 187). Esta pretensa credibilidade ficava evidente

® A Imprensa, “Uma nova arma de combate a syphilis”, 16 nov. 1927.
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ao leitor, como também no caso do Elixir de Inhame Goulart, pela linguagem com
fundo de discurso cientifico que agregava um valor de veracidade ao produto
anunciado, além de vender um modelo de beleza assentado em ideais higiénicos.

Nas primeiras décadas do século XX, como destaca Maria Izilda Matos (2018), a
producdo publicitaria além de almejar influenciar e aumentar o consumo, também
buscava a transformacédo de habitos e condutas, educando e informando. Com vista a ser
um produto cultural, o antincio publicitario “reproduzia expectativas e praticas que
circulavam socialmente”, recriando e refor¢ando sentidos, “além de vender estilos de

vida, sensagdes, emogdes, visdes de mundo, desejos” (MATOS, 2018, p. 86). Vejamos:

Figura 3: “Tenha juizo — grande crime Figura 4: Detalhe da imagem do antincio
casar doente”. Anuncio do Elixir ‘914’ do Elixir ‘974
GIANDE CKIME CADAK DULINIE

Grande numero dehomens ca-
sados que em solteiros adquiri-
ram doencas secretas, ficaram
com elas cronicas; eis a razao
por qu. milhares de senhoras
sofrem sem saber a que atri-
buir a causa; nestes casos, pa-
ra recuperar a saude bastam 3
vidros de

3a L.\‘ISYIL:
ELIXIR 914

ELIXIR 914

Com o seu uso limpa-se em poucos dias :
1.° O sangue limpo de impuresa e bem estar em
geral

3.°.'—- Desaparecimento das Espinhas : Eczmas, 1)

Erupcdes, Fupunculos, Coceiras, Feridas bravas, Bou-

iy JA EXISTE D

3.9 — Desaparecimento completo de REUMATIS- " -
MO, dores dos 0ssos e da cabeca de fundo sifilitico.”
4.9 — Desaparecmento das manifestacoes sifiliti- ¥
_cas e de todos os incomodos de fundo sifilitico.
{ 5.9 — O aparelho gastro-intestinal perfeito, pois,
©© “ELIXIR 914" no ataca o estomago e nao contém
. E 0 unico | que tem a dos

de especlalista de olhos e da Dispepsia Sifi-
- s

o

Fonte: A Imprensa, 23 maio 1934. Fonte: A Imprensa, 23 maio 1934.
O Elixir ‘914’ foi um dos preparados mais conhecidos entre as décadas de 1920

e 1930, seus anuncios figuraram em grande parte das paginas de jornais e revistas de
todo o pais, bem como da Paraiba, neste periodo. Valendo-se do nome do farmaco
desenvolvido na Alemanha, sob 0 nome de neosalvarsan ou 914, este medicamento
tratava-se de um composto de ervas, plantas e raizes brasileiras, as quais entravam na
sua composi¢do Salsaparrilha, Cip6-Cravo, Caroba, Nogueira, Samambaia, Pé de Perdiz
e outras plantas com poder depurativo e ténico. Os anuncios recomendavam seu uso no
combate a sifilis, depuracdo do sangue e reumatismo. Por ndo possuir iodureto em sua

composic¢do, os anunciantes afirmavam que o preparado ndo atacava o estdbmago.
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Dentre os inimeros andncios do Elixir ‘914’ que eram publicados pelo jornal
catdlico, selecionei este em razdo do seu carater eugénico. Em letras garrafais o reclame
alertava na chamada: “TENHA JUIZO” e trazia em seu subtitulo o perigo: “GRANDE
CRIME CASAR DOENTE”. No texto que acompanha o produto anunciado, € possivel
ler o informativo de que “Grande numero de homens casados que em solteiros
adquiriram doengas secretas, ficaram com elas cronicas; eis a razéo porque milhares de
senhoras sofrem sem saber a que atribuir a causa”’.

Segundo Vera Regina Beltrdo Marques (1994), o termo eugenia foi utilizado
pelo matematico, fisiologista e expoente do evolucionismo britanico Francis Galton
(1822-1911), em 1883. Este evolucionista compreendia que a eugenia “seria a ciéncia
que se preocuparia com a melhoria da raca humana e, para tanto, procederia a
identificacdo dos seres mais bem dotados fisica e mentalmente, favorecendo seus
casamentos” (MARQUES, 1994, p. 48). Neste sentido, no Brasil, o discurso médico-
eugeénico pretendia depurar a raga, com o objetivo de conformar corpos para exercer a
formacdo de uma mao de obra ddécil e disciplinada, tendo em vista as urgéncias
econdmicas e sociais para conduzir a nagdo a “civilizagdo” e ao “progresso”
(MARQUES, 1994).

A nacdo brasileira era tomada como caso exemplar do ideal de degeneracéo da
raca que ocorria nos paises tropicais racialmente hibridos. Varios foram os darwinistas
sociais que citavam o caso brasileiro para falar da inferioridade do povo negro, a
degeneracdo dos mulatos, bem como a decadéncia tropical (STEPAN, 2004). Além
disso, a sifilis era considerada nas primeiras décadas do século XX, como a doenca mais
degenerativa da raca, tida enquanto um obstaculo para a formacdo do povo brasileiro
(DIWAN, 2007). Um 06nus para o Estado que perdia em mao de obra, isto é, em
produtividade econdmica e no tratamento do doente, visto como potencial vetor da
infeccdo, sendo necessario, portanto, cura-lo.

Na Paraiba, 0 médico Elpidio de Almeida (1893-1971)8, por exemplo, publicava

artigos pela imprensa com teor eugénico, chamando atencdo para a “Necessidade do

" A Imprensa, “Tenha juizo — grande crime casar doente”, Antincio do Elixir ‘914°. 23 maio 1934.

8 Especialista em dermatologia, foi formado pela Faculdade de Medicina do Rio de Janeiro em 1919.
Atuou como diretor do Servico de Profilaxia da Lepra e Doengas Venéreas da Paraiba ficando a seu
cargo a chefia do primeiro Dispensario Antivenéreo no Estado, batizado de “Eduardo Rabello”
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exame pre-nupcial”. Este esculdpio revelava a sua preocupacdo e cuidado com as
futuras geracOes do Brasil, que no seu entendimento, passava pelo aperfeicoamento da
raca brasileira. Com efeito, urgia a observancia por parte da populacdo da necessidade
de regulamentacdo do matriménio. O carater prescritivo e normativo do saber médico
presente no seu discurso, almejava através de uma educacdo e legislacdo eugénica

conscientizar as familias paraibanas (ARAUJO, 2018). Dizia que

Mais tarde, quando se cuidar no Brasil do aperfeicoamento de nossa raca,
uma das questdes primeiro a ser resolvida, deve ser, sem divida alguma, a da
regulamentacdo do casamento. Grande € o nimero de doencgas transmissiveis
por heranga [...] O congresso deveria votar leis salvaguardadoras do futuro da
nossa raga. Mas ndo esperemos que ellas apare¢cam. Antes das providéncias
dos nossos legisladores, que, 4 mais das vezes, chegam demasiadamente
tarde, deveriamos trabalhar por implantar em nossos costumes a exigencia do
exame de sanidade dos conjuges como condigdo imprescindivel a realizagéo
do casamento® (Era Nova, 01 maio 1921).

Na auséncia de leis, para lastima de Elpidio de Almeida, eram os médicos e a
imprensa que deveriam tomar a ombros a tarefa de incutir nos costumes do povo,
habitos eugénicos no que tange ao casamento, ja que se relacionava com a questdo da
hereditariedade e da degeneracéo da raca. Era preciso dizer aos pais todos os dias, que
ndo deveriam assentir no casamento de suas filhas sem que o pretendente “exhiba um
atestado medico, assegurando ndo soffrer de moléstia contagiosa”lo. Dessa forma,
evitar-se-ia que as mocas sadias casassem com individuos no periodo contagioso da
doenga, e ao invés de gerar “creangas” risonhas e felizes, gerariam “seres degenerados e
inuteis”*t.

O mesmo discurso se fazia presente no anuincio. O reclame vendia uma
representacdo de sociedade, pautado no ideal de casamento saudavel e familia eugénica,
buscava seduzir o leitor criando estere6tipos e construindo um discurso que corroborava
para um modelo de configuracdo social legitimada e definida pela classe médica. Assim,

é que enxergamos no detalhe do anuncio (figura 4), que pelo contexto da publicidade,

inaugurado em 20 de dezembro de 1921. Ocupou o cargo até a saida do médico Acacio Pires, em janeiro
de 1923, do cargo de chefe da Comissdo de Saneamento e Profilaxia Rural da Paraiba. Mais tarde,
ajudou a organizar e instalar o Dispensario Antivenéreo de Campina Grande em 16 de dezembro de 1923.
° Era Nova, “A necessidade do exame pre-nupcial”. 01 maio 1921.

10 |dem

11 Ibdem
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tratava-se da representacdo do sifilitico: o semblante desgastado, expressao triste,
aparéncia cansada, enfraquecido. O homem sentado a mesa seria improdutivo,
imprestavel para o trabalho. Enfermo, precisava ser regenerado. Com o0 sangue
depurado e curado da sifilis, teria nos bracos a forca para construir o caminho do
progresso no Brasil e dentro de si a semente saudavel para gerar uma familia eugénica.

Flagelado, o0 homem do andncio possuia caracteristicas as quais ndo poderiam
ser perpetuadas para proxima geracao. A crenca no sangue corrompido pela sifilis gerou
uma serie de estigmas em relacdo a degeneracdo da racga, sobretudo, pelo carater
pretensamente hereditario da doenga. O homem de pé, ao lado da mesa, provavelmente
um médico, alerta-o: “Nao faca isso!”, consistindo-se em um imperativo para que oS
sifiliticos ndo casassem doentes. Como bem ressaltou Denise Sant’Anna (2011), a
propaganda de medicamentos, “ganhou espago crescente nos jornais brasileiros durante
as primeiras décadas do século XX” (SANT’ANNA, 2011, p. 308), e foi fundamental
na disseminacdo da ideia que associava a doenca a feilra, logo, a infelicidade, a tristeza,
ao sofrimento. A maioria destes anuncios exibia figuras humanas que apresentavam o
corpo atacado pela doenca, consistindo em “silhuetas enfraquecidas, olhares tristes e
rostos contorcidos por dores insuportaveis” (SANT’ANNA, 2011, p. 308).

Para Pietra Diwan (2007), as associaces estabelecidas pelo eugenismo entre
salde e beleza, sdo transpostas a doenca e a a fealdade. A sifilis configurava-se no rol
de doencas e “problemas de origem genética ou hereditaria que constituem fator
degenerativo” (DIWAN, 2007, p. 140). Nestes termos, todos os antncios de elixires
depurativos até aqui analisados, trazem como argumento o estimulo ao desejo de ser
belo para criar a conviccdo que as pessoas precisam limpar o sangue, purificar o
organismo, induzindo assim a compra do medicamento anunciado. Estes reclames,
atrelados a um ideal eugénico, propagavam a necessidade de regenerar a raca, para
recuperar os individuos sifiliticos. N&o apenas limpando o seu sangue, mas a pele,
tonificando o corpo para torna-lo saudavel, portanto, belo. Degenerados, dever-se-ia
impedir que os luéticos passassem seus caracteres genéticos para a sua descendéncia,
produzindo assim casamentos saudaveis. Nesta perspectiva, 0 andncio que traz o

medicamento Elixir de Carnauba e Sucupira Composto era concebido nestes termos:

Figura 5: Anancio de Elixir de Carnauba e Sucupira Composto
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Fonte: A Imprensa, 05 out. 1923.

No anuncio, vemos o0s elementos verbais e ndo-verbais articulados para divulgar
o produto. “Dr. Salve-me!!!” — exclama 0 homem a esquerda da imagem. Seu rosto
demonstra uma expressdo de espanto, a mao levada a cabeca evidencia preocupacao.
Certamente deveria estar pensando no medo da doenca, ndo apenas fisicamente, mas no
estigma social que um diagnostico de sifilis acarretava. Texto e imagem completam o
sentido que a mensagem do anunciante pretende passar. Ao lado direito, com semblante
tranquilo e sereno, a figura de um médico tem em mados uma embalagem do
medicamento. “O sr. tem syphilis” — decreta 0 médico. E acrescenta, em tom
recomendagdo: “— use este medicamento é o Elixir de Carnatba e Sucupira Composto,
o restaurador da saude”. Sua expressdo revela que ele tem seguranga em receitar o
preparado, buscando criar no leitor a convicgdo de que o produto funciona.

O reclame ocupou toda a parte superior do jornal, tomando um espaco de cinco

colunas que compunham a diagramagdo do impresso. Isto implica dizer que,

provav
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que pagou bem para estampar a sua marca com tamanho destaque. Podia-se ler noutro
anuncio de 13 de dezembro de 1923 no jornal A Imprensa, as informac@es referentes ao
distribuidor do remédio “Rabello & Co. Parahyba do Norte”. Porém, o que mais chama
atencdo séo os elementos textuais, o discurso médico-eugenista presente na propaganda.
O grande problema que preocupava os estadistas, segundo informa o anuncio, seria o de
“regenerar o povo”, que estava adormecido e esterilizado pela sifilis. Note-se ainda o
tamanho da fonte utilizada para dar destaque ao nome da doenca, todos estes elementos
enfatizavam a preocupacdo despertada pela lues.

O articulista do bi semanario clamava as autoridades publicas, que o Brasil,
apesar de ser um “Pais novo, de territorio vasto e solo feracissimo, o Brasil precisa,
sobretudo, de vigor e energia para os surtos de seu progresso”'?, possuia na doenca um
grande entrave para esse potencial econdmico intrinseco. E questionava: “como ter
bracos para a industria, o0 commercio e a lavoira, a lavoira principalmente, com uma
populacdo anemiada, enfermica, cachetica, devastada pelo alcool, pela syphilis, pelo
impaludismo e a ancilostomiase?””!3. Cansado, consumido pelo treponema da sifilis,
como poderia o trabalhador ser produtivo?

Além disso, conforme o discurso publicado pelo jornal catélico, o articulista do
referido periddico indagava: “Nao é a salude do povo o que primeiro devem cuidar 0s
governos?”!4. Neste sentido, as reflexdes suscitas por Michel Foucault (2014) sdo
fundamentais para compreender esta questdo. A hipoteses levantada e sustentada pelo
filésofo francés, é a de que com o capitalismo surge, em fins do século XVIII e inicio
do XIX, o desenvolvimento de uma medicina coletiva, na qual o corpo foi socializado
primeiramente como uma for¢a de producdo. Como bem evidenciou Foucault (2014), o
“controle da sociedade sobre os individuos ndo se opera simplesmente pela consciéncia
ou pela ideologia, mas comega no corpo, com o corpo” (FOUCAULT, 2014, p. 144). A

sociedade capitalista passa a investir no somatico, no bioldgico, no corporal, pois que 0

12 A Imprensa, “Pela hygiene”. 13 jul. 1921.
13 1dem.
14 1bdem.
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corpo surge enquanto uma dimensdo biopolitical® e a medicina, uma estratégia
biopolitica.

Com efeito, o discurso médico comeca a penetrar 0 ambito politico-social, no
sentido de conferir ao Estado um dispositivo de poder a partir do qual se poderia extrair
e acumular os conhecimentos para assegurar e majorar as for¢as de seu funcionamento.
Diante da complexificacdo das relagdes de producdo no seio da sociedade capitalista, do
emaranhado urbano, a confusdo das massas amorfas de trabalhadores e em meio a uma
profusdo de epidemias no século XIX, a medicina social surgiu como um dispositivo
biopolitico de controle e disciplinamento das populag¢Ges, no sentido retirar o melhor
resultado possivel da forca de trabalho e manter a hierarquizacdo da ordem social. Essa
ferramenta de controle das populagdes incidiu sobre um ponto crucial: o sexo, ou
melhor, a sexualidade. Assim, conforme destacou Foucault (2015), nas sociedades

ocidentais do comeco do século XX

0s mecanismos de poder se dirigem ao corpo, a vida, ao que faz proliferar, ao
que reforca a espécie, seu vigor, sua capacidade de dominar, ou sua aptidao
para ser utilizada. Saude, progenitura, futuro da espécie, vitalidade do corpo
social, o poder fala da sexualidade e para a sexualidade; quanto a esta, ndo é
uma marca ou um simbolo, é objeto e alvo (FOUCAULT, 2015, p. 160).

Dessa forma, o investimento biopolitico realizado pela medicina, munida do
discurso higienista, almejava majorar as forcas produtivas dos trabalhadores brasileiros,
articulando-as numa relacdo de um lado de disciplina-docilidade, de outro biopolitica-
sexualidade. Os discursos presentes nos anuncios, sobretudo, do Elixir ‘914’ e Elixir de
Carnauba e Sucupira Composto, trazem a tona uma préatica educativa que visava regular
o controle das populacGes por meio do estabelecimento de uma préatica sexual
“saudavel”, restrita ao ambito do casamento, com vistas a impedir a propagacdo da
sifilis, deste modo, zelar pela regeneracdo da raca e, consequentemente, preservar as

proximas geracOes da hereditariedade morbida.

Consideracoes finais

15 0 conceito de “biopolitica” cunhado por Foucault, expressa a maneira pela qual o poder tende a se
transformar, na passagem do século XVI1I1 para o XIX, no intuito de governar ndo somente os individuos,
através de dispositivos e procedimentos disciplinares, mas também um conjunto de viventes, uma
populacéo.
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O andncio, para além de promover um produto ou uma marca, veicula formas de
ser/estar no mundo. Utilizando de seu poder retdrico, os anuncios aqui analisados,
buscaram, além de vender medicamentos que prometiam curar a sifilis, divulgar e
inculcar um ideal de corpo belo, saudavel a partir dos produtos que pretendiam vender.
Embebidos pelo discurso médico-eugenista, vendiam estilos de vida: da familia
saudavel, eugenizada; desejos: de ser belo e ter um corpo saudavel; emocdes: 0 medo e
0 oproébrio social de um diagnéstico de sifilis, bem como a promessa de felicidade
através da cura e do embelezamento.

Em suma, compreendo que estes andncios publicados no jornal catélico A
Imprensa, divulgavam uma liturgia a partir da qual era possivel educar 0s possiveis
leitores naquilo que era considerado higiénico e civilizado. E certo que tudo isto ocorria
dentro de certo limite de recepcdo do sujeito. Mas, sua circulacdo reforcava estigmas
sobre o sifilitico, acrescentando no imaginario social uma culpabilizacdo moral do

doente.
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