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RESUMO

A Igreja Catolica é uma das maiores institui¢des historicas produtoras de cultura e com
grande influéncia ideoldgica na sociedade, porém, diante dos constantes progressos
tecnoldgicos nos veiculos e na acdo das midias, a instituicdo se deparou com uma série
de dificuldades em se adaptar e se inserir neste novo contexto, tracando estratégias e
pensando em formas de se manter nesta area da comunicacao, buscando usa-la a seu
favor, como ferramentas de evangelizacdo, catequizagdo e de fazer politica, difundindo
suas ideologias e principios sociais, morais, religiosos e éticos. Desta forma, a relacéo
entre a Igreja e a comunicacao, € estabelecida por uma trajetdria longa, marcada por varias
discussbes e posicionamentos da instituicdo em relacdo a esta, tendo grandes
transformacdes a partir das inovacdes tecnoldgicas. Assim, nesta pesquisa, vamos trilhar
esse caminho, analisando os documentos ligados a Santa Sé no que tange a comunicacao
e seus veiculos de informacéo, buscando identificar e analisar as transformacdes que essa
relagdo causou no seio do catolicismo, principalmente no viés politico.
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Introducéo

A utilizacdo da comunicacado social e seus veiculos de informacdo como fonte e
objeto de pesquisa histdrica teve seu inicio em meados da década de 70, porém mesmo
havendo um reconhecimento da importancia das midias na analise do contexto social em
determinando local e periodo, houve resisténcia por parte da maioria dos historiadores,

principalmente em relagdo aos impressos que estavam em seu auge de circulagéo.

N&o se pode desprezar o peso de certa tradicdo, dominante durante o século
XIX e as décadas iniciais do século XX, associada ao ideal de busca da verdade
dos fatos, que se julgava atingivel por intermédio dos documentos, cuja
natureza estava longe de ser irrelevante. Para trazer & luz o acontecido, o
historiador, livre de qualquer envolvimento com seu objeto de estudo e senhor
de métodos de critica textual, precisa, deveria valer-se de fontes marcadas pela
objetividade, neutralidade, fidedignidade, credibilidade, além de
suficientemente distanciadas de seu proprio tempo. Estabeleceu-se uma
hierarquia qualitativa dos documentos para a qual o especialista deveria estar
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atento. Nesse contexto, 0s jornais pareciam pouco adequados para a
recuperagcdo do passado, uma vez que essas “enciclopédias do cotidiano”
continham registros fragmentarios do presente, realizados sob o influxo de
interesses, compromissos e paixdes. Em vez permitirem captar o ocorrido, dele
forneciam imagens parciais, distorcidas e subjetivas. (LUCA, 2005, p. 112)

No inicio do século XX, os historiadores brasileiros adotaram duas posturas em
relacdo a utilizacdo e analise dos meios de comunicacdo quanto fonte e objeto de pesquisa
historico. “Com desprezo, ao considerar os periddicos como fontes suspeitas, portanto
sem validade; ou com enaltecimento, ao encarar o jornal como repositdrio da verdade,
considerando as noticias como relatos fidedignos dos acontecimentos registrados”
(CAPELATO, 1988, p. 18). Porém, na década de 70, a comunicacao social recebe novas
perspectivas como fonte de pesquisa, através dos olhares da Nova Historia, que
direcionaram os novos caminhos da historiografia, transformando ndo sé o modo de fazer
historia, mas renovando os métodos de analise e critica sob os documentos, além de
ampliar os horizontes documentais e as tematicas de pesquisa.

Esta ampliacdo das teméticas e abordagens contribuiu para a expansao do universo
das fontes, e a comunicacdo que antes era tida como fonte suspeita e sem credibilidade,
passou a ser considerada como um material de pesquisa valioso e uma das principais
fontes de informacdo e pesquisa histérica, permitindo ampliar os horizontes para novas

reflexdes e problemaéticas nos conhecimentos sobre as sociedades do passado.

A vida cotidiana nela registrada em seus multiplos aspectos, permite
compreender como viveram nossos antepassados — ndo s6 os “ilustres”, mas
também os sujeitos anénimos. [...] sendo um meio de expressdo de ideias e
depdsito de cultura, nele encontramos dados sobre a sociedade, seus usos e

costumes, informes sobre questdes econdmicas e politicas (CAPELATO,
1988, p. 21).

Dada a importancia e a ampliacdo do uso da comunicacdo e suas possibilidades
como objeto e/ou fonte de pesquisa histdrica, novos posicionamentos e metodologias
frente a ela tornaram-se necessarias reconhecendo sua historicidade e problematicas.

Ao selecionar um meio de comunicagdo como sua fonte de pesquisa, o historiador
deve levar em conta que sua fonte ndo ¢ um documento “puro ¢ cristalino” que contenha
todas as verdades. E importante dialogar com essas fontes, fazer entrecruzamentos com

outras informagdes e, as vezes, buscar as razdes do seu siléncio ou de sua omissao. Entao,
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o0 historiador, consciente da forma de concepcéo do texto jornalistico, pretende manter
um constante dialogo com sua fonte para poder melhor compreender o passado que quer

reconstruir.

Segundo Remond (1996), a imprensa nao pode ser estranha a vida real. Seria uma
interpretacdo abstrata ndo levar em consideragédo as paixdes, os impulsos, as motivacoes
morais, até mesmo os desinteresses, e que, propriamente falando, desencarnam. Porém, o
autor deixa o alerta, que ao trabalhar com a analise de imprensa deve-se tomar cuidado,

pois,

O estudo das relagtes de poder, conflitantes e convergentes, entre 0s meios de
comunicagdo e o Estado, entre 0s meios de comunicacao e as InstituicGes de
poder, entre 0s meios de comunicacdo e a nagdo como um todo, ndo deve se
furtar a considerar as instituicdes de comunica¢do em si mesmas. A historia
politica sabe hoje melhor que outrora o partido que pode tirar do estudo de
pequenas comunidades ndo politicas — todos esses pequenos universos
merecem ser estudados pela decisdes e influéncias policias que os comp&em,
porque na vida cotidiana de um jornal, de uma radio, de uma televisdo, se
reflete constantemente a vida politica do pais (REMOND, 1996, p. 224-225)

Com a ampliacdo do conceito de fonte, os estudos historicos passam a incorporar
de forma crescente os meios de comunicacdo como fonte e objetos de pesquisa historica,
variando entre jornais locais, regionais, diarios, revistas, fotografias cinema, radio, entre
outros, que carregam uma infinidade de possibilidades. Desta forma, a relagéo estreita
entre Histdria e Midia nas ultimas décadas, tem contribuido de forma significativa para o
conhecimento histdrico das sociedades, em seus diferentes aspectos.

Assim, a partir desta perspectiva, nesta pesquisa, vamos abordar a relacdo da
Igreja Catolica com os meios de comunicacdo ao longo do tempo, através da analise de
documentos redigidos pela instituicdo que abordam a comunicacdo, buscando identificar
e analisar as transformacbes que essa relagdo causou no seio do catolicismo,

principalmente no viés politico.

A Igreja Catolica e a Comunicagdo: uma relacdo complexa
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A Igreja Catdlica Apostdlica Romana é uma instituicio com amplo poder de
promover e induzir a cultura, tendo grande influéncia ideoldgica na sociedade, porém,
diante dos constantes progressos tecnoldgicos que modificaram a acdo das midias, a
instituicdo se deparou com uma série de dificuldades em se adaptar e se inserir neste novo
contexto, tracando estratégias e pensando em formas de manter seu poder e sua influéncia,
buscando usar esses veiculos a seu favor, como ferramentas de evangelizacdo,
catequizacdo e de fazer politica, difundindo suas ideologias e principios sociais, morais,
religiosos e éticos.

Desta forma, a relacdo entre a Igreja e a comunicacao, € estabelecida por uma
trajetoria longa, marcada por varias discussdes e posicionamentos da instituicdo em
relacdo a esta, transitando de uma postura conservadora e repreensiva, passando por uma
leve aproximacdo até chegar a inclusdo desta em sua agdo pastoral, sendo utilizada na
defesa e difusdo de seu dogmatismo.

Segundo ALVES (2008), diferente da teologia, que tem como preocupacgédo
principal a preservacdo da doutrina e como ela € apresentada, a comunicagdo tem por
objetivo o como dizer, buscando qual a melhor maneira de abordar, tanto na teoria como
de forma pratica, a sua verdade, mantendo-se fiel o contetdo teoldgico. Pois, a teologia
estd diretamente relacionada a Revelacdo Divina, ou seja, em um patamar superior e
soberano, assim sendo, a comunica¢do deve estar subordinada a teologia, evitando
possibilidades de contradicdes e distor¢cbes. A Constituicdo Dogmaética Dei Verbum,
elaborada no Concilio Vaticano Il, sobre a comunicagdo religiosa, afirma que uma
comunicacdo de caréater religioso benéfica e valida, € de suma importancia que esta seja
feita conforme as orientacGes do Magistério da Igreja. Sendo assim, a comunicacao tem
por objetivo transmitir a doutrina catélica aos que ndo professam esta fé, bem como,
reafirma-la aos ja adeptos do catolicismo.

Dessa forma, a instituicdo, inicialmente, assumiu uma postura defensiva diante
dos meios de comunicagdo, buscando controlar o conteudo emitido por estes, se
ancorando no discurso de defender a fé e sua ordem moral. Um dos primeiros e mais
significativos documentos deste periodo é a constituicdo Inter Multiplices, de 1487,
assinada pelo Papa Inocéncio VIII, que traz em suas linhas um discurso extremista e

proibitivo.
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Paralelamente, deve-se considerar como pernicioso e extremante hostil ao
mesmo género humano o fato de publicar e de trazer, por escrito, ao
conhecimento geral, o que é nocivo, oposto as sas doutrinas, & honestidade dos
costumes e, sobretudo, a ortodoxia religiosa. Efetivamente, tanto mais o bem
é universal, quanto mais ele é (til, divino e grande; igualmente, deve-se
considerar como mais perverso e mais abominavel um mal que se expanda com
maior ampliddo e abundancia, ja que as intencBes da fraqueza humana se
inclinam mais para o mal do que para o bem [...] e que se encarregue de
transportar semelhantes impressos, mesmo editados em outros lugares,
segundo julgarem oportuno, e de fazé-los queimar (INTER MULTIPLICES,
[1487] 1973, p. 35).

Ao legitimar a censura e a repressdo defendidas pela Congregagdo do Santo
Oficio, o documento fundamenta a perseguicao da instituicdo, que se materializa através
da Inquisicéo.

Os documentos dos papas posteriores irdo sustentar a mesma postura, entre 0s
quais se sobressaem a constituicdo Sollicita Ac Provid, do Papa Bento X1V, de 1753; e a
carta enciclica Christianae Reipublicae, do Papa Clemente XIII, de 1766, nas quais a
Igreja reitera a necessidade de se manterem atentos diante do perigo das obras anticristas,
reafirmando o combate aos impressos imorais, dando destaque “aos poderes dos bispos
em combater a literatura imoral” (PUNTEL, 2011, p. 224), se mostrando cada vez mais
severa.

No século XIX se inicia um processo de conciliacdo entre os meios de
comunicacéo e a Igreja, quando o Papa Ledo XIII passa a ver a imprensa como meio de
transmitir ao povo uma mensagem de evangelizacéo, o que vai permitir o crescimento de
meios de comunicacdo catdlicos por todo o continente europeu, como ferramenta de
divulgacdo e defesa dos principios cristdos, propondo um didlogo entre os “pastores”
(membros do clero e papado) e o “rebanho” (fiéis), visando a recuperacdo dos fiéis
perdidos para 0 movimento protestante (DELLA CAVA, 1991).

Mas é somente com as transformacdes politicas e sociais do século XX, que a
Igreja Catdlica teve mudancas significativas em sua estrutura, pois sua relacdo com a
sociedade sofreu alteracdes, sendo essencial o estabelecimento de novos meios de didlogo
com a nova sociedade que emergia. Assim, aos poucos a Igreja, buscando se adaptar a

nova realidade social, passa a desfazer sua postura contraria a imprensa, passando a adotar
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“as tecnologias dos meios de comunicagdao como instrumentos em um campo de batalha”
(MELO, 1985, p. 62).

Na década de 30, multiplicou-se os meios de comunicacdo, devido ao avango
tecnoldgico, resultando na disseminacdo em maior velocidade da circulacdo de noticias e
eventos, indo além das fronteiras territoriais, aproximando as sociedades através da
midiatizacdo. Esta evolucdo despertou certa inquietacdo na Igreja Catélica, que passou a
debater sobre os meios de comunicacao e sua influéncia na sociedade.

Entretanto, essa abertura para a discussdo por parte da Igreja, de inicio, se resumiu
a publicacdo de cartas e documentos condenando o radio, o cinema, bem como a recente
televisdo, mas também, defendendo uma “nova postura frente aos avangos midiaticos,
defendendo a utilizagdo das ‘novas armas’ tecnologicas para propagacao da f&” (SILVA,
2010, p. 1).

Nas décadas de 40 e 50, as transformacdes tecnoldgicas provocaram profundas e
significativas marcas nas relacfes sociais. Assim, diante dessa nova realidade, a Igreja
ndo poderia mais ficar alheia ou batendo de frente com as mudangas, mas cabia a ela se
adaptar, conviver e entender o processo de midiatizacdo da sociedade.

Nesse contexto, inicia um processo de aproximacdo entre a Igreja e a
Comunicacéo, com a publicacdo da enciclica Miranda Prorsus, de Pio XII, de 1957, onde

apresenta uma postura mais acessivel e proxima em relacdo as midias.

Alguns destes novos meios técnicos servem para multiplicar as forcas e as
possibilidades fisicas do homem, outros para lhe melhorarem as condic¢des de
vida, outros, finalmente dizem mais respeito a vida do espirito, servem,
diretamente ou mediante uma experiéncia artistica, para a difusdo de ideias, e
oferecem a milhdes de pessoas, de maneira facilmente assimilavel, imagens,
noticias e licBes, como alimento cotidiano do espirito, mesmo nas horas de
lazer e repouso (MIRANDA PRORSUS, [1957] 2003, p. 34).

Com essa abertura da instituicdo para os meios de comunicagdo, a Igreja adota

estratégias para permanecer presente neste meio.

O poder dos meios de comunicacéo fora percebido pela Igreja e a necessidade
de preparar as pessoas para uma recep¢ao critica dos contetdos tornava-se uma
nova estratégia no universo eclesial. Ja ndo se pensava em combater 0s meios
de comunicacdo, mas em propor a formacéo dos espectadores como estratégia
diante das mudangas conceituais e comportamentais que surgiriam pela
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influéncia que os meio eletr6nicos trariam para a sociedade (SILVA, 2010, p.
54)

Esse despertar sobre a importancia das midias, vai desencadear no interior da
Igreja, a iniciativa e a instalagdo de diversificados 6rgdos voltados exclusivamente para
essa temética, como Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais, com a finalidade
de cuidar da comunicacdo da Santa Sé e de sua relacdo com o0s meios de comunicagédo
privados.

Mas é com o Concilio Vaticano Il (1959-1965), idealizado e realizado por Jodo
XXI1I1, que as midias ganham destaque no seio da Igreja, sendo vistos como ferramentas
para propagacdo da palavra, tanto do Evangelho quanto da dogmatica catdlica. Este
periodo é marcado pela nova postura da instituicdo religiosa em relacdo a comunicacao,
que é abordada e fundamentada na Constituicdo Pastoral Gaudium et Spes, de 1965, que
apresenta a comunicacéo social através da otica da cultura. E, “diferentemente do Estado,
ou das industrias de cultura, a Igreja Catdlica age como produtor cultural orientada por
finalidades ético-morais” (DELLA CAVA, 1991, p. 131), estruturadas em seus principios
morais e na sua doutrina.

Em relacdo as bases que fundamentam e definem a forma como a Igreja vé o
homem e 0 mundo na realidade das midias de comunicacdo, Della Cava (1991) afirma
que: “o0 homem estd no centro do fendmeno comunicativo e ¢ definido por ele; a Igreja é
o interlocutor privilegiado entre as culturas; a sociedade se transforma, pela comunicacao,
numa grande comunidade” (p. 132).

Obviamente que a Igreja, em seus discursos, aborda aspectos de outras areas como
forma de dar uma orientacdo aos fiéis. E, diante da pluralidade de opinides, cabe ao fiel
discernir o que se adequa a sua fé. Desta nova postura discutida e refletida, durante o
Concilio, nasce a enciclica Inter Merifica, que abordou os meios de comunicacéo,
publicado em 1963. O documento inicia abordando o porqué de a Igreja tornar a
comunicacgdo algo relevante a ser refletido durante o Concilio e inclui-la nas questfes a

serem repensadas e consideradas pela instituigdo em suas ag0es posteriores.

[...] merecem especial atengdo 0s meios que atingem nao apenas individuos
isolados, mas a multido no seu conjunto, toda a sociedade humana. Destacam-
se entre eles a imprensa, 0 cinema, o radio, a televisdo e outros do mesmo
género, que se denominam meios de comunicacdo social. A Igreja, como mée,
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sabe que esses meios, se usados corretamente, prestam um enorme Servigo ao
género humano, ddo eminente contribuicdo para o lazer e o cultivo dos
espiritos e ajudam a propagar e a tornar mais consistente 0 Reino de Deus.
Mas, sabe também que esses mesmos meios podem ser usados contra 0s
propositos do Criador e contribuir para a degradacdo dos seres humanos. A
Igreja sofre ao constatar que os males que afligem a sociedade em que vivemos
sdo, muitas vezes, decorréncia do mau uso desses meios (INTER MIRIFICA,
[1963] 2003, p. 70).

Assim, a enciclica aborda a necessidade de se orientar os fiéis sobre 0 uso correto
das midias, sendo esta uma responsabilidade da Igreja, considerando que a comunicagédo
é essencial para a sociedade. Desta forma, a Igreja apresenta sua posicdo em relacdo aos
meios de comunicacdo, o que torna o documento um marco na histéria considerando todo
o caminho desta relagdo Igreja e Comunicacao. Porém, ndo podemos visualizar essa hova
postura como a simples aceitacdo da midia e de sua importancia na sociedade por parte
da Igreja, pois se vendo alheia as mudancas sociais causadas pelo desenvolvimento e
utilizacdo de tecnologias, a Igreja vé na apropriacdo dos meios de comunicacdo e no uso
a seu favor, a oportunidade de néo ficar para tras na realidade que o mundo se encontrava.
Assim, “a Santa Igreja reconhece que estes instrumentos, corretamente usados prestam
ajuda valiosa ao género humano, posto que contribuem eficazmente para unir e propagar
e afirmar o reino de Deus(...)”. (INTER MIRIFICA, [1963] 2003, p. 71).

Nesta visdo, a Igreja passa a incentivar e patrocinar veiculos de comunicagéo de
posse da instituicdo, além de enviar membros do clero para estudos especificos de
organizacgao, uso, técnica e composicao de materiais para essas midias, que iam de radio,
televisdo, impressos, até producdes cinematograficas. “Onde for oportuno, cuide-se de
estabelecer emissoras catolicas, que, no entanto, devem primar pela qualidade e pela
eficacia dos seus programas” (INTER MIRIFICA, [1963] 2003, p. 76).

No pés-Concilio, destaca-se a Instrucdo Pastoral Communio et Progressio, de
1971, onde a Igreja “desloca-se de uma postura defensiva, que procurava controlar o
contetdo das mensagens em nome de sua ordem moral, e tenta compreender este novo
mundo que emerge a sombra dos sistemas de comunicacao” (DELLA CAVA, 1991, p.
137).

Por ndo ter o controle sobre a midia e seus veiculos, foi necessario reorganizar
suas acOes de evangelizacdo. Primeiramente, modificou-se o puablico receptor da

mensagem propagada pela Igreja. Além da Igreja visar evangelizar e catequizar culturas
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ndo-europeias e ndo-ocidentais, 0 que exigiu mudancas significativas em sua forma de
comunicar, sendo necessario a abordagem de uma mensagem mais humana, distanciando-
se dos assuntos sobrenaturais e metafisicos. Também, a Igreja precisou considerar a
“opinido publica”, entrando em concordancia com a exposi¢ao de opinides, que podiam
se confrontar; além de ter de aceitar a autonomia e a liberdade do pensamento individual
e a relatividade das verdades. “Como corpo vivo, a Igreja necessita duma opinido publica
para alimentar o didlogo entre os seus membros, condicdo do progresso no seu
pensamento e agdo” (COMMUNIO ET PROGRESSIO, 1971, p. 115).

Ao mesmo tempo, a Igreja reafirma que existe uma hierarquia das ideias, onde se
precisa distinguir claramente o campo da investigacéo cientifica, no qual as pessoas tém
a liberdade necessaria para o seu trabalho e o direito de comunicar a sociedade o resultado
da sua pesquisa; e 0 campo da instrucdo dos fiéis, em que se apresentam como doutrinas
da Igreja as verdades reconhecidas como tais pelo Magistério auténtico, em relagcdo ao
campo das questdes de fé e moral. Os meios de comunicacao passam a ser considerados
importantes no processo de evangelizacdo, desde que respeitando a moral e os principios
cristéos.

Apds o Concilio Vaticano Il e a publicacdo da Communio et Progressio, nenhum
outro documento pontificio abordou a comunicacdo com énfase, bem como, ndo houve
modificacdo na relacdo da Igreja com a midia. Somente no pontificado de Jodo Paulo Il,
com o documento “Etica nas comunicagdes sociais”, de 2000, a Igreja adota um discurso
de que o mundo das comunicacdes unifica e transforma a humanidade, pois 0os meios de
comunicacdo social sdo instrumentos de informacdo e formacéo, principalmente em

relacdo as novas geracGes, que ja nascem neste mundo condicionado pelas massas.

A abordagem da Igreja aos meios e comunicagdo social € fundamentalmente
positiva, encorajadora. Ela no se limita simplesmente a julgar e condenar;
pelo contrario, considera que esses instrumentos sdo ndo s6 produtos do génio
humano, mas também grandes dadivas de Deus e verdadeiros sinais do tempo.
[...] Embora os atos de comunicag8o, com frequéncia, tenham consequéncias
involuntarias, sdo as pessoas que escolhem usar os mass media para finalidades
positivas ou negativas, de modo reto ou incorreto (ETICA NAS
COMUNICACOES SOCIAIS, 2000, p. 231).

O documento faz uma reflex&o sobre as transformacdes nas relagfes humanas

dentro da cultura da tecnologia comunicacional, principalmente com a expansao da
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internet. “A comunicagao social pode reunir as pessoas em comunidades de simpatia e de
interesse comum. [...] também podem ser usados para separar e isolar” (ETICA NAS
COMUNICACOES SOCIAIS, 2000, p. 248).

Jodo Paulo 11, através do documento, defende que, enquanto em outros tempos
eram 0s meios de comunicagdo que apresentavam os acontecimentos, agora estes séo
frequentemente modelados para corresponder a seus interesses. O fato é que o campo da
comunicacdo € uma area muito fecunda e essencial para a Igreja Catélica em todo o
mundo, como ferramenta de propagar suas ideias e doutrina, ou de expor seus eventos e
acontecimentos. Porém, sempre se deve tomar cuidado com o que se é propagado pela
Igreja e colocado sobre a Igreja, pois, esses veiculos de informacdo, além de serem sinais
de presenca da Igreja, sdo estratégias por onde circulam objetivos, proposicdes e posicoes,
disputas e conflitos e modos de enraizamento desta instituicdo junto a determinados
grupos ou junto a sociedade em geral.

O texto apresenta, ainda, uma postura mais aberta da Igreja, pois analisa a
sociedade a partir da influéncia, percepcdo e expressdao dos meios de comunicacao,
vendo-os como ferramentas de poder, principalmente a internet, que propiciam a difuséo
de conhecimentos e de aspectos culturais, promovendo as relagdes interculturais e
interpessoais, indo além-fronteiras.

Assim, a Igreja entra no novo milénio estabelecendo uma ligagéo direta com a
sociedade midiatizada, desenvolvendo meios para a evangelizagdo e catequizacao através
da internet, partindo da “escuta aos ‘sinais dos tempos’, pela valorizagdo da continuidade
da obra da criacdo através das invengdes da inteligéncia humana” (PUNTEL, 2010, p.
58).

Esta reestruturacdo na Cdria Romana em relacdo as comunicagfes sociais, ao
longo da historia, solidifica a mudanca do pensamento e das a¢Bes da igreja sobre 0s
meios de comunicagao, iniciada com o reconhecimento da internet como ferramenta de
evangelizacdo e a insercao da instituicdo na nova estrutura de relacdo e comunicagéo entre
os individuos e a sociedade contemporanea que utiliza do ciberespaco para estabelecer e
aproximar linguagens e culturas, bem como, a partir dessa aproximagéo da Igreja, ser

ambiente de construgdo, discussdo e vivéncia da fé cristd catolica, marcando a
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transformacédo da postura da instituicdo no decorrer dos anos, que construiu a relacéo

Igreja e Comunicagao.
Consideracoes finais

O campo da comunicacdo é uma area muito fecunda e essencial para a Igreja
Catdlica, como ferramenta de propagar suas ideias e doutrina, ou de expor seus eventos e
acontecimentos junto a sociedade em geral. Ao longo do tempo, com a insercdo cada vez
maior das midias no cotidiano da sociedade, a Igreja passa a ver os meios de comunicacao
como necessarios para aumentar o alcance da mensagem de evangelizacdo no mundo,
deslocando da postura defensiva, buscando compreender e se inserir neste novo mundo
que emerge a sombra dos sistemas de comunicagdo. Pois, com as transformacdes e
inovacOes tecnoldgicas provocaram profundas e significativas marcas nas relacfes
sociais, assim, diante dessa nova realidade, a Igreja ndo poderia mais ficar alheia ou
batendo de frente com as mudangas, mas cabia a ela se adaptar, conviver, entender e se
inserir no processo de midiatiza¢do da sociedade.

Essa nova realidade social causou a reestruturacdo na Caria Romana em relacéo
as comunicac@es sociais, solidificando a mudanca do pensamento e das acGes da Igreja
sobre os meios de comunicacao, iniciada no Concilio Vaticano Il até o reconhecimento
da internet como ferramenta de evangelizacdo com pontificado de Jodo Paulo 11, inserindo
a instituicdo na nova estrutura de relacdo e comunicacéo entre os individuos e a sociedade
contemporanea que utiliza do ciberespaco para estabelecer e aproximar linguagens e
culturas, transformando a comunicagdo um ambiente para evangelizar, catequizar e
propagar suas ideias politicas, culturais e espirituais para todo o0 mundo, focando além de

seus fiéis, mas buscando agregar seu “rebanho” e expandir seu poder e influéncia.
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